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1–Тақырып. Қазіргі микроэкономика және оның әдіснамасы
1. Экономикалық ресурстардың шектеулілігі және таңдау. Микроэкономика пәні және негізгі мәселелері. 

2. Шектелген ресурстарды бөлу кезіндегі баға және нарықтың ролі. 

3. Микроэкономикалық теорияның әдіснамасы. 

1. Экономикалық ресурстардың шектеулілігі және таңдау. Микроэкономика пәні және негізгі мәселелері.
Микроэкономика ​​– экономикалық теорияның бір бөлігі. Экономикалық теориядағы негізгі субъектілері: үй шаруашылықтар, фирмалар және мемлекет. 
Әлеуметтік экономиканың ортасы – жеке тұлға немесе адам. Экономикалық теорияда адамдар «үй шаруашылығы» деп аталады. Экономикалық көзқарас бойынша үй шаруашылықтардың басты мақсаты – қажеттіліктерді қанағаттандыру немесе тұтыну. 
Экономиканың басты мәселесі – қажеттіліктер шексіз, ал ресурстар шектеулі. Бұл қарама – қайшылықты шешу үшін таңдау жасау керек. Оңтайлы таңдау барысында экономикалық теорияның негізгі сұрақтарына жауап беру керек : 
- не өндіру керек?

- қалай өндіру керек? 

- кім үшін өндіру керек?                  

Материалдық қажеттіліктердің  шексіздігі мен талмастығы, тауарлық және қызметтік қажеттіліктерді толығымен қанағаттандыру мүмкін емес. Бұл тұжырымның шындығын шағын эксперименттің арқасында дәлелдеуге болады. 
Айталық біз қажетті тауарлардың тізімін құрастыруға бастаймыз. Бір парақты қағаз алып тізім жазатын болсақ, басында қажеттіліктердің саны көп емес болады. Бірақ біраз уақыт өткеннен кейін қанағаттанбаған қажеттіліктердің тізімі өсе береді. Тізім соншалықты шағын болмайды, сондықтан тағы бір-екі парақ қажет болып кетеді. Біз тағы біраз ойлансақ, тізімді одан әрі ұзартып жазамыз. Жаңа тауарлардың пайда болуы және де жарнаманың түрлілігі, бізге бұдан да басқа таныс емес тауарлардың керек екендігін еске түсіреді. Тізіміздің шегі жоқ болғаның сеземіз.

Әр кезде қоғамның кез келген мүшесі өзінің қажеттілігінің қанағаттанбағанын сезініп жүреді. Қажеттіліктердің кейбір түрлері – тамақ, киім, баспана-физиологиялық қажеттіліктерге жатады. Бұларды бастапқы қажеттіліктеріне жатқызамыз. Ал қалған қажеттіліктер қоғам дамуына, әлеуметтік жағдайына, әдет-ғұрыпқа, әдетке байланысты пайда болады. Осындай қажеттіліктерді екінші реттік деп есептеуге болады. Уақыт өте қажеттіліктердың құрылымы өзгереді және екінші реттік қажеттіліктердің бөлігі көбейеді.

Қажеттіліктердің жоғарылау заңы бойынша жылдар, ғасырлар өткен сайын қоғамдық қажеттіліктердің саны мен кеңдігі артады.

Ал түптеп келгенде экономикалық іскерліктің мақсаты осы қажеттіліктерді қанағаттандыру болып табылады.
Өндірісте қолданылатын ресурстардың сиректігі мен шектеулілігінің нәтижесінде, шығарылатын өнімдердің көлемі шектеулі. Қоғам  игілігіне жаратамын деген тауарлар мен қызмет түрлерін кең көлемде өндіре алмайды. Бізге қалатыны сирек кездесетін ресурстарды мейлінше үнемдеу. Экономикалық тиімділік сирек кездесетін ресурстардың  өндіріс процесінде  қолданатын бірлігімен, сонымен қатар  шыққан өнім санымен есептелінеді. Өнімнің көптігі мен шығынның аздығы экономикалық тиімділіктің белгісі.
2.  Шектелген ресурстарды бөлу кезіндегі баға және нарықтың ролі.
Нарықтық экономикада негізгі экономикалық сұрақтар баға механизмі арқылы шешіледі. А.Смит осы механизмді «көрінбейтін қол» деп атады. Нарық механизмін нарық заңдарының автоматты әрекеті құрастырады. 

Ең алдымен нарықтық экономика тұтынушылардың  тәуелсіздігін қамтамасыз етеді, бұл дегеніміз  тұтынушылардың тауар тандағанда немесе қызмет түрін тұтынғанда ерікті түрде жасайтынын көрсетеді. Сонымен қатар нарықта  кәсіпкерлікке еркіндік берілген. Кәсіпкер өзі біледі қашан, қалай және кім үшін шығарады, қанша және қандай бағамен сататынын, тапқан табысын қалай немесе қайда жұмсарын. Қысқаша айтқанда «қазаншының- еркі бар, қайдан құлақ шығарса». Сондықтан экономикалық бостандық  экономикалық жауапкершілікті жүктейді. Экономикада жеке қызығушылық  ең басты күш және ілгері тартатын себеп болып табылады. Тұтынушы үшін ең басты қызығушылық болып пайдалылығының жоғары болуы, ал кәсіпкер үшін – түсімнің жоғары болуы болып табылады. Ең басты бәсекелес болып таңдаудың бостандығы табылады. Нарық жүйесінде сатып алушылар мен сатушылар байланысы соншалықты тәуелсіз, белгілі бір тауар бағасы тез арада теңесіп отырады. Қоғам қажеттіліктерін баға жүйесі арқылы білдіреді. Мұнда бағалар - белгілі бір ақпарат көзі болып табылады. Осы ақпараттар  экономиканың заманауи техналогиялары мен өндірістің тиімді тәсілін қолдануға  ынталандырады. Бұнымен нарық тиімді жұмыс істеп отырған  тұлғалар мен мейлінше заманауи технологияларды, жоғары сапалы ресурстарды қолданып отырған кәсіпорындарға  табысты дұрыс бөледі.
Әлеуметтік саладағы игіліктердің, қоғамдық игіліктердің көбісі ақшалай өлшемін (бағасын) таппайды. Сондықтан нарықтық механизм әлеуметтік игіліктердің өндіруін реттемейді. Экономикалық саланы қолдау – бұл мемлекет қызметтерінің біреуі.
3. Микроэкономикалық теорияның әдіснамасы.

Микроэкономикалық талдау нақты экономикалық бірліктермен жұмыс жасайды, осы жекелеген бірліктердің әрекетін нақты зерттейді. Экономист осындай талдау дәрежесіне назар аударғанда, ол басқаша айтқанда, ол экономикалық бірлікті немесе экономиканың өте кішкене бөлігін микроскоптың астына орналастырғандай аспектілерін және қызметтерін айқын зерттейді. 

Микроэкономикада біз келесі  терминдерді қолданамыз: жеке сала, фирма немесе үй шаруашылығы, және де назарымызды мынадай жәйттерге аударамыз, олар өндіріс немесе өнім бағасы, жұмысшылардың бір фирмадағы саны, нақты бір фирманың немесе шаруашылықтың табыс көзі, фирманың немесе жанұяның шығыны т.б.

Көрнекті түрде кысқаша айтатын болсақ, микроэкономикада біз орманды емес, жеке алған ағашты зерттейміз. Микроэкономикалық  талдаудың ең керектісі экономика саласындағы кұрделі деген компоненттерді  айқын көре аламыз.  
Методология: 

 1. Индукция және дедукция. Индукция – бұл таным тәсілі, жекешеден жалпылыққа  өтуге негізделген (деректерден гипотезаға). Дедукция - тәсіл, жалпыдан жекешелікке өтуге негізделеді (гипотезедан деректерге). 
2. Ғылыми абстракция. Абстракциялау - бұл әдейі жеңілдету, аса маңызды емес факторлардан дерексіздендірілу. Ғылыми абстракция негізінде экономикалық модельдер құрылады. Экономика  ғылымында  модель құру үшін, жеңіл көрініс немесе кесте құру керек. Осындай модель бізге болып жатқан жағдайдағы түсініксіз бөліктер мен жағдайларды  жақсы түсінуге көмектеседі, артық мәліметтерді алып тастайды.
3. Аналогия – бұл таным тәсілі, бір немесе бірнеше белгілі жағдайлардың  белгісіз жағдайға өтуі. Жалпы формада ой қортындысы  аналогиялық  жағдай келесі жағдайларда жазылады. Егер  А  және  В  ортақ қасиетке ие және А , С-ның қасиетіне иелік етеді, бұл дегеніміз В-да, С –ның қасиеттеріне ие. Мысалға А. Курно  механикалық тепе-теңдікті зерттеу нәтижесінде экономикалық тепе-теңдік ойына қол жеткізді. Аналогия күрделі процестерді түсінуге жеңілдік береді, моделдеудің негізгі шарты болып табылады. 
4. Талдау мен синтез. Талдау жасау барысында біз ойша түрде зерттеп жатқан объектімізді бөлшектеп, әрбір бөлшекті жекелей қарастырып зерттеуге тырысамыз. Синтездеу барысында  объектінің бөліктерінің өзіне тән мәліметтерін жинастырып, барлық жиналған мәліметтерді  біріктіреміз, осыған орай қорытынды шығарамыз.
5. Позитивті (не болып тұр? ) және нормативті ( қалай болу керек? ) талдау. Позитивті талдау нақты деректерге негізделеді және тұлғалардың бағалауына тәуелді емес. Нормативті талдау адамдардың бағалауын қамтиды, экономика қандай болу керкек  деген сұрақтарға жауап береді. Нормативті талдау экономикада нақты жағдайлардың қайсысы қалаулы, ал қайсысылары  қалаусыз екендігін анықтауда септігін тигізеді.   
6. Функционалды талдау – жеке экономикалық құбылыстар арасындағы себеп–салдық байланыстарды анықтайды. 

 7. Экономикалық – математикалық модельдеу. Экономикалық модель- бұл экономикалық процестер мен құбылыстарды жүйелеу, обективті бөліктің бөлшегі ретінде анықталады, сол секілді субъективті зерттеуге де тән. Модельдерді ауызша, графикалық немесе кесте түрінде көрсетеді. Модель арқылы анықталатын айнымалылар эндогенді (ішкі) деп аталады. Модельге байланысты емес айнымалылар экзогенді (сыртқы) деп аталады.      
8. Статикалық және динамикалық талдау. Белгілі бір кезең бойында адам қылықтары мен фирманың қызметтерін зерттеуге болады, зерттеу барысында талдаудағы керекті мәліметтерді алуға болады.  Дәл осы талдауды айлар, жылдар тіпті бірнеше жылдар бойы жалғастыра беруге болады. Айырмашылығы: фото суретке түсіргендей немесе киноға түсіргендей болуы мүмкін. Бірінші жағдайда бұл статикалық, ал екінші жағдайда динамикалық талдау болады.
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Қазақстан Республикасының заңдары:

«Жер туралы», «Жеке кәсіпкерлік туралы», «Жеке кәсіпкерлікті қолдау және қорғау туралы», «Шектеулі және қосымша жауапкершілігі бар серіктестіктер туралы», «Акционерлік қоғамдар туралы», «Табиғи монополиялар туралы», «Еңбекті қорғау туралы», «Халықтың жұмыс бастылығы туралы».
2- тақырып. Сұраныс пен ұсыныс қызметтерін талдаудың негізі
1. Сұраныс заңының және ұсыныс заңының талдауы.

2. Нарықтағы тепе-теңдік.

3. Бағаға сұраныс икемділігі. Табыс бойынша сұраныс икемділігі.

4. Баға бойынша ұсыныс икемділігі.

1. Сұраныс заңының және ұсыныс заңының талдауы

Баға қалыптастырудың негізінде нарықта сәйкесінше ұсыныс пен сұранысты білдіретін сатушылар мен сатып алушылардың өзара қатынасы жатыр.

Сұраныс деп – тауарды иемденгісі келетін субъектінің дайындығы мен қалауы ретінде атауға болады. Адамға тұтыну шынайы қалауы болып табылады, бірақ  экономикалық ғылым тек төлем қабілетті сұранысқа айналатын тұтынушыларды ғана ескеріп отыр. Төлем қабілетті сұраныс тұтынушылар қалауын олардың қандай да бір тауарды иемденудегі объективті мүмкіндіктерімен келісіледі.

Қандай да бір тауарға сұраныс көлемі деп белгілі бір шарттарға сай уақыт бірлігіндегі (күн, ай, жыл) жеке тұлғаның, адамдар тобының немесе халықтың сатып алуға келіскен осы тауардың максималды саны айтылады.

Ең алдымен тауарға деген сұраныс көлемі оның бағасымен анықталады. Әдетте адамдар арзандау тауарларды сатып алуға ұмтылады. Әрине, бұл оның сапасының міндетті түрде төмен екендігін білдірмейді. Дегенмен, адам қаншалықты сапалы, техникалық күрделі немесе қымбат тауар сатып алғанымен, бәрібір тауар бағасы мен оған деген сұраныс көлемі арасындағы кері тәуелділік сақталады.
Сұраныс заңы

Баға мен сұраныс көлемі арасындағы кері байланыс – сұраныс заңы деп аталады. Бұл байланысты график түрінде көрсетуге болады. Сұраныс қисығы – бұл берілген бір уақытта әр түрлі бағалар бойынша сатып алушылар сатып алуға дайын болатын тауардың көлемін көрсететін қисық.

Тауарға деген бағаның өзгеруіне қатысты сұраныс көлемінің өзгеруі оның сұраныс қисығы бойынша қозғалуын бейнелейді.

Жалпылама түрде сұраныс қызметінің формуласы: 

QD= f (P)                                                                                                 (2.1)

2.1-кесте – Баға (P) мен сұраныс көлемі (QD)
	P, теңге 
	10
	30
	40
	60

	QD, мың бірлік
	4
	3
	2
	1
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2.1 сурет – Сұраныс қисығы

Сұраныс заңының негізіне табыс әсері мен алмастыру әсері жатады. Табыс әсеріне сәйкес тауар бағасы өзгергенде тұтынушының нақты табысы (жеткілікті тауарлармен өлшенген) өзгереді, сондықтан тауарғы сұраныс көлемі өзгереді. Алмастыру әсері бойынша бір тауардың бағасы өзгергенде тұтынушы басқа (осы тауарды ауыстыратын)  тауарға назарын аударады, бұның нәтижесінде бірінші тауарға сұраныс өзгереді.

Берілген тауардың бағасы (P) өзгергенде, осы тауарға сұраныс көлемі  (QD) өзгереді. Сұраныс көлемінің өзгерісін графикте сұраныс қисығының бойымен жылжуымен көрсетеміз (2.2 сурет).

Бағадан басқа факторлардың әсер етуі сұраныс қисығының өзін жылжытады: оң жаққа (өсу), сол жаққа (төмендеу). Бұл жағдайда сұраныс көлемі емес, сұраныстың өзі өзгереді (2.2 сурет). Сұраныс өскенде сұраныс қисығы (D) жоғары және оң жаққа қарай орнын ауыстырады (D1). Сұраныс түскенде сұраныс қисығы (D) төмен және сол жаққа қарай жылжиды (D2).
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2.2 сурет – Сұраныс қисығының жылжуы

Сұраныс қисығын жылжытатын бағалы емес факторларға тұтынушылардың талғамы мен қалауы, өзге тауарлардың бағалары, сатып алушылар саны, халық табысы мен жинақталған мүліктің мөлшері, инфляциялық күтулер жатады.

Тұтынушылардың қалауы мен талғамы. Талғамдағы, сәндегі өзгерістер тауарға немесе қызметке деген сұраныс көлемін айтарлықтай әсерін тигізеді. Жасы мен жынысы, отбасылық және әлеуметтік жағдайы сатып алушының талғамы мен қалауын қалыптастырады.

Өзге тауарларға деген бағалар. Белгілі бір тауарға деген сұраныс әсер ету сипаты бойынша тауарлардың үш түріне деген бағаның өзгеруін ажыратады: а) ауыстырылатын тауарлар, мысалы «Pepsi» немесе «Coca-Cola» сусындары; ә) өзара толықтырылатын тауарлар, мысалы жанармай мен автокөлік; б) өзара қатысты тәуелді емес тауарлар, мұндай тауарлардың бағасының өзгеруі сұранысқа әсер етпейді. 

Нарық ауқымы. Сатып алушылар неғұрлым көп болған сайын, соғұрлым олардың жиынтық сұранысы көбейе түспек.

Халық табысы және жинақталған мүліктің мөлшері. Халық байы түскен сайын, сұраныс арта түспек, және графикте сызығы да оңға және жоғарыға қарай жылжиды. Егер табыстар азайса, онда қисық қозғалысы кері бағытқа бет алады. Осымен қатар, табыс өскен сайын барлық тауарларға бірдей сұраныс өспейді, ең алдымен сапасы ең жоғары деген тауарларға сұраныс артады. Төмен сапалы тауарларға бұл жағдайда сұраныс өспейді.

Инфляциялық күтімдер. Әдетте тауарға деген сұраныстың өсуі оның бағасының жақынарада және күрт өсу себебінен болады. Тұтынушылар қымбаттамай тұрғанда тауарды иемденуге тырысады.
Сұранысқа түрлі факторлар әсерін тигізетіні есепке алып толық түріндегі сұраныс функциясын көрсетеміз: 

QD=f ( P, I, Z, W, Psub, Pcom, N, B)                                                            (2.2)

Мұндағы: 

               P – берілген тауардың бағасы;

               I – тұтынушылардың табысы;

               Z – тұтынушылардың таңдаулары;

              W – инфляциялық күтімдер;

               Psub – толықтыратын (субститут) тауардың бағасы;

               Pcom – қосымша (комплементарлы) тауардың бағасы;

               N – сатып алушылардың жалпы саны;

               B – басқа факторлар.

Сұраныс заңынан ауытқулар (ерекшеліктер) бар. Бірінші ерекше жағдай “Гиффен парадоксы” деп аталады. Ағылшын экономисті Роберт Гиффен XIX-шы ғасырда Ирландияда аштық кезіндегі жағдайға назар аударды. Картоптың бағасының өсуімен қоса картопқа сұраныс та өсті. Картоп кедейлердің негізгі азығы болған соң қымбаттаған жағдайда, кедейлерде басқа тамақ түрлеріне жіберетін табысы да қалған жоқ, яғни нақты табыс азайды. Сондықтан кедейлер қымбат жұғымды азықтардан  бас  тартып картопты одан да көп жейтін болды.

Гиффен парадоксының дәлелін біз күнделікті өмірде де байқай аламыз. Азық-түлікке деген бағаның тұрақты түрдегі бірнеше есе өсіп отыруы кезінде сұраныс солардың кейбіреуіне бағасына қарамастан өседі. Біздің елде ондай азық-түліктің қатарына нан мен картопты жатқызуға болады.
Екінші ерекше жағдай –  “Веблен әсері”. Америкадағы экономика ғылымының институционалды мектебінің өкілі Торстейн Веблен адамдардың экономикалық қылығының әлеуметтік-психологиялық негіздерін зерттеді. Вебленнің айтуынша сатып алушылар қымбат тауарларды жоғары әлеуметтік статусын көрсету үшін алады. Бұндай тауар арзандағанда сатып алушылар оны менсінбей алмай қояды.

Ұсыныс заңы 
Нарықта тауарлардың негізгі жабдықтаушысы болып өндірушілер  табылады. Олардың өткізуі мен баға саясатындағы негізгі мақсаты – пайданы барынша көп деңгейге жеткізу. Өнімді өткізуден алынатын пайда көлемі оның бағасымен тікелей байланысты. Тым жоғары баға ықтимал сатып алушыны тоқтатуы мүмкін, ал тым төмен баға не тауар иесін банкротқа  ұшыратады, не адал емес бәсеке айыбы үшін негіз болады.

Егер қандай да бір тауарға нарықтық баға өсу тенденциясын байқатса, онда өндірушілер өндіріс көлемін кеңейтуді көздейді. Ал керісінше, бағаның төмендеуіне деген орныққан тенденция кәсіпкерлерді жеткізу көлемін қысқартуға немесе тіпті әлдеқайда тиімді қызмет сапасын іздеуге итеруі мүмкін. 

Ұсыныс көлемі – бұл өзге де тең шарттар кезіндегі берілген баға бойынша уақыт бірлігіндегі сатушы немесе сатушылар тобының сатуға келісетін қандай да бір тауардың максималды саны.

Баға мен ұсынатын тауар көлемінің арасындағы тура байланыс – ұсыныс заңы деп аталады. 
Ұсыныс көлемін анықтайтын факторлардан оның тәуелділігі ұсыныс функциясы деп аталады. Жалпылама түрде бұл: 

Qs= f (P).                                                                    (2.3)                                                          
2.2 кесте – Баға (Р) мен ұсыныс көлемі (Qs)  
	P, теңге
	20
	30
	50

	Qs, мың бірлік
	2
	4
	6


Суретте ұсыныс қисығы әдетте жағымды мәнді көрсетеді және конфигурациясы тауар көлемі осі (Qs) жағына қарай дөңестенген (сұраныс түзуі, керісінше координата басына (0) қарай дөңестенген).

Баға (P) өзгергенде, ұсыныс заңы бойынша ұсыныс көлемі (Qs) өзгереді. Ұсыныс көлемінің өзгерісі графикте ұсыныс қисығы бойымен жылжуымен көрсетіледі (2.3 сурет).
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 2.3 сурет – Ұсыныс көлемінің өзгерісі

Бағадан басқа  факторларды қосатын болсақ толық түрде ұсыныс функциясын көрсетеміз: 

Qs= f (P, Pr, K, T, N, B)                                                             (2.4)

Мұндағы:  

                     Pr – ресурстардың бағасы;

                     K – технологияның деңгейі;

                     T – салықтар мен дотациялар;

                     N – сатушылардың жалпы саны;

                     B – басқа факторлар.

Бастапқы ресурстардың бағасы. Бастапқы шикізатқа, материалға, жанармайға, сонымен қатар жұмыс күшіне неғұрлым төмен шығын өндірілсе, соғұрлым кәсіпкер өнімнің көбірек санын азырақ бағамен нарықта ұсына алады. Ұсыныс қисығы, сәйкесінше оңға және төменге қарай ауытқиды.

Өндірушілердің технологиялық мүмкіндіктері ғылыми-техникалық прогрестің дамуымен байланысты. Прогрес деңгейі жоғары болған сайын, өндіріс те тиімдірек болады, яғни шығындалған ресурстың әрбір бірлігіне соңғы өнім көбірек өндіріледі. Ұсыныс қисығы, сәйкесінше оңға және төменге қарай жылжиды.

Өзге тауарларға  деген бағалар. Тауарлар өзара толықтырылатын және өзара алмастырылатын қатынаста болуы мүмкін, бұл жағдай тұтынуда да, өндірісте де байқалады. Мысалы, сиыр етіне бағаның түсуі фермерледі құс етін одан әрі көбірек өсіруге және өткізуге итермелеуі мүмкін. Сәйкесінше, өзге тауарларға деген бағаның өзгеруі ұсыныс қисығын жылжытуы ықтимал.

Сатушылар саны. Берілген тауар түрін неғұрлым көп өндірушілер шығарса, соғұрлым көбірек нарықтық ұсыныс қисықты оңға қарай жылжытады. Саладағы өндірушілер саны азайған сайын ұсыныс қисығы солға және жоғарыға қарай жылжиды.

Салықтар мен дотациялар. Көптеген кәсіпорындар салықтарды өздерінің шығыны ретінде қарастырады. Сондықтан салықтың  өсуі өндіруші шығынын көбейтіп, ұсынысты қысқартады, керісінше, мемлекеттік дотациялар өнім өндіруге кететін шығындарды азайтады. 
Барлық аталған жағдайларда, тауар бағасының өзгеруі емес, өзге шарттар, онда ұсыныс функциясының өзгеруі жөнінде сөз қозғалады. Бағадан басқа факторлар ұсыныс қисығының өзін жылжытады: оң жаққа (өсу), сол жаққа (төмендеу). Бұл жағдайда ұсыныс көлемі емес, ұсыныстың өзі өзгереді (2.4 сурет). Ұсыныс өскенде ұсыныс қисығы (S) төмен және оң жаққа қарай жылжиды (S1). Ұсыныс түскенде ұсыныс қисығы (S) жоғары және сол жаққа қарай жылжиды (S2).
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 2.4 сурет – Ұсыныстың өзінің өзгерісі

Экономикалық теорияда ұсыныс пен сұраныстың өзгерістерін график түрінде көрсеткенде, біз өсуді жоғары қарай емес, оң жаққа қарай көрсетеміз. Сәйкесінше, кемуді төмен қарай емес, сол жаққа қарай көрсетеміз. Себебі, біз координата жазықтығында айнымалыны (баға, Р) ордината өсі бойынша, ал функцияны (сұраныс немесе ұсыныс көлемін, Q) абцисс өсі бойынша көрсетеміз. Сондықтан функцияның өсуі оң жаққа қарай, ал кемуі – сол жаққа қарай болады.
2. Нарықтағы тепе-теңдік 
Сонымен, нарықта сұранысты білдіретін сатып алушылардың қызығушылықтары мен ұсынысты белгілейтін сатушылардың қалаулары кездеседі. Сатып алушылар сұраныс бағасын ұсынады, яғни  олар төлеуге дайын максималды соманы. Ал сатушылар, өз тарапынан ұсыныс бағасын білдіреді, яғни осы тауарды өткізе алатын ең төмен сомасын көрсетеді.
Екі графикті қисықты бір координата жазықтығында көрсетеміз (2.5 сурет).
Егер әлдебір нарықтық күштер әсер етті десек, нәтижесінде сатылатын баға деңгейі тепе–теңдіктен Р1 дәрежесіне дейін көтерілер еді. Нарықтық баға тепе–теңдік бағасынан қалай да жоғарыласа да, бәрібір ол тауардың осы құнын төлеуге дайын сатып алушы табылады. Бірақ сұраныс көлемі тепе–теңдік жағдайымен салыстырғаннан әлдеқайда төмен болады. Керісінше, осы бағамен сатуға дайындардың саны көбейеді, сәйкесінше ұсыныс көлемі өседі. Ұсыныс көлемінің сұраныс көлемінен тым асып кетуі нарықтың артық тауарлануына әкеліп соғады.
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2.5 сурет – Нарықтың тепе-теңдігі және оның ауытқулар
QD1QS1 кесінді – артықшылық. Артықшылық сатушыларды тауардың бағасын төмендеткізеді.

Нарықтық бағаның төмендеу дәрежесіне байланысты ол тауарға деген тұтынушылардың сұраныс деңгейі жоғарлайды. Ол үрдістің таралу мерзімі тауарға деген шекті сұраныммен нарықтағы тепе-теңдік қалыптасқанға дейін созылады.

Тапшылық – керісінше – бағаны жоғарлатады. Егер нарықтық баға (Р2) қандай да бір себеппен тепе–теңдік деңгейінен (Pe) түсіп кетсе, онда өзге құбылыс байқалады – тапшылық (дефицит). Тауарды сатып алғысы келетіндер саны көп  (QD2). Төмен бағамен сатуға дайын сатушылар саны аз және ұсынылып отырған көлемі де азаяды (Qs2).

2.5 суретте QD2QS2 кесінді – тапшылық. 

Шығарылымды кеңейтіп, тауардың жетіспеушілігін тез толықтырар өндірушілер де біраз жауап береді. Екінші жағынан, сатылым бағасының өсуі артық сұранысты қысқартатын болады. Нәтижесінде нарық та өзінің бастапқы тепе – теңдік қалпына қайта оралады.

E нүктесінде бағаның қозғалуы тоқталады:  

QD= QS                                                                                                                                                                (2.5)

Белгілі бір деңгейде орналасқан сұраныс пен ұсыныс бағасы кезіндегі нарықтың жағдайы тепе-тең, тиімді деп аталады. Тепе-тең деп тағы да  баға мен сәйкес сату көлемі кезінде де аталады.(Pe,Qe).

Нақты сатылатын немесе сатып алынатын тауардың бағасы нарықтық деп аталады, және ол тепе-теңдік бағамен сәйкес келуі міндетті емес. Тепе-теңдікпен нақты сату көлемі де сәйкес келмеуі мүмкін. 

Сұраныс пен ұсыныстың ауытқуы жоғалтылған тепе-теңдікті қалпына келтіреді.
Ерекше жағдайлар:

1) Нарықта тепе-теңдік болмауы 
Кейбір тауарлар нарықтарында әрқашанда сатушылар мен сатып алушылар бағаға келіспейді (2.6 сурет). 

Бірінші жағдай. Нөлдік емес ұсыныстың ең төмен бағасы сұраныстың ең жоғарғы мүмкін бағасынан жоғары болады. Мысалы, әлеуметтік тауарларды өндіру үшін шығындар көп кетеді. Сондықтан сатушылар жоғары бағасын қояды. Ал әлеуметтік тауарларды тұтынатын үй шаруашылықтар бұндай бағасын төле алмайды.
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2.6 сурет – Ерекше жағдай: Ұсыныстың бағасы сұраныстың бағасынан әрқашанда жоғары болуы 
Екінші жағдай. Бағаның кез – келген деңгейіндегі ұсыныс көлемінің сұраныс көлемінен көп болуы. Бұл жағдайда ең төменгі  тиімді ұсыныс көлемі, ең төмен деген баға бойынша ең жоғарғы сұраныс көлемінен жоғары болады. Кейбір тауарлар нарықтарында әрқашанда ұсыныс көлемі сұраныс көлемінен жоғары болады. Мысалы сыпырынды, күл. Бірақ калдықтарды қайта өндеуі дамығанда, бұндай тауарларға сұраныс өседі де нарықта тепе-теңдік пайда болады.
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 2.7 сурет – Ерекше жағдай: Ұсыныс көлемі сұраныс көлемінен әрқашанда жоғары болуы

2) Тепе-теңдіктің екі нүктесі болады.

Сұраныс түзуі қалыпты жағдайда, яғни теріс беталысқа ие. Ал тауар ұсынысы тауар бағасының өсуінің әсерінен алдымен өседі, содан соң белгілі бір деңгейге жеткеннен кейін төмен түседі. Ұсыныс қисығы жоғарыға қарай бүгіліп, теріс беталысқа ие болады. Нәтижесінде ұсыныс пен сұраныс қисықтарының қиылысуының 2 нүктесі болуы мүмкін: Е1 және Е2 (2.8 сурет).
 Мысалы, жеке еңбек нарығы. Еңбекақы көтерілгенде еңбек ұсынысы өседі. Бірақ еңбек ақы жоғары болып әрі қарай өсе бергенде жеке еңбек ұсынысы кеми бастайды, өйткені адам өз демалыс уақытын жоғары бағалайтын болады. 
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2.8 сурет – Тепе-теңдіктің екі нүктесі болады. Мысалы, жеке еңбек нарығы
3) Тепе-теңдіктің көп нүктесі болады.

Тігінен орналасқан кесіндідегі сұраныс пен ұсыныс түзулерінің тұспа – тұс келуі, тепе–теңдік көлемдегі сатылымға байқалмайтын қандай да бір шектегі бағаның өзгеруін білдіреді (2.9 сурет). Мысалы, автокөлік нарығы.
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2.9 сурет – Тепе-теңдіктің тік кесіндісі. 

Сұраныс пен ұсыныстың көлбеу учаскесі болуы да мүмкін (2.10 сурет). Бұл жағдайда тепе–теңдік Ре бағасының деңгейіндегі QА–дан  QБ–ға дейінгі интервалдағы кез – келген көлемде анықталады.Тепе-теңдік AB- кесіндінің әрбір нүктесінде болуы мүмкін. Мысалы, жаппай тұтынатын тауарлар.         
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2.10 сурет – Сұраныс пен ұсыныстың көлбеу учаскесінің болуы. 
Сұраныс қисығы жылжуының нәтижесі (2.11 сурет). Мысалы, табыстың өсуі немесе қандай да бір тауарға деген сәннің қалыптасуы нәтижесінде сұраныс көлемі өсті делік. Бұл сұраныс қисығының оңға – жоғарыға жылжуына әкеліп соғады. Бұл дегеніміз, қажет болып отырған тауар көлемінің әрбір бағалық деңгейде өскенін білдіреді. Егер нарықтық баға белгілі бір мерзімге тепе – теңдік (Ре) деңгейінде қалса, онда дефицит пайда болады, өйткені сұраныс көлемі Qе – ден  QD1 – ге дейін өседі, ал ұсыныс Qе деңгейінде қала береді.

  Пайда болған дефицит бағаның өсуіне және өндірістің кеңеюіне алып келеді. Сонымен бірге бағаның өсуімен қатар сұраныс белсенділігінің төмендеуі байқалатын болады. Нарықтық әсерге Е1 жаңа тепе – теңдік жағдайына келеді. Сұраныс қисығының мұндай жылжуынан алынатын нәтиже өндірушілердің пайдасының артуымен және бағаның  Qe1>Qe  және Pe1>Pe) өсуімен қатар жалпы өндірістің өсуінде болып табылады.
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2.11 сурет – Сұраныс қисығы жылжуының нәтижесі
Нарықтағы кері жағдай сұраныс қисығының солға – төмен жылжуы кезінде байқалатын  болады. 

Ұсыныс қисығы жылжуының нәтижесі (2.12 сурет).  Енді шикізаттың қымбаттауы немесе мемлекет қоршаған ортаны қорғау саласында шектеулерді енгізген кездегі жағдайды қарастырайық. Өнімнің өзіндік құны өседі және оны өндіретін кейбір өндірушілердің шығындары өсе түседі. Олардың бұл саладан шығуы ұсыныстың азаюына әкеледі. Ұсыныс қисығы солға – жоғарыға жылжиды. Нарықтық бағасың уақытша болса да бастапқы тепе – теңдік (Ре)  деңгейінде сақталуы өнімнің дефицитіне алып келеді, өйткені ұсыныс Qs1 – ге төмендейді, ал сұраныс бұрыңғы Qе қалпында қала бермек.

 Ұсыныстың азаюынан болған сұраныстың өсуі тұтынушыларды  одан да жоғары нарық бағаға келісуіне міндеттейді. Бұның үстіне сұраныс көлемі азаятын болады. Сұраныс бағасының өсуіне жауап ретінде өндірушілер шығарылым санын өсірте түспек. Нәтижесінде нарық Pe1 бағасымен және Qe1 көлемімен мүлдем жаңа тепе – теңдік Е1 жағдайына келеді.
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2.12 сурет – Ұсыныс қисығы жылжуының нәтижесі
Әр түрлі фактордың кешенді әсер етуінен мүмкін болатын нарықтағы дәл осы жағдайда  сұраныс пен ұсыныс қисықтарының бір ауақыттағы қозғалысы жүреді. 

Сұраныс пен ұсыныс механизмдерінің көмегімен нарықтың бастапқыда жоғалтқан тепе – теңдік жағдайына қайта орала алу қабілеті қалыпты тепе – теңдік деп атайды.
Бірақта оларды тұтыну жекешеленген болуы мүмкін. Бұл жағдайда осындай игіліктер құндық бағалауын алады. 

  Жеке игіліктерді тұтыну көлемі  әрбір жеке тұлғамен (отбасы, фирма) жекеше түрде анықталады және де тұлғаның өндірістің белгілі бір мөлшерін төлеу қабілеті мен қалауына байланысты. Кемелденген бәсеке кезінде барлық жеке игіліктердің бірліктері бір бағамен сатып алынады (сатылады). Жеке игіліктің өндірісін тиімді көлемі фирманың шекті табысының (бәсекеленген нарықта тауар бірлігінің бағасы) осы игіліктерді шығаруға қажетті шекті ұстамаға теңдеумен анықталады: MR=MC.

   Жеке игілікті тұтынудың тиімді көлемі осы игіліктің шекті пайдалылығы (табысы,пайдасы) тұтынушының игілікті сатып алуға кеткен шекті ұстамаға теңдігімен анықталады: MU=MC (MC=P- бәсекеленген нарық кезінде).
   Қоғамдық (және квазиқоғамдық) игіліктердің іс– шаралары басқаша жағдайда белгілі болады. Өндірістің тиімді көлемін және қоғамдық игіліктерді тұтынуды анықтау келесі жағдайлармен күрделене түседі: біріншіден – осы игіліктерді жеке қолдануы адамдарда әртүрлі болып келеді; екіншіден – нарықта әлсіз көрінеді. Әрине, қандай да бір қоғамдық игіліктерге деген қоғамдық сұранысты зерттеу пәніне әлеуметтік зерттеулер жүргізуге болады. Бірақта, қоғамдық игіліктер үшін төлем кезінде салықтарды жоғарлатып төлейтінін біле отырып, тұтынушылар өзінің шын қажеттіліктерін бұрмаландырады және осы игіліктерді өздерінің нақты қажеттіліктерін төмендетеді. Қандай да бір қоғамдық игіліктер өндірісі үшін қанша ақша төлеуге дайын екендіктерін сұраған кезде тұтынушылар өздерінің шекті пайдасын азайтады (МВ – marginal benefit), немесе оларға қажет емес деп айтады. Бұл құбылыс «Фрирайдер мәселесі» деген атпен белгілі. 

   Таза бәсекелестік нарық жағдайларында  қоғамдық игіліктер өндірмеуі мүмкін немесе өте аз мөлшерде өндірілуі мүмкіндігі бар. Сондықтан, көптеген жағдайларда қоғамдық игіліктерді мемлекет өндіреді және пайдалануға береді, бірақ жеке фирмаларда мемлекеттік тапсырысты алып, оларды өндіре алады. 

   Егер қандай да бір қоғамдық игіліктерді тұтынуына жеке тілектер туралы нақты мәліметтерді алсақ, онда оның қоғамдық тұтыну анықтауға болады  және қоғамдық сұраныс қисығын тұрғызуға болады. 

   Қандай да бір игіліктің шекті қоғамдық пайда графигін МВ (яғни, қоғамдық сұраныс) жеке пайдалардың шекті қисықтарын тік қосынды жолымен құрылады.

   Қоғамдық игілікке деген жиынтық сұраныс қисығын салудың ерекше түрі мынамен түсіндіріледі – игіліктің бір мөлшері көптеген тұтынушыларға (немесе барлығына) бір уақытта пайда әкеледі. 

   Нақты мысалды қарастырайық. Қоғам екі тұтынушы Трифон және Федордан тұрады дерлік, олар қандай да бір игілік, мысалға телеарнаны қолдануға кететін шекті пайдасын анықтады. Қоғамдық игіліктің (телеарна) әрбір бірлігінен алатын пайданы ақшалай сома түрінде салықты төлейді (сурет 150). 
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Сурет 150. Тұтынушылардың (Трифон мен Федор) қоғамдық игілікке деген жеке және нарықтық сұранысы. Қоғамдық игілікті шығарудың тиімді көлемі.

     Оң жақ суретте теледидар арналарына деген жиынтық сұраныс қисығы және оларды ұйымдастыру, жабдықтау және қолдануға кеткен мемлекеттің шекті шығындарын (MCS) анықтайтын ұсыныс қисығы бейнеленген.

   Сұраныс пен ұсыныс қисығының қиылысу нүктесі (Е) – телеарналардың тиімді мөлшерін анықтайды. Біздің мысалымызда бұл – үш телеарна.

   Сонымен, қоғамдық игілікті шығарудың нәтижелі көлеміне қоғамдық шекті ұстамалардың шекті қоғамдық пайда теңдігімен айқындалады: MCs=MBd.  

   Еске түсірсек, қандай да бір қоғамдық игілікке деген жиынтық қажеттіліктің көлемін нақты анықтау қиын шешілетін мәселе болып отыр. Бірде бір белгілі әдістер игілікті бағалау кезінде (зерттеулер, сұрақнама, саяси дауыс беру және т. б.) қанағаттанарлық нәтиже бере алмайды.

                                 Сыртқы әсерлер мен үстемелер

   Бір игілікті өндіру және басқаларын тұтыну процестері адамның өмірі мен тіршілік әрекетіне жанама әсерін тигізеді. Осы әсердің нәтижелері жағымды (бұл жағдайда сыртқы әсерлер болады), және де жағымсыз (сыртқы үстемелер) бола алады. 

   Осындай игіліктерді өндіру мен тұтынуға байланысты барлық пайдалар мен үстемелер нарықтық бағасында есептеледі деп санауға болады. Бірақ та бұл олай емес. Мысалы,бәрімізге белгілі химиялық және метеллургиялық компаниялар целлюлоздық қағазды және энергетикалық компаниялар сияқты (қатты жанармайда жұмыс істейтіндер) қоршаған ортаны қатты ластайды. Олар табиғатты қорғайтын бірнеше іс – шаралар өткізіп, ақшасын төлейді. Бірақ күнделікті тәжірибеде көрсеткендей бұл іс – шаралар барлық үстемелерді өтей алмайды, сонымен қатар осы компаниялардың іс - әрекетінің жағымсыз әсерін өтеуге міндетті қоғамның үстемелері. Нарықтық бағада бейнеленбеген тауарлар сыртқы үстемелер (ішкіге қарағанда оны компания  өндіруші өтейді) деп аталады. Тауардың нарықтық бағасына сыртқы үстемелерді қосу, бағаның өсуі мен тұтынушылардың төлемқабілеттілік сұранысының қысқаруына әкеліп соқтырады. Егер де осы процесс байқалмаса, онда берілген тауарды сатып алу процесіне кіріспеген «үшінші тұлғалардың»қалыбының, қоғам қалыбынан қарасақ, онда қажеттілік мөлшері өте көп болады. 

   Тауардың нарықтық бағасына осындай үстемелерді енгізбеудің бірнеше себептері бар. Біріншіден, өндірушілердің өздері табысты азайтатын, бағаны жоғарлататын және де сәйкесінше осы тауарды реализациялаудың көлемін азайтатын қосымша шығындарды көтеруге қызығушылығын көрсетпейді. Екіншіден, осы тауарды сатып алушылар оның бағасының өсуіне қызығушылығын көрсетпейді. Үшіншіден, ауа және су бассейндерінің заңды статусының анық болмағандығы, қоршаған ортаны ластайтын мекемелерді қоғамға барлық шығындарды күштеу тәртібі арқылы өтеуге мүмкіндік бермейді. Төртіншіден, трансакциондық үстемелер мөлшері әдетте өте үлкен болады, трансакционды үстеме дегеніміз жағымсыз әсерді бейтараптандыру  үшін «өндірушілер» мен «зардап шегушілер» арасындағы келісім шартты жүргізу мен қол қоюға кететін үстеме. 

   Айналадағы адамдар денсаулығына тигізетін теріс әсерінің мысалы ретінде үйде және қоғамдық орындарда шылым шегу болып табылады. Темекі бұйым бағалары «пассивті шылым шегушілердің» емдеуге кететін шығындарды қосатын болсақ,онда шылым шығаратын компаниялар мен шылым шегушілер өздерінің зиянды өндірісі мен зиянды дағдылары үшін материалды жауапкершілікті өтеуші еді. Және де өндіріс пен тұтыну «артық өндірілетін тауарлары» азаятын еді. 

   Зиянды қосымша әсерлерді жасайтындарға үкіметтің қолданылатын шаралары келесілерді белгілеу қажет: салықтарды енгізу, штраф санкцияларын салу, өндірістің зиянды қалдықтардың шығуы мен қалдықтарды тазалау мен утилизациялау бойынша қатал стандарттарды белгілеу.

   Өндіру кезінде кейбір сыртқы үстемелер, шығарылатын Х тауарының нарықтағы жағдайын 2 графиктің көмегімен көрсетуге болады (151 сурет).

   Сол жақтағы графикта белгілі тауар (mcР) өндірісіне деген фирма саласының жеке шекті шығынының қисығы бейнеленген. Х тауарының қосымша бірлігін өндіру Т руб. мөлшеріндегі сыртқы шығындармен бірге жүргізіледі. Егер Х тауарының бағасы Р-ға тең болса, онда фирма табысты өсіру үшін, көлемді шығатын мөлшерді таңдайды, мұнда оның шекті шығындары өнім бағасына тең: mcP = P.
   Бұл жағдайда сыртқы шығындарды мемлекет көтереді және оларды барлық азаматтар өздерінің салықтарымен өтейді.

   Шекті қоғамдық шығынның қисығы (mcS) фирманың шекті шығынның тік қосу сызығы мен  сыртқы шекті шығын (mcP) 

сызықтың (mcP) қосу арқылы алынады: mcS = mcP + mcE

   Осы тауардың қоғамдық шығын позициясына сүйенетін болсақ,  фирма осы тауар саны өте көп өндіреді. Мұндай жағдайда q2-ні шығаруға жеткілікті болар еді. Онда баға Р барлық қоғамдық үстемелерді жабады, және  өндірістің зиянды әсерін жоюға арналған үстемелерді қоса өтейді.

      Сурет 151. Сыртқы шығындар мен өнімнің тиімді шығару көлемі.

   Оң жақ графикте Х тауарының салалық нарығындағы жағдай көрсетілген,  мұнда бірдей фирмалардың біршама саны қызмет етеді. Ұсыныстар  қисығы Sх негізінен Х (МСр) тауарының өндіретін салалық жеке шекті шығындардың қисығы. Сұраныс қисығы Dх  Х тауарының тұтынушыларға деген шекті қоғамдық пайдасын көрсетеді (Mud немесе MBd). Мемлекеттік  араласу болмаған кезде Х тауарының салалық өнімнің тиімді өндіру көлемі мынаған тең болады: Q1(=ΣSi)1.
    Айталық, мемлекет әрбір шығарылған Х тауарының бірлігіне Т рубль мөлшерінде тауарлық салық енгізді делік (яғни  шекті сыртқы шығын мөлшерінде mcE). Бұл жағдайда  салалық шекті шығындар осы мөлшер көлемінде өлшенеді. Графикалық түрде салалық ұсыныс қисығы солға – жоғарыға орын ауыстыруда көрінеді (S1X жағдайына). Егер де Х тауарының бағасы P деңгейінде тұрақталса, онда ол салалық ұсыныс Q2 деңгейіне дейін қысқаруға алып келер еді және Х тауарының (Q1-Q2) мөлшеріндегі жетіспеушілікке әкеледі.

   Егер де баға тұрақтанса, салалық нарықта Х тауарды өндіруші мен тұтынушы арасындағы бәсекелестік нәтижесінде жаңа теңсіздік Е(   құрылады баға Р( деңгей жағдайында және салалық өнім шығару Q( жағдайында. Жаңа теңсіздік деңгейіндегі бағалар сыртқы шығындарды есепке алатын жағдайда, жеке әдеттегі фирма мынадай көлем таңдайды q(кіші, салықты енгізгенге дейін, бірақ үлкен, мемлекеттік араласу болмаған кезде қоғам жеткілікті  деп санаған кездегі және бұрынғы бағасынан Р.

   Қарастырылып отырған жағдайда мемлекеттік араласу өндірістің жағымсыз жанама әсерлерді жоймайды (ол үшін осындай тауарларды өндіруден толығымен бас тарту керек), бірақ сыртқы үстеме ішкіге айналдыру арқылы  олардың шығынын толық ақтауға болады. Осындай түзетушілік салықтардың ауыртпалығын тек қана тауар өндірушілері емес, тұтынушылар да көтереді (нарықтық баға өсуі кезінде  Р - ден Р(-қа дейінгі мөлшерде). Егер де көрсетілген жанама әсерлерді жою үшін салық салуды жалпылап күшейту әдісі қолданылса, онда өндірістің зиянды әсерді жою үшін төлемді барлық қоғамға, барлық жеке тұлғаларға және заңды тұлғаларға төлеуге тура келеді. 

   Қандай да бір игілікті өндіру немесе тұтыну жағымды сыртқы әсерлер – «сыртқы әсерлермен» қоса жүрген кезде жағдай басқаша болады. Осындай тауарларды өндірген кезде, өндірушілер тұлғалар мен фирмалардың төлем қабілеттілік сұранысына сүйенеді, яғни осы игіліктің жеке шекті пайдасына (оны өзінің шекті шығынымен салыстыра отыра).

   Сонымен бірге, осы игілікті өндірудің (тұтыну) жағымды әсерін осы тауарды сатып алуға қатыспайтын, «үшінші тұлғалар» сезінуі мүмкін. Мысалға, қалдықтарды утилизациялауға арналған құрал – жабдық шығаратын фирмалар жұмысы, осы техниканы өндіруге деген жеке немесе мемлекеттік фирмалармен төленген келісім – шарттарға негізделеді. Бірақ өмір сүру мен әрекет ету шарттарының жақсару, денсаулықты нығайту және т.с.с. бойынша пайданы осы құрал – жабдықты төлеуді ойламайтын тұлғалар алуы мүмкін. Осындай әсерлердің пайда болуы білім берумен, жаңашылдықтар енгізумен, емдеумен, вакцинациямен және т.с.с. байланыстырады. Барлық осы және осыған ұқсас жағдайларда қоғамдық шекті пайданың игілігі (MUd немесе MBd) жеке шекті пайда соммасына қарағанда көлемі жоғары болады (MUр) осы игілікті төлейтіндерге. Нәтижесінде мұндай табыстар бағаланбайды, ал оның өндіруі қоғамдық тұрғыдан пайданың жетіспеушілігіне әкеледі. Өндірістің осы игіліктердің табысын қоғамдық оңтайлы деңгейге дейін көтеру үшін, мемелекет тарапынан түзететін жәрдем ақшаны тұтынушыларға немесе тікелей өндірушілерге төлеуі қажет. Қандай жағдай болмасын тұтынушымен төленетін шынайы баға төмендейді, ал өндірушілермен алынған баға (жәрдем ақшамен есептегенде) көбееді. Сонымен қоса сыртқы табыстың бөлшектік ақша айналымы сыртқыдан ( төленбеген ) ішкіге ( төленген ) өтеді.
  Келтірілген жағдайға мысал ретінде келесі графикті қарастырамыз.                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                          
Сурет.152. Cыртқы әсерлер мен өнімнің тиімді шығару көлемі.
   Мұнда сыртқы әсердің тұтыну нәтежиесінде, салалық нарығының Z тауары бейнеленген.
    Тауарға Dz деген салалық  сұраныстың қыйсығы сатып алушыларға табыстың шекті бөлігін бейнелейді. Z( Sz ) тауарының ұсынысы салалық шекті шығыны оны өндірумен анықталады (MC). Осы тауарды өндіру  мен тұтыну шекті сыртқы табыстың (MUe) үнемі өсіміне әкеледі(V руб.), яғни, әрбір келесі бірліктердің игілігі ішкі пайдадан алынады, алдындағымен сияқты. 
   Осы игіліктің  Z  шекті қоғамдық пайданың қыйсығын (MUd) алу үшін жеке шекті пайдаға (MUp) мән беру керек, әр мүмкін көлем көлем шығынына және сыртқы пайдаға (MUe): MUd= MUp + MUe.   
Дегенмен, мемлекет тарапынан жәрдем ақша болмаған жағдайда өндірушілер төлемқабілетті сұранысқа сүйенеді Dz, яғни сатып алушының шекті жеке пайдасына, және де өздерінің шекті шығынына сүйенеді(MC). Демек, олар нарықтық бағамен Р өнімнің шығару көлемі Q1 –ді таңдайды, бірақ қоғамдық табысқа қарағанда берілген баға бойынша өнімнің шығару көлемі Q2 –ні таңдағанда үйлесімді болар еді. Бұл қоршаған орта мен адамдардың денсаулығына әсер ететін өнімнің жеткіліксіз екенін көрсетеді. Салалық шекті шығынды есепке алған жағдайда жартылай өндірілген тауар қоғамның жіберілген пайданың пішін ауданы осылай анықталыды EFE(.
  Егер тұтынушыларға тауарлық жәрдем ақшаны енгізсек шекті  сыртқы пайдалылық мөлшерінде, онда тұтынушы сұранымының  қыйсығы жоғары көтеріледі (D1 z сияқты). Бұл бағада белгіленген сыртқы табыстарды қамтиды, қайсысы болмасын мұндай жағдайда ішкіге өзгереді. Нәтижесінде осы игілікті өндірушілер мен  тұтынушылар арасындағы бәсекелестік тиімді салалық көлем және нарық бағасының жаңа теңдікгі P1 анықталады. 

   Берілген сұрақтарды қортындыласақ , нарықта жетілген бәсеке  өндірістік зиянды әсерлер қарастырылмайды және жағымды сыртқы әсерлерді толық  қолданылмайды. Әрекетті бірдей тауарлар өндірісте тым көп, ал тиімді бағаны ескермейтін өндірістер аз. Басқаша айтқанда жетілген бәсекелі нарық үйлесімді өнім шығару  құрылымын қамтамасыз етпейді (Паретоның үшінші шарты – үйлесімді экономика жағдайы).

   Барлығын қорытындылай келсек, мемлекеттің араласуының арқасында ғана жетілген бәсеке талаптарына қол жеткізе аламыз.
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3-Тақырып. Сұраныс және ұсыныс икемділігінің теориясы

1. Бағаға сұраныс икемділігі. 
2. Табыс бойынша сұраныс икемділігі.
3. Сұраныстың қиылысқан икемділігі

4. Баға бойынша ұсыныс икемділігі.
1. Бағаға сұраныс икемділігі.
Сұраныс пен ұсыныстың өзгерген нарық шарттарына бейімделу қабілетін икемділік деп атайды.

Математикада икемділік деп – салыстырмалы функция өсімінің салыстырмалы дәлелдің өсіміне қатынасын айтады.
Баға бойынша сұраныс икемділігі бағаның бір пайызға өзгерісіне байланысты қатынас- сұраныс көлемінің өзгерісін көрсетеді. 
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Мұндағы
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 – баға бойынша сұранымның икемділігі
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– сұраныстың салыстырмалы өзгерісі
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 – бағаның салыстырмалы өзгерісі

Бағаның жоғарылауы, әдетте, сұраныс көлемінің төмендеуіне әкеледі және [image: image21.png]AQ <0



. Теріс мәнді сандардан құтылу үшін минус немесе модуль таңбалары енгізіледі.
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мүлдем икемді сұраныс. Бұл икемділіктің шеткі жағдайлары.
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3.1 сурет – Мүлдем икемсіз және мүлдем икемді сұраныс

Икемділіктің түрлері: нүктелі, доғалы.

Нүктелі икемділік- бір нүктедегі икемділік.
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Мұнда 
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  MN жанамасының енкеюінің аударылған тангенс.
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3.2 сурет – Сұраныс қисығының нүктесінен өткен жанамасы
Нүктелік икемділік – бұл бағаның әрбір мәндері үшін, демек, сұраныс қисығының әрбір нүктесіне арналған баға бойынша сұранымның икемділігінің шамасы. «Нүктедегі» икемділік – бұл шексіз аз баға өзгерісіне деген сұраныстың реакциясы. 

Дегенмен бір күйден екінші күйге тиісті түрде ауысуын, қисықтың кейбір бөлшегіндегі икемділікті білу керек.
Доғалы икемділік – сұраныс қисығының 
[image: image30.wmf]2

1

D

D

кесіндісіндегі бағаның өзгерісіне байланысты сұраныс көлемінің орташа өзгерісін көрсетеді:
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 EMBED Equation.3  [image: image32.wmf](
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Сұраныс қисығының еңкейуі тұрақты болса, әртүрлі учаскесінде икемділіктің мағыналары да әртүрлі болады. Өйткені біз абсолютті емес, қатынас (пайыздық) өзгерістерінің арақатынасын табамыз.

Графикте және кестеде баға бойынша икемділіктің өзара байланыс өзгерісін және жиынтық орта табысты көрсетеміз.

Жиынтық табыс өндіріс көлемінің, оның сатылған бағасының көбейтіндісіне тең:
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мұндағы TR – жиынтық табыс;

P – Баға

Q – Көлем

Егер сұраныс баға бойынша икемді болса [image: image35.png](EF > 1)



, онда бағаның төмендеуі жиынтық табыс деңгейінің өсуіне әкеледі (TR). Және керісінше, егер сұраныс баға бойынша икемді болса, онда бағаның өсуі жиынтық табыс деңгейінің төмендеуіне әкеледі. 

Егер сұраныс баға бойынша икемді болса [image: image37.png](EF > 1)



, онда бағаның төмендеуі жиынтық табыстың құлдырауына әкеледі және керісінше, бағаның өсуі жиынтық табыстың өсуіне әкеп соқтырады.

Бағалы икемділік баға іздеуші фирмалар үшін өте маңызды, яғни дұрыс баға қалыптастыру арқылы максималды табыс алғысы келетін фирмалар үшін.
Баға бойынша сұраныс икемділігі мен жалпы табыс арасындағы келесі байланыс бар:
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Икемділікке ықпал ететін факторлар болып мыналар табылады: 

1) ауыстырғыш тауарлардың бар болуы: субститутты-тауарлар неғұрлым көп болса, соғұрлым сол тауарға деген сұраныс икемдірек болады.

2) тұтынушының бюджетіндегі тауардың меншікті салмағы. Әдетте меншікті салмақ неғұрлым жоғары болса, соғұрлым сұранымның баға бойынша икемділігі артық болады. 

3) табыстың көлемі.

4) тауардың сапасы: бұл тауар сән-салтанат заты (бұл тауарларға сұраныс әдетте икемді болып келеді) немесе бірінші қажеттілік заты (бұл тауарларға сұаныс әдетте икемді болмайды) болып табылатындығы. 

5) қордың көлемі: қордың көлемі жоғары болса, сұраныс икемділігінің де деңгейі жоғары болады.

6) тұтынушының күтулері. Икемділік, ұзақ мерзімді кезеңдерде, қысқа мерзімдіге қарағанда көбірек болады. Яғни, тұтынушының басқа тауарларға ыңғайын табуға және ауысуына уақыты көбірек болады.
2. Табыс бойынша сұраныс икемділігі.

Табыс бойынша сұраныс икемділігі- табыс өзгерісіне қатысты сұраныс өзгерісінің коэффициенті.
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 Сапа бойынша тауарларды топтау үшін қолданылады.
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 әдеттегі тауар.
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 төмен сапалы тауар.
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 бірінші қажеттіліктегі тауар.
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 екінші қажеттіліктегі тауар.
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сән-салтанат, молшылық тауар.

3. Сұраныстың қиылысқан икемділігі

Сұраныстың қиылысқан икемділігі- басқа «b» тауардың бағасының өзгерісіне байланысты «а» тауарға сұраныс көлемі өзгерісінің коэффициенті.

[image: image45.wmf]Da

b

b

Da

b

b

Da

Da

D

ab

Q

P

P

Q

P

P

Q

Q

E

´

D

D

=

D

¸

D

=



 EMBED Equation.3  [image: image46.wmf]                                                                        (3.5)

Екі тауардың бір- біріне қатынасын білдіреді.
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бір- бірін ауыстыратын тауарлар.
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бір- бірін толықтыратын тауарлар.
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бір- біріне байланысты емес тауарлар.
4. Баға бойынша ұсыныс икемділігі

Баға бойынша ұсыныс икемділігі- бағаның бір пайызға өзгеруіне байланысты ұсыныс көлемінің қатынасын көрсетеді.
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   коэффициентке уақыт факторы әсерін тигізеді. 
Тез (шапшаң) мерзімде 
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. Қазіргі кездегі өте қысқа нарықтық мерзім шарттарында ұсыныс мүлде икемсіз. Сондықтан сұраныстың жоғарлауы бағаның өсуіне алып келеді, бірақ ұсыныстың көлемінде шағылыспайды.

Қысқа мерзімде 
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. Ұсыныс, қысқа мерзім шарттарында икемдірек болғандықтан, сұраныстың жоғарлауы бағалардың өсуіне ғана емес, сонымен қатар өндіріс көлемінің жоғарлауына себепші болғанын өрнектейді, өйткені фирмалар кейбір өндіріс факторларын сұранысқа байланысты өзгертуге үлгереді.
Ұзақ мерзімде 
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. Ұсыныс ұзақ мерзім шарттарында толық дерлік икемді болғандықтан, бағаның өсуі ұсыныстың түбегейлі өсуіне алып келеді.
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   3.3 сурет – Баға бойынша ұсыныс икемділгіне байланысты ұсыныс қисықтарының еңкеюі
Негізгі әдебиеті

15. Құдайбергенова К.С. Микроэкономика /Оқу құралы.-Көкшетау, 2005.

16. Мамыров Н.Қ., Есенгалиева Қ.С., Тілеужанова М.Ә. Микроэкономика/Оқу құралы.-Алматы: Экономика. 2000.

17. Долан Э., Линдсей Д. Рынок: микроэкономическая модель/ Пер.с англ. В.Лукашевича и др.; Под общ.ред. Б.Лисовика и В. Лукашевича. - М., 1996.

18. Кулекеев Ж.А.,Султанбекова Г.К. Микроэкономика: Учебное пособие для ВУЗов, 2-е издание.- Алматы РГП «Казстатинфром» 2001.

19. Пиндайк Р., Рубенфельд Д., Микроэкономика.- М.,1992.

20. Хайман Д..Н. Современная микроэкономика: анализ и применение. В 2-х т.Т.1. – М., Финансы и статистика,1992.
21. Микроэкономика (электрондық ресурс(: оқу құралы ( Мұхамедиев Б.М. - Алматы: Қазақ университеті, 2003.

Қосымша әдебиеті

35. Гальперин В.М., Моргунов В.И., Игнатьев С.М. Микроэкономика. Изд.2-е, С-Пб., 1996. 

36. Гребенников П.И, Леусский А.И., Тарасевич Л.С. Микроэкономика. Изд.2-е, С-Пб., 1996.

37. Емцов Р.Г., Лукин М.Ю. Микроэкономика. М.,1997.

38. Курс экономической теории: Общие основы экономической теории. Микроэкономика. Макроэкономика. Основы национальной экономики.: Учебное пособие / Под ред. д.э.н., проф. А.В.Сидоровича; МГУ им. М.В.Ломоносова - М.; Изд., «Дело и Сервис», 2001

39. Маршалл А. Принципы политической экономии.- М.: Прогресс,1976.

40. Максимова Б.Ф. Микроэкономика – М.: СОМИНТЭ, 1996.

41. Макконел К.Р., Брю С., Экономикс, В 2-х томах, 2 том. - М.: Республика, 1992 

42. Микроэкономика / Под ред. Е.Б. Яковлевой – АКАЛИС, 1997. 

43. Микро-, макроэкономика. Практикум / Под общ. ред. Ю.А.Огибина – С-Пб,1994

44. Нуреев Р. М. Курс микроэкономики: учебник для ВУЗов - М: НОРМА – ИНФРА, 2000. 

45. Овчинников Г.П. Микроэкономика. Макроэкономика. – С-Пб. Изд. Михайлова В.А., 1997.

46. Пол Хейне. Экономический образ мышления.- М.: 1992.

47. Робинсон Дж. Экономическая теория несовершенной конкуренции: Пер.с англ.-М.: Прогресс,1986.

48. Самуэльсон П. Экономика.Т1,2. - М.:Финансы и статистика,1992.

49. Фишер С., Дорнбуш Р., Шмалензи Р.Экономика.- М., 1993.

50. Хэл Р.Вэриан. Микроэкономика. Промежуточный уровень. Современный подход.- М., ЮНИТИ 1997.

51. Чемберлин Х. Теория монополистической конкуренции.- М.: Изд-во иностр.лит., 1959.
Қазақстан Республикасының заңдары:

«Жер туралы», «Жеке кәсіпкерлік туралы», «Жеке кәсіпкерлікті қолдау және қорғау туралы», «Шектеулі және қосымша жауапкершілігі бар серіктестіктер туралы», «Акционерлік қоғамдар туралы», «Табиғи монополиялар туралы», «Еңбекті қорғау туралы», «Халықтың жұмыс бастылығы туралы».
4-тақырып. Тұтынушылардың таңдау теориясы

1. .Тұтынушылық таңдау теориясындағы кардиналистік тәсіл

2. Тұтынушылық таңдау теориясындағы ординалистік тәсіл. Енжарлық қисығы және оның қасиеттері

3. Бюджеттің шектеулілігі. Түтынушылық тепе-теңдік

1. Тұтынушылық таңдау теориясындағы кардиналистік тәсіл

Игіліктің пайдалылығы – экономикалық игіліктің бір немесе бірнеше адамыдық қажеттіліктерді қанағаттандыру қабілеті болып табылады. Пайдалылықтың қызметі – бұл игіліктің санының өсуіне келетін шекті пайдалылықтың азаюын көрсететін қызмет.

Тұтыну әрекеті теориясында екі көзқарас бар: кардиналистік (сандық) және ординалистік (реттік). Кардиналистер (Джевонс, К. Менгер, Л. Вальрас) пайдалылықтың сандық өлшемін қолдады. Ал ординалистердің (Эджуорт, Парето, Фишер, Аллен, Хикс) көзқарастары бойынша пайдалылықты өлшеуге мумкін емес, бірақ реттеуге болады.

Кардиналистік тәсіл

Зерттеулер нәтижесінде ХІХ ғасырда мынадай заңдылық анықталған болатын: қандай болмасын жүйелі игіліктер бөлімі тұтынушылар үшін кемімелі пайдалылыққа ие болады. Сонымен қатар, тұтынушылардың талғамы тұрақты, ал тұтыну функциясы толассыз болып шамаланады.

Тұтынушы игіліктің қосымша бірлігінен тапқан пайдалылығы шекті пайдалылық (MU) деп аталады. 

Q игіліктері көлемнің кез келген шексіз аз артуына, TU жалпы пайдалылықтың өсуі сәйкес келеді. Бірақ игіліктердің көлемінің артуымен жалпы пайдалылық TU бірте-бірте өседі, ал әрбір қосымша игілік бірлігінің  шекті пайдалылығы (MU) ұдайы азаяды. 

Жалпы пайдалылықтың барынша қанағаттандырылуы шекті пайдалылықтың нөлге теңерген кезде максимум нүктесіне жетеді. 

Бұл яғни игіліктің қажеттілікті толығымен қанағаттандыруын білдіреді.

Егер онан арғы тұтыну зияны әкелсе, онда жалпы пайдалылық азаяды. Не ғұрлым көп көлемді игілікке ие болсақ, соғұрлым біз үшін әрбір қосымша игіліктің құны аз болады.  

Сайып келгенде, игіліктің бағасы тұтынушы үшін жалпы емес, шекті пайдалылық арқылы белгіленеді.

Экономикалық игіліктің тұтынушылыр үшін шекті пайдалылығы төмендегендіктен, өніруші тек баға деңгейін төмендеткен жағдайда ғана қосымша өнімін сата алады. Шекті пайдалылықты төмендету туралы заң сұранысты анықтау негізінде жатыр. 
Егер баға арзандағанда, тұтынушыға арналған экономикалық игіліктің шекті пайдалылығы төмендейді, өндіруші өз өнімінің қосымша санын сата алады. 

Сұраныс анықтамалары шекті пайдалықтың төмендеу заңы негізінде құралады.
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мұнда: TU – жалпы пайдалылық;



Q – игіліктің саны.

  Кардиналистер пайдалылықты ютил мөлшерімен өлшеген.

4.2 кесте –  Шекті пайдалылық пен жалпы пайдалылық

	Q, бірлік
	MU, ютил
	TU, ютил

	1
	10
	10

	2
	7
	17

	3
	3
	20

	4
	0
	20

	5
	-3
	17


Кестеде берілген сандар бойынша график саламыз. 

4.1 - суретте  жалпы пайдалылық пен шекті пайдалылық көрсетілген. 

Әркайсысы қосымша игілікті алғанда тұтынушының жалпы пайдалылығы өседі, бірақ осы пайдалылықтың өсуі (өзгерісі) азая береді.

Шекті (қосымша) пайдалылық жағымды болғанда, жалпы пайдалылық өседі. Шекті пайдалылық нөлге тең болса, жалпы пайдалылық максимумға жетеді. Ал егер шекті пайдалылық нөлден төмен болса, жалпы пайдалылық түсе бастайды.


[image: image57]
Шекті пайдалылықтың төмендеу принципі тұтынушының тепе-теңдігінің негізінде жатқызылады. 

Мысалы, тұтынушы үш түрлі игілікті алады. 

4.2 кесте – Шекті пайдалылық пен игіліктердің бағалары

	Игіліктер
	MU
	P
	MU/P

	A
	100
	10
	10

	B
	80
	4
	20

	C
	45
	3
	15


Кестеде келтірілген тұтынушының қолда бар ақшасын бөлу тиімсіз. В-игілікке жұмсаған ақшаға келетін шекті пайдалылығы -  25 ютил/ақша бірлігі. Сонда В-игіліктің косымша бірлігі тұтынушыға өте көп шекті пайдалылықты әкеледі. Сондықтан В-игіліктің тұтынуын арттыру керек.

А-игіліктің бір кейінгі жұмсаған ақша бірлігіне келетін шекті пайдалылығы төмен. Сондықтан А-игілікті азырақ тұтыну керек.

В-игілікті арттырғаннан бұның шекті пайдалылығы азаяды. А-игілікті азайтқаннан кейін шекті пайдалылығы көтеріледі. Осындай оптимизация келесі кестеде корсетілген.

4.3 кесте – Кардиналистік теория бойынша тұтынушының тепе-теңдігінің жағдайы

	Игіліктер
	MU
	P
	MU/P

	A
	150
	10
	15

	B
	60
	4
	15

	C
	45
	3
	15


Тұтыну таңдауы – бұл ақшалай табыстың шектелген жағдайындағы рационалды тұтынушының тұтыну қызметін максимумғы келтіретін таңдауы.

Келтірген мысал келесін білдіреді.  Пайдалылық максималдау ережесі:
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мұнда 
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- ақшаның шекті пайдалылығы.

Немесе:
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2. Тұтынушылық таңдау теориясындағы ординалистік тәсіл. Енжарлық қисығы және оның қасиеттері

Кардиналисттерден гөрі ординалистер абсолютті (сандық) емес, қатынас өлшемін қолдайды. 

Реттік тәсіл келесі аксиомаларға негізделеді:

1. Толық (мүлдем) реттеулілік аксиомасы. Тұтынушы қалау (>) және енжарлық (~) қатынастары арқылы тауарлардың альтернативті комбинацияларын реттеу шамасында.
Тұтынушы А>В, немесе А<В, немесе A~B деп таңдай алады.

2. Транзитивтік аксиомасы. Таңдаулар бір-біріне сәйкес болады. Егер А>В және В>С, сонда А>С.

3. Толмау аксиомасы. Егер  В=А+х, мұнда В-комбинациясында игіліктердің саны артық болса, сонда В-комбинациясы А-комбинациясына ынғайлы: 
        В>А.
4. Тұтынушының тәуелсіздік аксиомасы. Тұтынушының таңдауы басқа тұтынушыларға тәуелді емес.
Енжарлық қисығы – тұтынушыға бірдей пайдалылықты әкелетін екі игіліктін түрлі комбинацияларын көрсетеді. 


[image: image62]3.2 сурет - Енжарлық қисығы

4.2 суретте енжарлық қисығы көрсетілген. Мұнда А және В нүктелерінің координаттары У және Х тауарлардың екі түрлі комбинацияларын көрсетеді. А және В жагдайларында тұтынушының жалпы пайдалылығы бірдей, немесе A~B.

Көптеген енжарлық қисықтары енжарлық қисықтарының картасы деп аталады.
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4.3 сурет - Енжарлық қисықтарының картасы

Енжарлық қисықтарының қасиеттері:

1)  Жоғарғы енжарлық қисықтарының комбинациаялары төмендегіге қарағанда жарамды. 


у                                                               В=А+х


А      В                                         [image: image65.png]
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2) Енжарлық қисықтары бір –бірімен ешқашан қиылыспайды.
y
                A
                          B
U2
                          С
                                    U1
                                     X
Дәлелдейміз : мұнда А [image: image71.png]


  В      А[image: image73.png]


   С

Сонда толық реттеулік аксиомасы бойынша   В [image: image75.png]
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Бірақ В  жоғарғы  енжарлық қисығында  жатыр. Сонда  В[image: image77.png]>C
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Бұл қарама-қайшылықтың мәні мүмкін емес.
3)  Енжарлық қисығының  әр нүктесінен өткен жанаманың еңкейуі жағымсыз. 
у     II     В              III

К
 А



I                         D      IV
                                С                   




0 X

Дәлелдейміз  кординаттың ауданын төрт шаршыға  бөлеміз.  

III  шаршының  бүкіл комбинациялары  А- нүктесіне қарағанда ыңғайлы. I шаршының  бүкіл комбинациялары жарамайды. Сондықтан А- комбинацияға сай келетін комбинациялар II және  IV шаршысына жатады.

Алмастырудың кемитін шекті нормасы (MRS) – бұл бірінші тауарды бір қосымша бірлігіне арттыру үшін екінші тауардың кему көлемі.
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Пайдалылық тұрақты болу үшін  У – тауардың пайдасының азаюы, Х тауардың пайдалылығының артуына тең болуы керек.  

      у
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Толымсыз қисығының конфигурациясы қисық (бұрылады) немесе қисықтық бойымен жылжығанда MRS төмендейді.

Ерекше жағдайлар:


у

бір- бірін толықтыратын игіліктер.


U2


    U1

       
х

у
у


х
х


бір- бірін ауыстыратын игіліктер

                   Pepsi-cola


Бірдей бағаланатын игіліктер

Coca-cola

3.  Бюджеттің шектеулілігі. Түтынушылық тепе-теңдік
Бюджеттің  шектеулілігі - берілген ақша сомасына сатып алуға мүмкін игіліктер комбинацияларын көрсетеді.  



  у


          I/Pу





          Px


0

          Pу


х

Егер бүкіл табыс у-тауарға кететін болса, I-табыс, немесе тұтынушының қолындағы ақша сомасы.

Бюджет шектеулілігінің теңдігі:

   I=Px*X+Pу*У
                                                                                  (3.7)

немесе
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*X                                                                                         (3.8)

Тауарлардың бағалары өзгергенде бюджет шектеулілігінің иілуі өзгереді.Тұтынушының табысы өзгергенде бюджеттік сызықтың өзі жылжиды.

Тұтынушының тепе-теңдігі – берілген бюджеттің шектеулігіне максималды пайдалылыққа жеткізетін сатып алу тауарлардың комбинациясы.
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А және В нүктесінде тұтынушы бүкіл табысын жұмсайды, бірақ төмен пайдалылыққа жетеді. С нүктесінде тұтынушы бюджеттің шектеулілігінен шықпай ең жоғары пайдалылыққа жете алады. D нүктесі - мүмкін емес.

С нүктесінде бюджеттік шектеулілік U2-енжарлық қисығының жанамасымен тура келеді немесе бюджеттік сызықтың еңкіштігі мен енжарлық қисығының еңкіштігі бір-біріне тең болады.
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Табыс-тұтыну қисығы (IEP)
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Мұнда  у және х тауарлардың  екеуі де супериорлы болып табылады. 

Табыс өскен сайын бұларда тұтыну көлемі де өседі.



у




IEP


     I2/Pу




       I1/Pу
              U2




U1



I1/Px
      I2/Px
        X



I






Энгель қисығы






        X2     X1



X
Бұл жағдайда х тауар-инфериорлы, ал у тауар – супериорлы.

Мысалы:

       1)Супериорлы тауарлардың көбісі сапасы жоғары,шынайы         шикізаттан шығарылған өнімдер.

       2)Инфериорлы тауарлар – жасанды шикізаттан жасалған,сапасы     төменірек болады.

Баға-тұтыну қисығы(PEP).
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Табыс әсері , алмастыру әсері.
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        У2

Е2

       У1
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      Х1 Х3I/Px2

I/Px2

X
Х1Х2-кесінді – бағаға байланысты Х-көлемнің өзгерісі.

Х1Х3-кесінді – алмастыру әсері.

Х3Х2-кесінді – табыс әсері.
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5-тақырып. Өндіріс теориясы.

1.Өндіріс функциясы және оның қасиеттері. Изокванталар.

2.Қысқа мерзімдегі өндірістік таңдау. Жиынтық, орташа және шекті өнім.

1.Өндіріс функциясы және шығындар теориясы. Изокванталар.


Жаңашыл қоғам жағдайында кез келген адам өзі өндірген өнімін өзі ғана пайдалана алмайды. Әр тұлға нарықта екі роль атқарады. Олар: өндіруші және тұтынушы. Үздіксіз өндіріс болмаса сәйкес тұтынуда болмас еді.      Қызмет пен өндіріс еш нәрсе жоқ жерде мүмкін емес. Киім, аяқ киім, тамақ, жиҺаз өндіру үшін соған сәйкес бастама шикізат, құрал-жабдық, арнайы мекеме немесе жер бөлігі, сол салаға қатысты мамандар, яғни сол істі жүзеге асыратын адамдар болуы керек.

   Өндіріс процесін ұйымдастыруға қажетті игіліктерді өндіріс факторлары деп атайды.

    Неоклассикалық теория бойынша әдеттегідей өндіріс факторларына капиталды, жерді және еңбек күшін жатқызуға болады.

    Капиталды ақшалай және заттық формада көрсетуге болады. Ақшалай формада ол қаржы болып табылады. Соларды пайдалана отырып кәсіпкер өндіріске қажетті шикізатты, құрал-жабдықты және қажетті заттарды сатып алады. Ал, заттық формасында капитал - өндіріс құралы, ол кәсіпкер немесе фирма иелігінде болады, соған сәйкес өндірісте қолданылуы мүмкін. Өндіріс процесінің ең негізгі құрауышы – жер, өйткені кез келген өндіріс орны, құрылыс, цех болсын ол жердің бір бөлігінде орналасады. Жер өндіріс факторы ретінде ауыл шаруашылығында үлкен роль атқарады. Өндіріс процесінің аяқталу шағында аграрлық бөлшекте жердің аумағы ғана емес сонымен қатар оның құнарлығы мен жердің қандай табиғи-климаттық белдеуде орналасқандығының маңызы өте зор.

   Қандай да болмасын өндірістің байланыстырушы элементі болып еңбек саналады. Бірлік өндіріс процесінде еңбек шикізатты, материалды, құрал-жабдықты біріктіруші болып табылады. 

   Өндіріс факторында жаңа игіліктер мен қызметтердің пайда болуы еңбексіз жүзеге аспайды.

   ХIХ жүзжылдықтың 70 жылдары Альфред Маршалл-төртінші өндіріс факторын атап кеткен болатын. Ол – ұйымдастыру. Одан кейін, Йозеф Шумпетер бұл факторға басқа, яғни кәсіпкерлік деген атау берді.Соған орай, өндіріс процесі 4 фактордың, яғни капитал, еңбек, жер және кәсіпкерліктің бірігуінен туындайды.

    Өндіріс процесін жүзеге асыру үшін оның құрамындағы негізгі өндіріс факторлары белгілі мөлшерде болуы тиіс.
  Қолданылған факторларға байланысты шығарылған өнімнің максималды көлемі өндіріс функциясы деп аталады:
 Q=f (F1, F2….Fn),                                                                                       (5.1)
Мұнда:
Q-берілген технологиямен  белгілі факторлар  арқылы шығарылатын өнімнің максималды көлемі.
F1, F2….Fn – өндіріс факторларының көлемі.

Өндіріс функциясының қасиеттері:

 1) Өндіріс факторлары бір-бірін толықтырады. Бір фактордың болмауы өндірістің мүмкінсіздігіне әкеледі.(Мысалы,еңбексіз капитал ештене өндірмейді).
2) Өндіріс факторларының бірін-бірі ауыстыратын анық пропорциясы бар, бірақ толығымен ауыстыруға болмайды.  (Мысалы, кейбір мәшиналарды қол еңбегімен ауыстыруға болады. Бірақ, өндірісқұралдар болмағанда, адам ештене өндіре алмайды).

     Өндіріс факторының әр түрлі сандық бірлігі өндірілген тауардың әр түрлі мөлшерін береді. Белгілі бір өндірісте бір фактордың өсу шегі болады, дәл сол уақытта қалған екінші факторлар тұрақты болып қалады. Бұл әрекет кемімелі өнімділігінің заңы деген немесе кемімелі қайтарым заңы деген атқа ие болады. Бұл заң ауыспалы факторы бар өндіріс функциясына қатысты:

                                          Q=f (F1, F2 … Fn)


                                                           const 
Q



Жаңа технологияға көшкенде

                                                              Q=f (F1, F2 ......Fn)



const

                                                                    F1 (өзгермелі фактор)
0
5.1 сурет –  Өндіріс функциясының графигі
Бір ауыспалы өндіріс функциясына мысал ретінде фермердің өндірген кез келген тауарын келтіруге болады. Жердің көлемі, фермерде жер өңдеуге қажетті техниканың болуы, еңбек күші, өндіріске жұмсаған қаражат сияқты өндіріс факторлары жылдан-жылға тұрақты ауқымды болып отыр. Тек бір ғана фактор өзгеріп отырады, ол-қолданылатын құнарландыру заттарының мөлшері. Соған сәйкес өндірілетін тауар мөлшері де өзгеріп отырады. Бастапқыда өзгермелі фактордың өсу қарқынымен қоса тез өсіп содан кейін жалпы өсімінен тауар баяулайды, бірақ пайдаланылатын құнарландыру заттарынан кейін көлемі кемімелі болады одан кейінгі тауар ауыспалы фактордын өсуі ( басқа факторлар әсерімен ) тауардың өсуіне жағдай жасамайды. 

Кең ауқымда зерттеу және болжау жүргізу үшін Кобб-Дуглас атты өндіріс функциясы қолданылады.
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мұнда:

Q- берілген өндіріс факторындағы өнімнің максималды мөлшері;

 K, L, M- соған сәйкес капитал, еңбек, материал шығындары;

k - пропорционалдық коэффициент; 
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  - мөлшердің иілгіштік көрсеткіші.

   Капиталға, еңбекке, материалға сәйкес өндіріс немесе өспелі коэффициентті 1  - келетін Q деп аламыз.

Соған сәйкес келетін:
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Изокванта –  тұрақты өнімнің көлемін қамтамасыз ететін өндіріс факторларының көптеген комбинациялары.
Жағдай қарастырайық, өндірістің екінші факторы ауыспалы болғанда, белгілі қатынастың нәтижесінде пайда болу үшін өндірістен өнімнің көлемін алу үшін ауыспалы ретінде екінші өндірістік факторды аламыз. Мысал үшін аяқ киім өндірісіндегі еңбек шығындары мен капиталды алайық. Еңбек шығындарын F1 (немесе L) деп белгілейік. Капитал шығындары Ғ2 (немесе К). Капитал мен еңбектің өзгерісі қарама – қарсы бағытта болуы мүмкін. Егер капитал көлемі (құрал жабдыққа қолданылатын) өссе онда қол еңбегі азаяды. Бір фактордың өсуі, ал екінші фактордың кемуі былай жүреді, өндірістің жалпы  көлемі өзгермей сол дәрежеде қалады (Q - const).
Изоквантаны шығару үшін алғы шарт:

 Q=f (F1, F2)

        Const      өзгермелі     
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5.2 сурет –  Изоквантаның графигі
Изокванта енжарлық қисықтарына ұқсайды, айырмашылығы, ол тұтынушы аймағында қызмет көрсетпей, өндіру аймағында қызмет көрсетеді.


Изоквантаның болымсыз иңкіштігі былай түсіндіріледі, бірінші фактордың қолдануының артуы белгілі бір көлемде шығарылған тауардың басқа фактор көлемінің азаюымен ілесіп жүреді. Енжарлық қисықтар сияқты, тұтынушының қажеттіліктерінің дәрежесінің әр түрлілігін көрсетіп, координат басынан әр түрлі қашықтықта орналасқан, изокванталар тауардың шығуы туралы әр түрлі ақпарат береді.
  Өндіріс факторларын технологиялық алмастырудың шекті нормасы (MRTS) – бұл бір факторды басқа фактормен технологиялық ауыстыруын (субституциясын)көрсететін коэффицент.
MRTSLK =
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Мұнда минус белгісі қойылады, өйткені фактордың өзгерісі жағымды болса екіншісінің өзгерісі міндетті түрде жағымсыз болады.

Изоквантаның бойымен түскенде:
1) капиталдың көлемі азаяды, сонымен капиталдың шекті өнімділігі өседі (MPK();

2) еңбектің көлемі өседі, сонымен  MPL(.

Бұндай жағдайда: 
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Изокванта бойынша төмен жылжудың технологиялық алмасудың шекті нормасының мөлшері біртіндеп азаяды.

Егер біз изоквантада кез – келген нүктені алып, оған жанама жүргіземіз, жанамасының бұрыштағы инкіштігі тангенс бізге MRTSLK мағынасын білдіреді. Изоквантаның жоғарғы жағында бұл бұрыш үлкенірек, ал төменгі жағында кішірек.

5.1 кесте – Изокванта бойымен жылжиғанда MRTSLK-ның өзгерісі

	Комбинацияларды ауыстыруы
	MRTSLK

	A ( B
	2

	B (  C
	1

	C(   D
	1/2


Ауыспалы фактордың көлемі өсуінен өнімнің көбірек шығуына мүмкіндік туады. Өндірістің көлемін көрсететін изокванта алдынғы изоквантадан оңға және жоғары қарай жылжыйды.

Өнімнің түрлі көлемдеріне сәйкес изокванталар изокванталардың картасын құрайды: Q1, Q2, Q3 (5.3 сурет).
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5.3 сурет –  Изокванталардың картасы
Нақты өндіріс  процесінде изокванта құрылымында екі рет қайталанбас өзгеше жағдай кездеседі. Бұл жағдайдың біріншісі, екі ауыспалы фактордың тура өзара алмасуы және екінші - бұл екеуінің бір-бірін толықтыру жағдайы. Бірінші жағдайда өндіріс факторларының толық ауыспалылығында МRTSLK=const (Сурет 5.4).

K
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5.4 - сурет. Факторларының толық ауыспалылығындағы изокванта.
Ұқсас жағдайды өндірістің толық автоматтандыруында елестетуге болады. Қатаң толықтыру факторы жағдайында (5.5 сурет) технологиялық алмастырудың шекті нормасы 0-ге тең болады (МRTSLK=0). Мысал ретінде әрқашан  машина саны (K1) көп және ол машиналарда жұмыс атқаратын жүргізушілер саны (L1) бар таксопаркті алайық, онда мынадай тұжырым жасауға болады: бір тәулік ішінде қызмет көрсетілетін жолаушылар саны көбеймейді, керсінше, жағдай біз жүргізушілер тобын көбейтсек қана болады. Таксопарктегі өндірілетін тауар көлемі Q1-ден Q2-ге жүргізушілер мен қолданылатын көліктер саны өскен жағдайда ғана көбейеді. 

       K

K3                                                        Q3
K2                                                         Q2                                                                                   
 K1                                                                                   Q1
                          L1    L2    L3                                       L
           5.5 - сурет.   Факторларының бір бірін қатаң толықтыру жағдайы
2. Қысқа  мерзімдегі өндірістік таңдау. Жиынтық, орташа және шекті  өнім.

Жиынтық өнім (TP) - бұл өзгермелі фактордың белгілі көлемін қолдау арқылы шығарылған экономикалық игіліктің көлемі. 

Орташа өнім (АР) – өзгермелі фактордың бірлігінен алынатын өнімнің көлемі: 
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Шекті өнім (MP)-өзгермелі фактордың қосымша бірлігіне алынатын өнімнің қосымша көлемі:
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Аталған уш қызметінің графикалық интерпретациясы келесі сүретте көрсетілген (5.4 сурет)
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5.4 сурет – Жиынтық, орташа және шекті өнім арасындағы байланыс

Өндіріс факторының өзгерісінде 4 стадия белгіленеді.
I cтадия. Өндіріс факторын Х1-ге дейін арттырғанда, қосымша өнімділік (MP)өседі. TP графигі А нүктеде иілуін өзгереді. А нүктеге дейін ТР сызығы ойыс болса, А нүктеден кейін доғалы болады.
II cтадия. А нүктесінде қосымша өнімділіктің  максимумына  жетіп, азая бастайды. Бұл – шекті өнімділіктің  кему заңы: басқа өндіріс факторлары тұрақты болғанда, өзгермелі өндіріс факторларының қосымша өнімділігі азаяды. 

III Стадия. В-нүктесінде шекті өнімділік пен орташа өнімділік бір-біріне тең болады.

Егер MP>AP=> AP              
        
            => Егер MP=AP  =>  AP=max

         MP<AP=> AP

Жиынтық өнімнің өсуі тоқтала бастайды.

IV стадия. Өндіріс факторының қосымша бірліктері ешқандай өнім шығармайды,керісінше – кедергі жасайды. Сонда жиынтық өнімнің өсуі тоқталады және кемуі басталады. 


MP>0 => TP




           =>  Егер MP=0  =>  TP=max

MP<0 => TP

Шын өмірде бір ауыспалы факторы бар өндіріс қызметінің әрекетін фермермен келтірілген мысал арқылы көрсетуге болады. Егер де фермер өзінің жерінде минералды тыңайтқыштардың пайдаланылу көлемін үнемі арттыра берсе, ол бәрібір барлық қаланы қамтамасыз ететін өнім жинай алмайды. Егер ауыспалы фактордың орнына ауылшаруашылық механизмін алып, соның көлемін бір жер бөлігін өңдеуді арттырса, онда жалпы өнім өсуін тоқтатып, ал шығыны жер өңдеуге бөгет жасаған кезде тез механизм қарқынмен оның шегіне жетеді.   

Ұзақ мерзімде тұрақты факторлар болмайды, бүкіл өндіріс факторларын өзгертуге болады. Сонда көрсетілген байланыстар сақталмайды. Өндіріс факторлар және технологиясы көтерілгенде, жиынтық өнімнің графигі жоғары жаққа қарай жылжиды.
TP



TP-III


     TP-II


        TP-I

                                                     F1
 
5.5 сурет – Ұзақ мерзімде ТР-графигінің жылжиуі
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6-тақырып. Өндіріс шығындары

1. Изокоста
2. Өндірушінің тепе-тендігі
3.Қысқа мерзімдегі өндіріс шығындары

4.Ұзақ мерзімдегі өндіріс шығындары

1. Изокоста

Өнімді өндіру үшін фирма шығындарды жасайды. Әдеттегідей фирманың бюджеті (С) белгілі болады. Фирма бюджеттен артық шығындарды жасай алмайды.
Егер ауыспалы факторлар қатарына еңбек (фактор F1, немесе L)  пен капитал (фактор F2, немесе K) жатады деп есептейтін болсақ, олардың белгілі бір талдау мерзімінде (P1,P2 - const) өзгеріссіз қалып, олардың анықталған бағалары болады. Өндіруші белгілі бір қажетті факторларды табуы мүмкін, бірақ олар оның қаржылық мүмкіншілігінің шегінен шықпайды. Бұл жағдайда F1 факторына   кететін шығындарды P1· F1 болса, F2 факторына – P2·F2 болып табылады. Жалпы шығындар (С) мынаны құрайды:
C=P1*F1  + P2*F2,                                                                                        (6.1)

мұнда:

С = фирманың бюджеті;
Р1, Р2 - өндіріс факторларының  бағалары;
F1, F2 - өндіріс факторларының көлемі.

Изокоста дегеніміз – бұл фирманың бюджетінің шектелуінің сызығы. Басқаша изокостаның формуласын былай жазуға болады:
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Изокосталар теңдеуін құрып алып, біз бұрыштық (-P1/ P2) коэффициентін аламыз, ол F1 және F2 тауарлары бағаларының қатынасы изокостаның иілу бұрышына байланысты көрсетіледі. Изокосталарды өдірістің теңдестірілген шығындар сызығы деп те атайды. Изокосталар графигі өндірістің факторларының бағасын өзгерткен жағдайда өзінің иілу сызығын өзгертеді (6.1-сурет).

а) F2,К                                                           б)   F2,K

          K2
 

                                                                               K1

                           L1         L2      F1, L
                                                            F1, L
6.1-сурет. Изокосталардың өзгергендегі көріністері.

а - F1  факторындағы бағаның өзгеруі;

б - F2  факторындағы бағаның өзгеруі.

6.2 суретте изокостаның сызығы көрсетілген. Изокостаның енкейуі өндіріс факторларының катынасына байланысты болады. Егер фирманың бюджеті өсетін болса, изокостаның графигі жоғары және оң жаққа қарай жылжиды. Егер фирманың бюджеті қысқаратын болса, изокоста сол және төмен жаққа қарай жылжиды.

F2
                                                         

С/Р2                                                         


                    P1

                       P2



F1


     C/P1

6.2 сурет – Изокоста және оның жилжиуі

Графикалық түрінде изокосталар тұтынушының қаржылық сызығына сипаттас болады. Егер бағалар өзгеріссіз болса, изокосталар түзу параллель сызықтарымен белгілі бір теріс бағыттағы иілу бұрышын құрайды. Өндірушінің қаржылық мүмкіншілігі үлкен болған сайын, изокосталар координаттар басынан соғұрлым алшақ орналасады.
2. Өндірушінің тепе-тендігі 

Өндіруші өзінің барлық қаржылық мүмкіншілігін екі ауыспалы факторға сала отырып, өнімнің үлкен көлемін алуға тырысады, яғни координат басынан максималды алшақтаған изоквантаға жетуге тырысады.
Бұл сауалды қарастырған кезде өндірістің ауыспалы факторында шекті өнім түсінігін зерттеген дұрыс, бұл жағдайда МРх және МРу болып табылады. Егер де У факторы кемиді деп есептелінсе, өндіріс көлемін (Q) бұрынғы шамасында ұстап қалу үшін Х факторының шамасын жоғарылату керек.

МРх=∆ Q/∆Х

МРу=∆ Q/∆У

Егер бұл теңдеулердің сәйкесінше екі бөлігін де ∆Х пен ∆У-ке көбейтетін болсақ, онда мына өрнектерді аламыз:

∆ Qх= МРх·∆Х

∆ Qу= МРу·∆У

Бұрыңғы изокванталардың өз шамасында қалуы үшін мына теңдіктер орындалуы керек:

∆ Qх=∆ Qу
Осыған сәйкес, мына өрнектерді жазуға болады:
 МРу·∆У =МРх·∆Х                                                                                  (6.3)
Бұл өрнекті түрлендіріп, тұрақты көлемдегі өндірістік жағдайда шекті өнімдердің қатынасы өндірістік факторларының өзгерген қатынасының кері шамасына тең екендігін байқаймыз.
МРх/ МРу= -∆У/∆Х
Бұл жағдайда, МРТSху технологиялық ығысуының шекті ногрмасын мына түрге түрлендіруге болады:

МРТSху= -∆У/∆Х =МРх/ МРу
Өндірушінің тепе-теңдігі – бұл фирманың тұрақты шектеулілігінде өнімді максималды көлеміне жеткізетін жағдай.
6.3 суретке назар аударамыз. Мұнда біржолата изокванталардың картасы мен изокоста келтірілген. Изокванта мен изокоста қиылысуы мүмкін. Q1-изоквантасы изокостамен екі нүктеде қиылысады: А және В. Сонымен, өндіруші А және В жағдайларды таңдағанда, оның бюджеті өндіріс шығындарына тең болады. Бірақ Q1-изоквантасы төмен орналасқан, яғни Q1-өндіріс көлемі Q2 және Q3 өндіріс көлемдерінен төмен. Өндіруші фирманың бюджетіне (С) сай жоғарырақ өндіріс көлеміне жетіп қалуы да мүмкін. 

Ең жоғары жететін өндіріс көлемі ​– Q2. С нүктеде изокоста изоквантаның жанамасы ретінде болады, немесе жанамасымен тура келеді.

Q3-изоквантасы изокостадан жоғары өтеді.  Q3-өндіріс көлеміне кететін өндіріс шығындары фирманың бюджетіне қарағанда мүмкін емес.

F2,K


             A

                       C
Q3


Q2


B
Q1


P1/P2



F1,L

6.3 сурет – Өндірушінің тепе-теңдігі
С нүктеде изоквантаның еңкеюі  изокостаның еңкеюіне тең болады:
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Осы формула - өндірушінің тепе-теңдігінің шарты.  График бойынша бұл Q2 -өндіріс  көлеміне жеткізу үшін минималды шығындардың шарты.

Келесі сүретті қарастырамыз. Егер фирманың бюджеті өсетін болса, фирма жоғарғы изокосталарға көшеді. Сонда сәйкесінше жоғарғы изокванталарға жете алады. Фирманың тепе-теңдігі А нүктеден В, С немесе D нүктеге дейін орнын ауысуы мүмкін. Бұл нүктелерден өтетін сәуле (S) фирманың даму траекториясы деп аталады.
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6.4 сурет – Фирманың даму траекториясы
Өндіріс масштабы. Фирманың бюджеті өскен соң фирманың өзі үлкендейді. Шағын фирмадан орташа фирмаға дейін улкендейіп фирма ірі болып қалуы да мумкін. Бірақ өндіріс масштабының өсуі әр түрлі әсерін көрсетеді. 

6.5 суретте өндіріс масштабының өсуінің өспелі әсері көрсетілген. Өндіріс көлемінің өсуі фирманың шығындарының өсуіне қарағанда пропорциялы үлкен. Графикте жоғарғы изокванталар бір-біріне жақындау болады. Фирманың үлкен болуы тиімді. 
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6.5 сурет – Өндіріс масштабының өсуінің өспелі әсері
Егер фирманың бюджетінің өсуі пропорциялы өндіріс көлемінің өсуіне әкелетін болса,  өндіріс масштабының өсуінің тұрақты әсері орын алады (6.6 сурет). 
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6.6 сурет – Өндіріс масштабының өсуінің тұрақты әсері
Егер өндіріс масштабы өскен соң өндіріс көлемінің қосымша өсуі кемитін болса,  өндіріс масштабының өсуінің кему әсері пайда болады (6.7 сурет). Графикте мұндай жағдайды изокванталардың арасындағы аралығының өсүінен көруге болады. Фирманың үлкендеуі тиімсіз, керісінше – шағын болғаны  тиімді. 
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6.7 сурет – Өндіріс масштабының өсуінің кему әсері
3. Қысқа мерзімдегі өндіріс шығындары.
Тұрақты шығындар (FC) – бұл өнім  көлемінің өзгерісімен қысқа мерзімде өзгермейтін шығындар. Мысалы: әкімшілік шығындар, ғимараттарды, машиналарды, құрал-жабдықтарды қолдану шығындары.
Сүретте тұрақты шығындардың графигі көлбеу түзу сызық ретінде келтіріледі (6.8 сурет), яғни өндіріс көлеміне байланысты емес.
C

                                                                            FC=const

  0                                                                      Q  
6.8 сурет – Тұрақты шығындар графигі
Өзгермелі шығындар (VC) – бұл өнім  көлемінің  өзгерісіне, сәйкесінше өзгеретін шығындар (6.9 сурет).

Жалпы шығындар (ТС) – бұл өнімнің  өндірісіне байланысты тұрақты шығындары мен өзгермелі шығындарының  қосындысы (6.9 сурет). 
                  TC=FC+VC                                                                                      (6.5)
Жалпы шығындардың қисығын салғанда өзгермелі шығындардың қисығын тұрақты шығындардың көлеміне көтереді.



TC=VC+FC
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Q

6.9 сурет – Тұрақты, өзгермелі және жалпы шығындар

Орташа шығындар – өнімнің бірлігіне жұмсалатын орташа шығындар. Орташа шығындарды есептегенде жалпы шығындарды өнімнің көлеміне бөледі.

Орташа жалпы шығындар:
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Орташа өзгермелі шығындар:
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Орташа тұрақтыі шығындар:

[image: image107.wmf]Q

FC

AFC

=

                                                                                            (6.8)
                 
C

                


                 
MC



min
AТC

                                                                                          min



AVC



AFC








Q

6.10 сурет – Орташа және шекті шығындардың графигі
Шекті шығындар (МС) – бұл өнімнің  қосымша  бірлігіне шығарылатын қосымша шығындар. Шекті шығындар жалпы шығындар өзгерісінің өнімнің көлемінің өзгерісіне қатынасы ретінде есептеледі. 
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Суретте шекті шығыдар орташа жалпы шығындар мен орташа өзгермелі шығындарының мимимумдарынан өтеді (6.10 сурет).

4.Ұзақ мерзімдегі өндіріс шығындары

Тұрақты шығындар тек қысқа мерзімде орың алады. Ұзақ мерзімде барлық шығындар өзгермелі болады. 
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6.11 сурет – Ұзақ мерзімдегі орташа және шекті шығындардың графигі
Қысқа және ұзақ мерзімдегі  шығындар арасындағы байланыс келесі сүретте көрсетілген (6.11 сурет). Мұнда LATC – ұзақ мерзімдегі орташа шығындар. Q1Q3 аралығында өндіріс масштабының өсу әсері орын алады. Фирманың өсуі ұзақ мерзімдегі орташа шығындарды төмендетеді. 

Q3Q4 аралығында өндіріс масштабының тұрақты әсері болады. Q4Q5 аралығында өндіріс масштабының кему әсері орын алады.

Егер өндіріс масштабының өсуінің өспелі әсері артық болса, сонда фирмаға ірі болғаны тиімді болады. Керісінше, өндіріс масштабының өсуінің кемитін әсері басымды болса, фирмаға шағын болғаны тиімді болады.
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6.11 сурет – Қысқа және ұзақ мерзімдегі  шығындар арасындағы байланыс
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«Жер туралы», «Жеке кәсіпкерлік туралы», «Жеке кәсіпкерлікті қолдау және қорғау туралы», «Шектеулі және қосымша жауапкершілігі бар серіктестіктер туралы», «Акционерлік қоғамдар туралы», «Табиғи монополиялар туралы», «Еңбекті қорғау туралы», «Халықтың жұмыс бастылығы туралы».
7 тақырып. Жетілген бәсекелестік нарықтағы ұсыныс.

1. Жетілген бәсеке жағдайындағы кәсіпкерлік фирманың өніміне сұраныс.

2. Қысқа мерзімді кезеңде бәсекелі фирманың пайданы мейлінше арттыруы.

3.Ұзақ мерзімді бәсекелі тепе-теңдік және тауарлар ұсынысы.

1. Жетілген бәсеке жағдайындағы кәсіпкерлік фирманың өніміне сұраныс.

Жетілген бәсеке нарығының бірнеше сипаттамалары бар:

1) Фирмалардың саны өте көп. Мысалы, ауыл шаруашылығы тауарлар нарығындағы, қор биржасындағы және шет ел валюталары нарығында көптеген сатушылар болады.

2) Біртекті, стандартталған өнім. Бағалы емес бәсеке жоқ, сондықтан сатып алушы жағынан қарағанда қай сатушыдан тауарды алатын айырмашылық жоқ.

3)”Бағаға көнетін”. Жеке алған фирма нарықта қойылған бағаны өзгерте алмайды. Сонымен, бағаға билігі жоқ.

4)Салаға кіруі және шығуы бос.

5)Ашық ақпарат.

Нақты қарағанда, жетілген бәсеке өте сирек кездеседі,бірақ:

1) сол сияқты бірнеше салалар бар;

2) жетілген бәсекенің моделі ең қарапайым жағдайда фирмалардың тәртібін көрсетеді.

3)экономиканың тиімділігін салыстыру үшін беріледі.

2. Қысқа мерзімді кезеңде бәсекелі фирманың пайданы мейлінше арттыруы.

Бәсекелі фирманың сұранымы (D) абсолютті икемді болады (7.1 сурет). Тауардың әр қосымша бірлігі бір бағамен сатылады. Сондықтан шекті табыстың (MR) қисығы бәсекелі жеке сұраныс қисығына (D) дәл түседі.
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7.1 сурет – Бәсекелі фирманың сұраным қисығы
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7.2 сурет – Бәсекелі фирманың сұраным және шекті табыс қисықтары
Фирма шығарғын өнімді өткізіп жалпы табыс түсіреді. Жалпы табыс (ТR) келесі формула бойынша есептеледі:
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Мұнда:

Р – өнімнің бағасы;

Q - өнімнің көлемі.
Фирманың жалпы табысының қисығы (ТR) түзу жағымды иілгіш болады (7.3 сурет).
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7.3 сурет – Бәсекелі фирманың сұраным, жалпы және шекті табыс қисықтары
Фирманың мақсаты – максималды пайдаға жету. Пайда жалпы табыс (ТR) пен жалпы шығындардың (ТС) арасындағы айырмашылық ретінде есептеледі:
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Жетілген бәсеке жағдайында өнімнің көлемі өсуімен жалпы табыс артады (7.3 сурет).  Бірақ пайданың мейлінше артуы тауарлардың саны көп болмағанда да болуы мүмкін.
Фирманың пайданы мейлінше арттыруы келесі екі әдіс арқылы жүзеге асырылады.

1-әдіс: Пайда жалпы табыс (TR) пен жиынтық шығындар (ТС) арасындағы айырма ретінде.

А және В нүктесі - өндірістің шекті көлемінің нүктелері (7.4 сурет). QA-QB-пайданың саласы. Жалпы табыс пен жиынтық шығындар арасындағы айырмашылық мейлінше артық болғанда ғана  пайданың максимумы болады.


     TR,TC



TC    TR




      mах
   B




      A







Шығындарды мейлінше азайту.
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7.4 сурет – Пайданы мейлінше арттыру

Бірақ та жалпы табыс жиынтық шығындардан артық болмауы да мүмкін.

TR<TC. Сонда TR-ді TVC-мен салыстырамыз. А және В ортасында фирма TVC-мен ТҒС-ның да бір бөлігін көтереді. Сонда TR мен TC-тің арасындағы ең төменгі айырмашылығын іздейміз.
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7.5 сурет – Шығындарды мейлінше азайту

Егер фирманың жалпы табысы жиынтық өзгермелі шығындарды жаппайтын болса, сонда фирмаға өз қызметін тоқтату керек (7.6 сурет).
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7.5 сурет – Фирманың жабылу жағдайы.
2-әдіс: Шекті табыс пен шекті шығындарды салыстыру.
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7.6 сурет – Пайданы мейлінше арттыру

PL-кесіндісі оптималды көлемдегі тауардың бірлігіне келетін пайданы көрсетеді. PEQопт0  тік бұрышының ауданы жалпы табысты (TR) көрсетеді. PEKL тік бұрышының ауданы максималды пайданы көрсетеді.

Егер баға орташа шығындардан төмен болса фирма пайдасын түсірмейді, зиянға ұшырайды (жағымсыз пайда). Бірақ фирма жабылуға асықпайды. Өйткені фирма жабылғанда өндіріс көлемі нөлге тең болады. Фирманың зияны тұрақты шығындарға тең болады. Фирма бағаны орташа өзгермелі шығындармен салыстырады. Егер баға орташа өзгермелі шығындардан артық болса, фирманың зияны тұрақты шығындардан төмен болады. Фирмаға өндірісті жалғастыруға тиімділау болады (7.7 сурет).
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7.7 сурет – Зиянды мейлінше азайту.

0LKQопт–тік бұрыштың жер көлемі жиынтық шығындарды көрсетеді.

LK0Qопт–тік бұрыштың жер көлемі = TR.
LKЕР–тік бұрыштың ауданы минималды зиянға сәйкес.

PECA–тік бұрыштың жер көлемі фирманың тұрақты шығындардың өтелінген бөлігі.
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7.8 сурет – Фирманың жабылу жағдайы.

Егер баға AVC-дан артық болмаса қысқа мерзімде фирма өз ісін тоқтатады. 
Қысқа мерзімде орташа өзгермелі шығындардан жоғары жатқан шекті шығындар қисығының кесіндісі фирманың ұсынысының графигі ретінде болады.
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7.9 – Қысқа мерзімдегі фирманың ұсыныс графигі

3.Ұзақ мерзімді бәсекелі тепе-теңдік және тауарлар ұсынысы.

Ұзақ мерзімде барлық шығындар өзгермелі болады.

Е нүктесінде бәсекелі фирманың тепе-теңдігі болады. Баға өсетін болса фирманың пайдасы көтеріледі. Үлкен пайда жетілген бәсекеде салаға баска фирмаларды тартады: Жаңа фирмалар салаға кіреді де тауардың ұсынысын көтереді. Саладағы тепе-тең бағасы қайтадан түседі (7.10 сурет). 
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7.10 сурет – Ұзақ мерзімдегі фирманың тепе-теңдігі

Егер бір жағдаймен тауардың бағасы түсетін болса, кейбір фирмалар саладан кетеді. Жеке алған фирманың экономикалық пайдасы тағы да 0-ге тең болады (7.11 сурет).
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7.11 сурет – Ұзақ мерзімдегі фирманың тепе-теңдігі
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7.12 – Ұзақ мерзімдегі жетілген нарықтың тепе-теңдігі

Ұзақ мерзімде саланың ұсынысы абсолютті икемді болады (7.13 сурет). 
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7.13 – Абсолютті икемді ұсыныс

Жетілген бәсеке жағдайында сұраныстың әрқайсы көтерілуі ұзақ мерзімде ұсұныс көлемінің кенейтуіне әкеледі. Ал баға кайта өз деңгейіне келеді. Сонда ұзақ мерзімде саланың ұсынысы абсолютті икемді болады.
Қысқа мерзімде мұндайы жоқ, өйткені фирмаларға конъюнктураның өзгерістеріне бейімдеуге және өндіріс көлемін өзгертуге уақыт жетпейді (7.14 сурет).
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7.15 – Қысқа, орташа және ұзақ мерзімдегі саланың ұсынысы
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8 тақырып. Таза монополия және монополиялық билік

1. Монополиялық билік. Баға, шекті табыс, жалпы табыс және бағаға сұраныс икемділігі.

2. Қысқа мерзімдегі монополиялық фирмалардың пайдасын мейлінше арттыру.

1. Монополиялық билік. Баға, шекті табыс, жалпы табыс және бағаға сұраныс икемділігі.

Монополия – толығымен қарама – қайшы жасалған бәсекелестік болып табылады. «Таза монополия» - кейбір жағдайларда жасалмаған бәсекелестік деп қарастырылады.

Егер де фирма берілген тауардың жалғыз өндірішісі болып келсе, онда ол таза монополист болып келеді. Онымен шығарылған өнімдер басқа да заттармен алмастырылмайды және де бұл салаға жаңа өндірушілердің енуі мүмкін емес.

Жасалған бәсекелестік немесе таза монополия – нарық құрылымының соңғы нұсқасы болып табылады. Олардың арасында монополиялық бәсекелестік және олигополия аралық орын алады. Монополиялық бәсекелестік – ол нарық құрылымының типі жасалған бәсекелестікке жақын, ал олигополия – монополияға жақын болып табылады.

Таза монополияның ерекшеліктері:

1) Жалғыз сатушы. Салада бір ғана өндіруші бар. Сонда сала мен фирма синонимдер болып табылады.

2) Тауардың жақын ауыстырушылар жоқ. Сатып алушы жағынан осы тауардан басқа альтернатива жоқ. Осы тауарды алатын болса, тек монополистен алады, немесе алмайды. Сонда монополистке жарнама жасауға қажеті жоқ.

3) «Баға іздеуші». Монополистің қолында бағаға үлкен билігі бар.

4) Салаға кіру тосқауылдары. Конкуренттер болғанына түрлі себептер болуы мүмкін:

а) Өңдіріс масштабтың әсері. Бір ірі фирма болғанда, орташа өңдіріс шығындары төмен болады. Шағын фирма үлкен шығындарды көтере алмайды. (Мысалы, автокөлік өндіретін фирмалар).

б) Табиғи монополиялар - қоғам жағынан бірнеше фирма болғаны тиімсіз, өйткені қоса алған шығындар тым көп болып кетеді. (Қазақтелеком, су және қуат жеткізетін фирмалар). Егер де бір фирма бірнеше фирмаларға қарағанда кез келген өнім көлемін арзанырақ өндіріп шығаруын – табиғи монополия деп атаймыз.  Табиғи монополия: мнималды шығындар және жоғары өнымділігі бар ірі кәсіпорындар бейнесінде сипатталады. 

Егер де бір фирма нарықта толығымен қызмет еткен жағдайда ғана ұзақ мерзімді орта шығындар өздерінің минимумына жетеді. Табиғи монополияның мысалы ретінде муниципалды коммуналдық қызмет ету мекемелері саналады.

Масштабқа байланысты үнемдеуден фирмалар табиғи монополияға айналады. 

в) Ресми тыйымдар: патент пен лицензиялар (жабық монополия).
г) Сирек кездесетін ішкі заттарға меншік.

д) Адалсыз бәсеке- конкуреттердің тауарларын өтірік жамандау, агрессия.

Егер сатушы өзінің шығарылым көлеміне шектеу қою жолымен өнімінің бағасын жоғарылатқан жағдайда ол, нарықта монопольді билігін жүргізе алады.

Монополиялық билік абсолюті емес. Монополист сатып алушылардың тәртібін өзгерте алмайды. Бірақ конкуренттер болмаған соң бағаға үлкен нарықты билігі бар. Нарықты билікті өлшейтін екі индекс бар: Лернер индексі мен Херфиндаль-Хиршман индексі.
Лернер индексі: 
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Мұнда:  
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  -Лернер индексі;
               Pm  -монополиялық баға;
               MC -шекті шығындар;
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 - баға бойынша сұраныс икемділігі.

Жетілген бәсеке жағдайында P=MC, сонда Лернер индексінің минималды мағынасы нольге тең болады.

Херфиндаль-Хиршмон индексі ( IHH ):
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Мұнда:
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Егер салада тек бір кәсіпорын болатын болса ( таза монополия ), сонда  S=100%.
           I нн = 1002 = 10000 - индекстің максималды  мағынасы.

Салада бір фирма болғанда, фирманың сұранысы саланың  сұранысымен  бірдей.

P
8.1 Сурет - Монополия жағдайындағы фирманың шекті табысы

Таза монополиялық және таза бәсекелес сатушының нарықтық сұранысы шешуші орын алады. Кәсіпорынның жалпы өніміне, жасалған бәсекелестік шарты бойынша, әрбір қосымша сатылған өнім бірлігі өзіндік құнды арттырып отырады. 

Сонымен, бәсекелес сатушы үшін шекті табыс – тұрақты, және тең баға өнімі болып табылады: MR=P.
Монополисттің және басқа да сатушылардың сұраныс ауытқымасы жасалмаған бәсекелестік негізінде, кәміл икемді болып табылмайды, керісінше, азаймалы болып келеді. 

P>MR. Өзінің бірлік өнімдеріне төмен баға белгілеу арқылы таза монополист өзінің өнімділігін арттыра алады, яғни бұл азаймалы сұраныс ауытқымасы болып саналады. Өзіндік құнның төмендеуі, тек қана қосымша сатылған тауарға ғана емес, жоғары бағамен өткізуге болатын басқа да барлық өнім бірлігіне әсер етеді. Жалпы табысқа алдындағы өнім бірлігіндей болуы керек құнға, төмендетілген бағаға қарағанда әр бір қосымша сатылған бірлік аз мөлшерде өзіндік құн қоса алады.
Азаймалы сұраныс қисығы келесілерді білдіреді: монополист сұраныс қисығында өзінің  тауарына баға белгілесе, сол сияқты өндіріс көлімін де белгілейді. Бірақ та монополист нарықтық күштегі баға белгілеуден босатылмайды және де монополистің билігі сатып алушылардан абсолютті емес. Сөйтіп, азаймалы монополистік сұраныс қисығы мынаны білдіреді: жоғарғы баға төменгі сатудың көлеміне  байланысты және керісінше, төмен бағалар  жоғарғы сатудың көлеміне байланысты.

Монополист сатудағы жоғалтусыз бағаны төмендетпей тұрып сату көлемін ұлғайта алмайды.

2. Қысқа мерзімдегі монополиялық фирмалардың пайдасын мейлінше арттыру.
Фирмалардың пайдасын мейлінше арттырудын екі әдісін қарастырайық.

1) Жалпы табыс пен жалпы шығындарды салыстыру әдісі.

Сату көлемін ұлғайту үшін монополиялық фирмаға бағаны төмендетуі керек, сондықтан шекті табыстың (MR) қисығы жетілмеген бәсекедегі сұраныс қисығының (D) төменде орналысқан.

Жалпы табыс (TR) төмендеу темпімен көбееді де, максимумды жеткеннен кейін төмендейді.

Келісіге назарымызды аударайық: MR бұл TR-ң өзгерісі болғандықтан, MR және TR арасында тығыз байланыс бар. Сұраныс қисығының икемділігі төмен жылжыса – TR өседі, сол себепті MR жағымды болып табылады. TR өзінің максимумды жеткенде, MR нөлге тең болады. Икемсіз сұраныс қисығы төмен жылжыса, TR төмендейді, сондықтан MR жағымсыз болады.

Жетілмеген бәсеке жағдайда монополист немесе басқа сатушы икемсіз сұраныс қисығының бөлігінде ешқандай бағаны төмендеткісі келмейді. Өйткені, осылай істей отырып ол жалпы табысты қысқартады, ал өндірістік шығындарды жоғарлатады. Сол себептен табысын жоғалтады.
Монополист максималды бағаны іздемейді. Ол максималды жиынтық пайданы іздейді, яғни жиынтық табыс пен жиынтық шығын арасындағы айырма (8.2 Сурет).
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8.2 Сурет - Монополия жағдайындағы фирманың пайданы мейлінше арттыруы (ТR мен ТC салыстыру әдісі)
2)  Шекті табыс пен шекті шығындарды салыстыру әдісі
Баға және өндірістің көлемін анықтау әдісі: MR=MС. 
Пайдалану максималдау ережесі (MR = MC) монополистке де тән.

Монополист жалпы табысқа оң әсер тигізгенше, әрбір келесі өнім бірлігін шығара береді.
Егер тауардың бағасы орташа шығындардан артық болса, фирма пайданы алады. 

8.3 суреттегі штрихталған тік бұрышы максималды пайданы білдіреді.
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8.3 Сурет - Монополия жағдайындағы фирманың пайданы мейлінше арттыруы (МR мен МC салыстыру әдісі)
8.1 кесте – Монополия жағдайындағы шекті табыс пен жалпы табыстың байланысы
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8.4 суретте монополиялық нарығы жетілген бәсекемен салыстырған. 

Мұнда: 

Е-  монополияның тепе-теңдігі.

P m - монополистік бағасы.
P ж – жетілген бәсеке жағдайындағы баға.

Qопт - өңдірістің оптималды көлемі.
Q ж - жетілген бәсеке жағдайындағы өңдірістің оптималды көлемі.

B - жетілген бәсеке жағдайындағы тепе –теңдігі  

PmАВРж – көпбұрыштығы монополиялық билектен жоғалатын тұтынышылардың ұтысын білдіреді.
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8.4 – Монополиялық биліктің зияны

Монопольдік нарықта екі жақты монополия немесе билатериалды монополия сияқты жағдайлар туындап турады. Екі жақты монополия (билатериалды монополия) дегеніміз- жалғыз сатушы мен жалғыз (біріккен) тұтынушы арасындағы қарама – қарсы күрес тудыратын нарықтық жүйенің типі болып саналады. Осындай нарық су құбыры, газ, электр энергиясын т.б қолдану негізінде құрылады.
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9 тақырып. Монополиялық бәсеке: қызметтер, өндірісінің көлемі мен бағасын анықтау
1. Монополисттік бәсеке жағдайындағы фирманың қысқа мерзімдегі тепе-теңдігі. Қысқа мерзімді пайданы мейілінше арттыру және оның графикалық көрінісі.

2. Монополисттік бәсеке жағдайындағы ұзақ мерзімдегі тепе- теңдік. 

3. Монополисттік бәсеке нарығындағы жарнама мен тауарды өткізу.

1. Монополисттік бәсеке жағдайындағы фирманың қысқа мерзімдегі тепе-теңдігі. Қысқа мерзімде пайданы мейлінше арттыру және оның графикалық көрінісі. 

Нарықты экономика жағдайында таза бәсеке мен таза монополия ерекше емес, әдетте ерекше жағдайлар. Көбісінде біз монополиялық бәсеке мен олигополиямен кездесеміз. Монополиялық бәсекеде бәсекенің жоғары деңгейі мен монополиялық биліктің төмен деңгейі қатар қосылады.

Монополиялық бәсекенің ерекшеліктері:

1. Сатушылардың салыстырмалы көп саны. Жеке алған фирма нарықтаң өте кішкентай бөлігіне ие болады. Сонда фирмада бағаға да бақылау өте қысқартылған болады. 

2. Тауардың дифференциациясы: сапа, сервис, орналасуы бойынша. Мысалы, үйдің қасындағы шағын дүкенде супермаркеттен гөрі бағалары жоғары болады, бірақ магазин жақын және тәулікте 24 сағат істейді. 

3. Сатушылар арасындағы өзара байланыс жоқ. Сатушылар өте көп болғансоң бір-бірін аңдып жүруі мүмкін.

4. Бағалы емес бәсеке. Фирмалар жарнама мен сауда белгілерін белсенді қолдайды. 

5. Нарыққа кіруі мен шығуы еркін. 

Монополиялық бәсеке жағдайында таза монополиямен салыстырғанда сұраныс қисығының икемділігі жоғары болады, ал жетілген бәсекемен салыстырғанда сұраныс қисығының икемділігі төмен болады.
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9.1 сурет – Қысқа мерзімде пайданы мейлінше арттыру
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9.2 сурет – Қысқа мерзімде шығындарды мейлінше азайту.

2. Монополисттік бәсеке жағдайындағы ұзақ мерзімдік тепе-теңдік.

Қысқа мерзімде пайда алуы ұзақ мерзімде салаға басқа фирмаларды тартады. Фирманың тауарына жақын ауыстырушылар табылады. Сонда фирманың тауарына сұраныс қисығы төмендейді және икемдірек болады. 

Сұраныс қисығы пайданы максимумға келтіретін өндіріс көлемінде орташа шығындарының қисығына жанамасы болып қалғанда қозғалысын тоқтатады. Экономикалық пайда жоғалып келеді. Қосымша фирмалардың салаға кіруге мүдделері де жоғалады.

Қысқа мерзімде шығындар (зиян) жағдайында, керісінше, ұзақ мерзімде саладан фирмалар шығады. 

Сонымен, ұзақ мерзімде монополиялық бәсеке жағдайында әдеттегі пайданы алуға, немесе зиянсыздыққа, тенденциясы бар.
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9.3 сурет – Ұзақ мерзімдегі монополистік бәсекелес фирманың тепе-теңдігі

3. Монополисттік бәсеке нарығындағы жарнама мен тауарды өткізу.

Экономикалық тиімділіктің шарты - үш есе теңдігі: баға, шекті шығындар мен орташа шығындардың. Ресурстарды тиімді пайдалану үшін баға мен шекті шығындар арасындағы теңдігіне жеткізу керек. Баға мен минималды орташа жиынтық шығындардың теңдігі жоғары өндірістің тиімділігін анықтайды. Бұл жағдайда тұтынушылар ең төмен бағамен ең үлкен өнімнің көлемін ала алады. 

Монополиялық бәсеке жағдайында фирма өз тауарын үздіксіз жетілдіруге мәжбүр. Сонда экономикалық пайда жағымды болып қалады. Сол себепті тұтынушылардың көзқарасын қысқа мерзімде экономикалық пайданың болуының өтемі ретінде өнімнің әр түрлілігі мен жоғары сапасы болып табылады.

Экономикалық пайдаға жету үшін фирма жарнаманы қолдауы мүмкін. Өнімнің дифференциациясы өнімді тұтынушылардың сұранысына бейімдегенде, жарнама сұраныстың өзін өнімге бейімдейді. 

Жарнама өндірістің көлемі мен орташа шығындарға әсер етуі мүмкін (9.4 сурет).
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Мұнда:

AC1 - жарнамаға дейін орташа шығындар

AC2 - жарнамадан кейінгі орташа шығындар

СА-кесінді - жарнамаға кеткен шығындар

Q1, Q2 -  жарнамаға дейінгі, жарнамадан кейінгі өндірістің көлемі.

9.4 сурет – Жарнамаға байланысты орташа шығындардың өзгерісі

Негізгі әдебиеті

57. Құдайбергенова К.С. Микроэкономика /Оқу құралы.-Көкшетау, 2005.

58. Мамыров Н.Қ., Есенгалиева Қ.С., Тілеужанова М.Ә. Микроэкономика/Оқу құралы.-Алматы: Экономика. 2000.

59. Долан Э., Линдсей Д. Рынок: микроэкономическая модель/ Пер.с англ. В.Лукашевича и др.; Под общ.ред. Б.Лисовика и В. Лукашевича. - М., 1996.

60. Кулекеев Ж.А.,Султанбекова Г.К. Микроэкономика: Учебное пособие для ВУЗов, 2-е издание.- Алматы РГП «Казстатинфром» 2001.

61. Пиндайк Р., Рубенфельд Д., Микроэкономика.- М.,1992.

62. Хайман Д..Н. Современная микроэкономика: анализ и применение. В 2-х т.Т.1. – М., Финансы и статистика,1992.
63. Микроэкономика (электрондық ресурс(: оқу құралы ( Мұхамедиев Б.М. - Алматы: Қазақ университеті, 2003.

Қосымша әдебиеті

137. Гальперин В.М., Моргунов В.И., Игнатьев С.М. Микроэкономика. Изд.2-е, С-Пб., 1996. 

138. Гребенников П.И, Леусский А.И., Тарасевич Л.С. Микроэкономика. Изд.2-е, С-Пб., 1996.

139. Емцов Р.Г., Лукин М.Ю. Микроэкономика. М.,1997.

140. Курс экономической теории: Общие основы экономической теории. Микроэкономика. Макроэкономика. Основы национальной экономики.: Учебное пособие / Под ред. д.э.н., проф. А.В.Сидоровича; МГУ им. М.В.Ломоносова - М.; Изд., «Дело и Сервис», 2001

141. Маршалл А. Принципы политической экономии.- М.: Прогресс,1976.

142. Максимова Б.Ф. Микроэкономика – М.: СОМИНТЭ, 1996.

143. Макконел К.Р., Брю С., Экономикс, В 2-х томах, 2 том. - М.: Республика, 1992 

144. Микроэкономика / Под ред. Е.Б. Яковлевой – АКАЛИС, 1997. 

145. Микро-, макроэкономика. Практикум / Под общ. ред. Ю.А.Огибина – С-Пб,1994

146. Нуреев Р. М. Курс микроэкономики: учебник для ВУЗов - М: НОРМА – ИНФРА, 2000. 

147. Овчинников Г.П. Микроэкономика. Макроэкономика. – С-Пб. Изд. Михайлова В.А., 1997.

148. Пол Хейне. Экономический образ мышления.- М.: 1992.

149. Робинсон Дж. Экономическая теория несовершенной конкуренции: Пер.с англ.-М.: Прогресс,1986.

150. Самуэльсон П. Экономика.Т1,2. - М.:Финансы и статистика,1992.

151. Фишер С., Дорнбуш Р., Шмалензи Р.Экономика.- М., 1993.

152. Хэл Р.Вэриан. Микроэкономика. Промежуточный уровень. Современный подход.- М., ЮНИТИ 1997.

153. Чемберлин Х. Теория монополистической конкуренции.- М.: Изд-во иностр.лит., 1959.
Қазақстан Республикасының заңдары:

«Жер туралы», «Жеке кәсіпкерлік туралы», «Жеке кәсіпкерлікті қолдау және қорғау туралы», «Шектеулі және қосымша жауапкершілігі бар серіктестіктер туралы», «Акционерлік қоғамдар туралы», «Табиғи монополиялар туралы», «Еңбекті қорғау туралы», «Халықтың жұмыс бастылығы туралы».
10-Тақырып. Олигополия модельдері және  баға белгілеу стратегиясы

1. Олигополиялық нарықтың негізгі ерекшеліктері.

2. Олигополия жағдайындағы баға құру модельдері.

1. Олигополиялық нарықтың негізгі ерекшеліктері:

а) Салада фирмалардың көп еместігі. Әдетте фирмалардың саны оннан  арттық болмайды. Олигополиялық жағдайлар стандартталған тауарларды (алюминий, мыс) және де дифференциалды тауарларды (автокөліктер,темекі, электро тұрмыстық приборлар) шығаратын  салаларда пайда болуы мүмкін.

б) Салада кіру жоғары тосқауылдары. Біріншіден, бұл- өндіріс масштабындағы  экономия. Сонымен қоса басқа тосқауылдар  болуы мүмкін. Мысалы, сирек кездесетін ресурстарға иелік (мұнай картельдер).

в) Саладағы фирмалар өздерінің тәуелдігін мойындайды. Олигополияда әрқайсысы  фирма бәсекелестердің реакциясын назарына алуға мәжбүр. Олигополиялық фирмалар арасындағы өзара байланыс түрлі формаларда  көріну мүмкін: бағаны бір деңгейінде ұстатудан баға соғысына дейін.

Баға соғысы- бұл олигополиялық нарықтан бәсекелестерді  ығыстырып шығару мақсатымен баға деңгейін біртіндеп  төмендету циклі.

Баға соғысын дуоплия (екі фирма) мысалымен көрсетеміз.
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  О           200        400
Айталық, екі фирма қоса алғанда өнімнің 200 бірлігін шығарып 50 ақша бірлігі бағасымен  өткізеді. Егер әрқайсы фирма  өз бәсекелесін нарықтан ығыстырып шығаруға  бағаның төмендеуі көмектеседі деп есептейтін болса , фирмалар арасында баға  соғысы басталады. Шекті шығындар  деңгейіне дейін түспегенше  баға төмендейді. Баға жетілген  бәсекедегідей болып келеді. Экономикалық пайда  жоғалып кетеді. Өндірушілер  екеуі де ұтылып қалады. Басқа жағынан баға соғысынан тұтынушылар  жеңіп шығады.

Бірақ көп жағдайларда  бәсекелелестік күрес олигополисттерді бір-бірінің әрекеттерін  есепке алатын келісімдерге келтіреді.
2. Олигополия жағдайындағы баға құру модельдері.

Олигополияның бірыңғай теориясы жоқ. Бірақ, экономистер олигополияның бірнеше модельдерін жасаған.

Курно моделі. Олигополияның сипаттамасын алғашқы рет 1838 жылы француз А.Курно түсіндіруге тырысқан. Оның моделі келесі алғышарттарға негізделеді:

·  нарықта тек екі ғана фирма қатысады;

·  әрбір фирма өзінің шешімін қабылдай отырып, тұрақты бәсекелесінің өндірісінің бағасы мен көлемін есептеп отырады.

Мысалы, нарықта Х және Y екі фирмасы бар дейік. Х фирмасы өндірістің бағасы мен көлемін қалай анықтайды? Өндірістің бағасы мен көлемі шығындардардан басқа олар сұранысқа да тәуелді, ал сұраныс өз кезегінде Y фирмасының қанша өнім шығарғандығына байланысты. Бірақ, Y фирмасының Х фирмасына қалай әрекет ететіні белгісіз, ол тек оның әрекетінің мүмкін болатын жолын және сәйкесінше меншікті шығарылымын ұсына алады.

Нарықтық сұраныс – Y фирмасының өндірісті кеңейтудегі қабылдаған өлшемі Х фирмасының өніміне деген сұраныстың кемуіне әкеледі. Графикте көрсетілгендей, егер Y фирмасы сату көлемін арттыруды бастаса, Х фирмасының (сол жаққа қозғалғанда) өніміне деген сұраныс графигінің қалай жылжитыны көрсетілген. Х фирмасының шекті кірісі мен шекті шығысы теңдігінен шығатын бекітілген өндірісі бағасы мен көлемі сәйкесінше Р0 –ден Р1, Р2 –ге және Q0 –ден Q1, Q2 –ге төмендейді.

        Р
             MC
        Р0
       Р1
                                           D0
       Р2
                             
               MR0
                           
D1
                             
MR1
                             MR2                  D2
                         Q2            Q1               Q2
       Q

            Сурет. Курно моделі
Егер жағдайды Y фирмасы позициясы тұрғысынан қарайтын болсақ, онда Х фирмасының қолданған әрекетіне байланысты шығарылған өнімнің бағасы мен санының өзгерісін бейнелейтін графикті сызуға болады.

Екі графикті біріктіре отырып, екі фирманың бір-біріне әсер ететін қисық сызық реакциясын аламыз. Келесі графикте Х қисық сызығы Х фирмасының Y фирмасының өндірісіне өзгеруіне реакциясын бейнелейді, ал Y қисық сызығы – сәйкесінше керісінше болады. Тепе-тендік екі фирманың қисық сызық реакцияларының қиылысу нүктесінде орындалады. Осы нүктеде фирманың болжамы олардың нақты әрекетімен сәйкес келеді.

            Qx
                         X
 

            Qx                                

                                                    Y


Qy                                                                        Qy
Сурет. Фирмалардың бір-бірінің әсер ететін қисық сызық реакциясы 

Курно моделінде бір маңызды жағдай анықталмаған. Моделге сәйкес бәсекелестер фирма бағасының белгілі түрде өзгеруін сезінеді. Y фирмасы нарыққа шыққанда және Y фирмасының тұтынушылық сұранысының бір бөлігін алған кезде, соңғысы «Беріледі», өндірістің бағасы мен көлемін төмендете отырып баға саясатына кіреді. Бірақ, Х фирмасы белсенді позицияны ұстануы мүмкін, яғни бағаны анағұрлым төмендетеді, сонымен қатар Y фирмасын нарыққа жібермеуі мүмкін. Х фирмасының мұндай әрекеті Курно моделінде қамтылмаған.


Олигополияның ойын теориясына негізделген басқа да моделдері бар. Яғни фирма өзінің меншікті стратегиясын анықтауда бәсекелес-фирманың қандай стратегия таңдап алғанына байланысты мүмкін болатын пайда мен зиянын бағалайды.

Қамауға алынғанның дилеммасы.

Екі ұры ұсталған. Бірнеше ұрлыққа айыпталынады. Ұрыларды бөлек камераларда қамады. Әрқайсы ұрының алдында дилеммасы тұр - ұрлықтар мойындауға, әлде мойындамауға.
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Егер ұрылардың біреуі ғана мойындайтын болса, мойындаған ұры: 3 жылға  төрмеге отырады, ал мойындамаған- 10жылға.
Егер екеуі де мойындаса, екеуі де қатынасты аянышты  мерзімді алады- 5 жыл.

Егер екуі де мойындамайтын болса, ұрлықтарды дәлелдей алмайды.=> Сонымен , екеуіне де жеке көңілден ғана қарауға тиімсіз. Басқа  ұстанылған  не айтатынды  ойлап тұру керек.

Ең жақсы жағдай екеуі де мойындамағанда болады. Бұл – Парето-тиімді шешімі.

 Бірақ екеуі де мойындауға да  онша жаман емес- өйткені әрқайсысы 10 жылға отыруға тәуекелге бел байлайды. Бұл - Нэш бойынша тепе- теңдігі.

Сынған сұраным қисығының үлгісі.

Егер конкуренттер фирманың бағасының өзгерісіне назар  аудармайтын болса , сұраныс қисығы  икемді және көлбеу болады. Ал егер бәсекелестер фирманың баға саясатын бақылайтын болса, сұраныс қисығы икемсіз және шұғыл болады. Әдетте олигополияда баға өскенде конкуренттер ізінше өз бағаларын көтермейді. Баға түскенде – конкуренттер өз бағаларын ізінше түсіреді.

Егер алдынғы баға 
[image: image144.wmf]P1 болса, сұраныс қисығы А  нүктеде сынады.
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MR қисығы үзіледі немесе BC тік кесіндісін алады. BC аралығында шекті шығындар MC-ден өзгеруі мүмкін.

Сонымен олигополия жағдайында баға өте тұрақты болады (Р1). Баға өзгертуге тиімсіз.
Жасырын  келісім (картель)

Олигополист- фирмалар өзара бәсекелестігін шектеу  де мүмкін немесе жасырын келісім арқылы салаға жаңа фирмалардың  кіруін тоқтату.

Сонда бұл фирмалар  таза монополия  секілді пайдасын максимумға келтіреді.

Картельдік бірлестіктер әдетте көпке сақталмайды. Біріншіден , монополияға қарсы заңдарға сәйкес келмейді.

Екіншіден, келісімге жетуге оңай емес, өйткені  түрлі фирмаларда  өндіріс шығындары  бірдей емес . 

Үшіншіден ,әрқашанда  өндіріс квотасын  бұзуға ықылас бар.

Картель – монополияға ұқсайды.
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Баға белгілеудегі  жетекшілік моделі

Олигополисттер өз тәртібін жетекшіге қарауға үндемей келісім арқылы үйлестіреді. Әдетте жетекші- ен ірі және озат фирма.

«Шығындар плюс» принципі арқылы баға белгілеу. Баға келесі принцип арқылы белгіленеді.

Орташа шығындарға пайда ( орташа  шығындардың деңгейіне пайызбен алғанда) қосылады.

                 P=ATC+П= AVC=AFC+П                                                               (8.1)
       П- өнімнің  бірлігіне есептелетін пайда  үстемесі тауарға  сұраныстың  икемділігіне байланысты болады.Егер икемділік жоғары болса, үтемесі төмен болады.
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11a тақырып. Өндіріс факторлары нарығы және табыс бөлінісі

1. Өндіріс факторлары нарығының ерекшеліктері. Өндіріс факторлары бағасының ұғымы
2.  Нарықтың әралуан түрлері жағдайындағы ресурстарға сұраныс
3. Ресурстарға фирма сұранысы, салалық және нарықтық сұраныс

1. Өндіріс факторлары нарығының ерекшеліктері. Өндіріс факторлары бағасының ұғымы
Дайын (соңғы) өнім нарығында бағаны қалыптастыру мәселесінен өндіріс факторлары (ресурстары) нарығындағы бағаны белгілеу механизмін анықтау мәселесіне көшудің уақыты жетті.

Ресурстарды алу кезіндегі фирмалардан шыққан шығыстар, олардың иесінің жалпы сипаттағы табысы ретінде көрінеді (жалақы, рента, пайда, пайыз). Егер дайын өнім бағасы оны сатып алушылардың түсімін реттесе, онда ресурстардың бағасы фирмалар мен салалар арасындағы ресурстарды бөлуге мүмкіндік береді.   

Пайданың максимумын алу үшін, фирмалар ресурстардың ең тиімді сәйкестігімен неғұрлым тиімді өнімді өндіруі қажет. Түпкі нәтижесінде  ресурстардың бағасы өндіріс  процесінде қолданылатын жердің, еңбектің, капиталдың, кәсіпкерлік қабілеттердің санын анықтайды. Ресурстардың әр түрлі «құндылығы» түрлі ресурстарға ие әлеуметтік топтар арасындағы ұлттық табысты бөлуге тікелей әсерін тигізеді. 

Ресурстар нарығы дайын өнім нарығымен белгіленген ұқсастығымен қоса айрықша ерекшеліктерге де ие болады.

Алдымен айта кету керек, ресурсқа сұраным туынды сипатта болады. Ол ресурстар дерегінің көмегімен өндірілген дайын өнімге сұраныстың өсуіне немесе төмендеуіне байланысты өседі не қысқартылады.

Өндіріс факторы сұранымының келесі ерекшелігі - оларды тұтынуда өзара байланыстылғы байқалады. Олар жеке қолданылмайды және бір-бірінен оқшауланып қызмет атқара алмайды. Өндірілген тауардың саны өндірістік процесті ұйымдастыру үшін қажет барлық факторлардың қатысуымен анықталады.        
Ресурстық нарықтың келесі бір ерекшелігі еңбек факторының ұдайы өндірісі мен сатылымының өзіндік жеке сипатына байланысты. Сонымен қоса, ХVІІІ-ХІХ ғғ. капитализмнен өзгешелігі,  жұмыс күші (еңбек) капитал жұмсалымының объектісі ретінде қаралуы тиіс. Егер жер де одан әрі табиғаттың сыйы ретінде қарастырылмайтынын ескерсек, онда олардың арасындағы қағидалы ерекшеліктері өшірілетіндіктен, өндіріс факторларының дәстүрлі бөлінуі ескіретінін мойындауымыз керек. Еңбек пен жерді және басқа да өндірістің құралдарын капиталдың түрлі формалары ретінде қарастыруға болады.

Ресурстар нарығындағы бағаны белгілеу проблемаларын танып білуге кіріспес бұрын, барлық өндіріс факторлары (еңбектен басқа) ағымдағы бағамен қоса, белгілі бір уақыт аралығында (рента, пайыз) ресурсты пайдалану тиімділігі туралы сын айтуға мүмкіндік беретін капиталдық бағасы бар екенін ескеру қажет. Бұл капиталды (ресурсты) өндірістік пайдалану нәтижесі ретіндегі табыс және үнемі табыстың көзі ретіндегі капиталдан ажыратумен байланысты. Ағымдағы баға – белгіленген уақыт  аралығындағы аталған фактор қызметінің (жалдау) бағасы, ал капиталдық баға – оны сатудың соңғы (меншік иесінің ауысымы) бағасы. Сонымен, мысалы, жердің капиталдық (сату) бағасы ағымдағы (жыл сайын жалға беру) бағасынан бірнеше есе артық болады. Сәйкесінше капиталдың өзінің бағасы оның қызметінің ағымдағы бағасынан (пайыз) бірнеше есе артық болады.
Фирманың ұтымды мінез-құлық теориясынан білгеніміз, өндірістік ресурстар белгілі бір шекте өзара алмастырылады. Әрбір ресурс оны пайдалануда көбею шамасы бойынша кемитін мөлшерде  қосымша  өнім береді (шекті өнімділіктің кему заңы). Алайда, осы немесе басқа ресурсты пайдаланудың тиімділігі тек қосымша өнім беретін абсолюттік шамаға байланысты емес, сондай-ақ ресурс бірлігінің бағасына да, яғни ресурстың құнына байланысты болады.      
Өндірістің берілген көлемі мен ресурстардың өзгермейтін бағасында  фирманың жалпы шығынын барынша азайту шарты, бір ақшалай бірлікке келетін барлық пайдаланылатын ресурстардың шекті өн
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МРа ... МРz – а-дан, z-ке дейін барлық пайдаланылатын ресурстардың шекті өнімі,  Ра ... Рz  - осы ресурстардың бағасы.

Егер қандайда бір ресурстың бағасы өзгеріп, мәселен, түссе (яғни, оның үлестік өнімділігі артса), онда фирма көрсетілген тепе-теңдік  орындалмағанға дейін,  аталған барынша тиімді ресурстың есебіне (басқа ресурстарды пайдалануды қысқарту есебінде) өзінің шығындарын қайта бөледі.   

2. Нарықтың әралуан түрлері жағдайындағы ресурстарға сұраныс
Белгілі бір ресурсты бірлікке пайдалануды арттыру нәтижесінде табиғи (заттай) бірліктегі жалпы өнімнің өсімі, осы ресурстың шекті нақты өнімі болып табылады (мысалы: МРК,  МРL,  МРN ).

Ақшалай көрсетілген шекті өнім (МRРК,  МRРL,  МRРN) ресурстың  қосымша бірлігін қолданудан түскен қосымша табыс болып табылады: 
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МРаX – а ресурсынан Х шекті табиғи өнім, МR – Х тауарының қосымша бірлігін сатуда алынған фирманың жиынтық табысындағы өзгеріс.

Дайын өнім нарығындағы жетілген бәсеке жағдайында шекті түсім (яғни, өнімнің қосымша бірілігін сатудан түскен) өнім бірлігінің нарықтық бағасына тең, демек, МR=РХ. Бұл жағдайда ресурстың шекті өнімінен алынған қосымша табыс (МRРаx) осы қосымша өнімнің құнына (VМPаx) тең болады:
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Жетілмеген бәсекедегі (монополия, олигополия, монополиялық бәсеке) қосымша түсім (МR) өнім бірлігінің нарықтық бағасынан (Рх) төмен, сондықтан аталған жағдайда шекті өнімді өткізуден түскен түсім оның құнынан аз: 
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Фирма керекті ресурсқа оптималды сұраныс көлемін анықтау барысында, ең алдымен, ресурс табыстылығының деңгейіне (демек, МRРаx-ға) бағдарланады.

 Дайын өнім нарығындағы жетілген бәсеке жағдайында МRРаx=VМРаx   болған сон графикте жағымсыз еңісі бар бір ғана сызық бейнеленген. Жағымсыз (теріс) еңіс дайын өнім нарығындағы жетілген бәсекеде  бағасы (шекті түсім де) тұрақты шама болса да, ресурстан шығарған нақты шекті өнімі – кемитін шамасы болып табылатындықтан түсіндіріледі (11.1a суреті). Мұнда шекті өнімділіктің кему заңы білінеді.
Егер дайын өнім нарығы монополияландырылған жағдайда болса, қосымша өнімді өткізуден түскен қосымша табыс оның құнынан аз болады (МRаx сызығы VМРаx сызығынан төмен өтеді, 11.1 б суреті). Себебі: монополия жағдайында шекті табыс тауар бағасынан төмен.

Алайда, ресурсты пайдаланудың оптималды (ең тиімді) көлемін анықтау үшін тек өнімнің қосымша көлемін сатудан түскен табысты білу жеткіліксіз болады. 

Ресурстың әр қосымша бірлігін пайдалану фирманың шығынын көбейтеді (МС не МRС – шекті ресурсты шығындар, немесе ресурсқа шекті шығындар). Белгілі бір ресурстың қосымша бірлігінің көмегімен өндірілген қосымша өнімді сатудан түскен табыстылық (МRРаx), осы  ресурстың бірлігін алу үшін шығындардан (МRСа) артық болғанда, аталмыш ресурсқа сұранысты арттырудың мәні жойылмайды. Яғни, бұл жағдайда ресурстың әрқайсысы қосымша бірлігі тиімді болады.

R                                                       R  


                  VМРаx=МRPаx                                         VМРаx=Px * МPа x 

                                      
Da
                                        Da                                                          
                                                                             MRPax =MR * MPxa
0                                             а           0                                        а   
                                 а                                                         б
11.1 сурет – Дайын өнім бәсекелі (а) және монополиялық (б) нарықтарындағы ресурстің шекті өнімнің құны (VМРаx) мен түскен табысы (MRPax) және фирманың ресурсқа сұранысы (Da)
Осылайша, әр ресурсты қолданудың тиімді көлеміне жету шартын төмендегі тепе-теңдікпен көрсетеміз:      
МRРаx = МRСа  (жалпы сипатында: МR = МС).

Егер пайдаланылатын ресурстың нарығы жетілген бәсекелі болса, онда фирма ресурстың барлық бірлігін бір бағамен сатып алады. Бұл жағдайда МRС сызығы (ресурстың баға сызығы) көлденең болады (11.2 а суреті). 

Егер ресурстық нарық жетілмеген бәсеке нарығы болса (монопсония, олигопсония), яғни, егер осындай нарықта бір немесе бірнеше сатып алушылар ғана болса, онда ресурстардың әрбір қосымша бірлігін сатып алушы-фирма жоғары бағамен алады. Себебі: монопсония жағдайда әрқайсысы қосымша ресурстың бірлігін сатып алу үшін, сатып алушы артығырақ баға төлеуге мәжбүр. Сондықтан   баға сызығы (Ра, яғни ол біржолата ресурстың ұсыныс сызығы – S, сонымен қоса ресурстардың орташа шығынының сызығы АRС) – оң еңісті, 11.2 б. сурет. Сатып алушы-фирма, қосымша ғана емес, ресурстың барлық бірлігін жаңа, көтеріліп кеткен бағамен алуға тиісті. Осылайша, ресурсты пайдалануды көбейтумен байланысты фирманың қосымша шығындары (МRСа), алдыңғы бірліктердің барлығы үшін төлеуге тура келгендіктен, ресурстың қосымша бірлігінің бағасынан (яғни АRС - ресурстың бірлігіне кеткен орта есептегі шығындардан) жоғары болады (11.2 б. сурет):

МRСа >  Ра (=АRСа).

C                                                              C                       MRCa

                                                                                                             Sa

                             MRCa                                                                                        Pa (=ARCa)

Pa                                                                      Sa 

        0                                              а                 0                                              a

                             а                                                       б
   11.2 сурет – Ресурс нарығында жетілген бәсекелі (а) және монопсониялық (б) жағдайындағы ұсыныс (Sa) пен фирманың шекті шығындары (MRCa)
Дайын өнім нарығының түрлеріне және ресурстар нарығына байланысты ресурстарды тұтынушы-фирмалар төрт жағдайдың бірінде болуы мүмкін. Осы жағдайларды (A, B, C, D) толығырақ қарастырамыз. 

А жағдайы. Фирма өзінің өнімін жетілген бәсеке нарығында сатады, жетілген бәсеке нарығынан қажетті ресурсты сатып алады (11.3 сурет). Ресурстың қосымша бірлігінің көмегімен өндірілген қосымша өнімнің құндылығы ресурс бірлігінің бағасымен теңелген кезде, фирма нақты ае ресурс көлемін таңдайды: 
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 EMBED Equation.3  [image: image154.wmf]
В жағдайы. Дайын өнім нарығы жетілмеген бәсеке нарығы болып табылады (фирма монополист немесе олигополист), ал ресурстар нарығы бұрынғыдай бәсекелі нарық болып қалады (11.4 сурет).

Бірінші жағдаймен салыстырғанда, дайын өнім нарығының үстінен қарайтын белгілі монополиялық билігі бар фирмаға, шекті өнімді өткізуден түскен түсім ол өнімнің құнынан төмен болғандықтан, а′е -ге дейін  ресурсты сатып алу көлемін қысқартуға тура келеді. Басқа сөзбен, фирма шекті өнімді өткізуден түскен түсімін, өзінің шекті шығындарымен салыстыруы қажет:
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C                                                              C               VMPxa
           Da         
                       VMPxa = MRPxa                                                                 
                                                                      MRPxa
Paе   Pa= MRCa                                E       Sa               Paе  Pa=MRCa       E′              E    Sa            

                                                                                                     Da
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	11.3 сурет – Бәсекелі нарықта ресурс сатып алатын және бәсекелі нарықта өз өнімін сататын фирмамен шешімін қабылдауы
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С жағдайы (алдыңғысынан керісінше). Бәсекелі нарықта өзінің өнімін сататын, ал ресурстар нарығында монопсонист болып табылатын фирма (11.5 сурет).

Бұл жағдайда ресурстың соңғы (қосымша) бірлігін пайдаланудан түскен (оның құнымен сәйкес келетін), шекті өнімді өткізуден түскен түсім фирма үшін ресурсты пайдаланудың тиімді көлемі, ресурсты сатып алудағы фирманың шекті шығынына (ресурс бірлігінің бағасынан өзгеше) тең болады: 
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Фирма ресурс бірлігін Р′е бағасымен а′е көлемінде сатып алады. Фирма ресурстың артық көлемін пайдалануға тырысса, мәселен ае, залалға айналып, өзінің жалпы пайдасын төмендетеді.    
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11.5 сурет – Монопсониялық нарықта ресурс сатып алатын және бәсекелі нарықта өз өнімін сататын фирмамен шешімін қабылдауы
D жағдайы (экономика үшін ең қолайсыз). Фирма бір уақытта дайын өнім нарығындағы монополист және ресурс нарығындағы монопсонист болып табылады (11.6 сурет). 

Монополия және монопсония секілді күшке ие фирма, алдынғы жағдайларға (a′′e<a′e; P′′a<P′a ) қарағанда, ең төменгі бағамен ресурсты сатып алады. 

C                                             MRCa
R


                          E'


                          E"                                Sa
       P'a                                                                                    Pa (=ARCa)
 P''a

                                                        VMPax
                        MRPax
                                  Da
    0  

               a"e       a'e                                                                    a
11.6 сурет – Монопсониялық нарықта ресурс сатып алатын және монополиялық нарықта өз өнімін сататын фирмамен шешімін қабылдауы

Фирмаға бірнеше өзгермелі ресурстарды сатып алуда пайданы ең жоғарғы шекке жеткізу қажет болғанда, МRР=МRС шарты барлық сатылатын ресурстар үшін  бір уақытта орындалуы тиіс, демек: 
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               және т.б.

Бұл ережені басқаша жазуға болады:
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Оның мәні мынада: фирма, қолданылатын ресурстардың әрбір түрінің соңғы бірлігінен алынған, шекті өнімді өткізуден түскен түсімдер, барлық сатып алатын ресурстар бойынша фирманың шекті шығынына бір уақытта тең болғанда, пайданы ең жоғарғы шекке жеткізеді.

Егер екі нарық та (ресурстық және дайын өнім) – жетілген бәсеке нарығы болса, онда бұл шарт мынадай сипат алады:
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Немесе:


[image: image161.wmf]1

...

=

=

=

=

N

N

K

K

L

L

P

VMP

P

VMP

P

VMP


Демек, бұл ереже жетілген бәсеке нарығы үшін мынадай көрініс табады: егер барлық қолданылған ресурстар арқылы шығарылған өнімінің құндары осы ресурстардың бағаларына тең болса, сонда фирма өз пайдасын ең жоғарғы шекке (максимумға) жеткізеді. Бұл өз кезегінде, қандайда бір ресурстың құны бұдан шығарылған өнімнің құнынан қымбат болса, фирма ресурстар қолданудағы оптималды жағдайға жеткен жоқ деп айтуға болады.  
3. Ресурстарға фирма сұранысы, салалық және нарықтық сұраныс

Алдыңғы талдау фирманың бірден-бір өзгермелі ресурсқа сұранысы, осы ресурстың қосымша бірлігінің  көмегімен өндірілген қосымша өнімді өткізуден түскен шекті табыс (МRРаХ) өлшемімен анықталатынын дәлелдеді. Ресурсқа сұраныс ресурс бірлігінің нарықтық бағасы төмендегенде ұлғаяды, және керісінше, оның жоғарлаған кезінде қысқарады (11.7 сурет).


    Pa, R
Pa                           MRPxa
P'a

0                          ae                a'e       a       
11.7 сурет – Ресурсқа фирманың сұранысы мен сұраныс көлемінің өзгеруі

Дайын өнім нарығы бәсекелі болған жағдайда, ресурсқа сұраныс  шекті өнім құнына (VМРаx) сәйкес келеді. Бағасының өзгеруіне байланысты ресурсқа сұраныс көлемінің өзгеруі Dа сұраныс қисығы бойымен жылжуынан көрінеді. 

Бағадан тыс факторлардың әрекетінде пайда болған ресурсқа сұраныстың өзгеруі, графикте ресурстың оңнан-жоғарыға не солдан-төменге сұраныс қисығының ілгерілеуі ретінде көрінеді (11.8  сурет).

Сондай факторлардың құрамына төмендегілер кіреді:

а) фирманың өніміне сұраныс. Сұраныс жоғарлаған сайын, осы өнімді өндіру кезінде пайдаланылатын ресурсына да сұраныс көбейеді.


                   MRP’’a   MRPa            MRP’a


      Pa

0                      a’’e                       ae                a’e                                   a        

11.8 сурет – Бағадан тыс факторлары әсерінен ресурсқа фирма сұранысының өзгеруі
 б) ауыстырушы ресурстардың, сондай-ақ, толықтырушы ресурстардың бағасы мен көлемі. Егер алмастырушы (субститут) ресурсы (мысалы b) қымбаттаса, онда а ресурсына сұраныс өседі (және керісінше). Осы түрдің ресурстарына сұраныстың жалпы ұлғаюымен алмастырушы ресурстар нарығындағы біршама көлемдер, а ресурсының сұранысын өсіруге мүмкіншілік береді, ал олардың молшылығы кері нәтижеге әкеліп соғады. Комплементарлық (толықтыратын) ресурстардың қымбаттауы кезінде a ресурсына сұраныс азаяды, яғни дайын өнімді шығару шығындарының көбеюі, оның көмегімен өндірілетін ресурстарға сұранысты төмендетеді (а ресурсына). Комплементарлық ресурстар нарығында тапшылығы а ресурсына да сұранысты қысқартады, себебі: дайын өнім шығару үшін ресурстардың нақты сандық құрамдастырымын қажет етеді.

в) ресурстың шекті өніміне әсер ететін технологиялық өзгерістер. Барынша жетілдірілген технологияны қолдану ресурстың шекті өнімін көбейтеді (МRРаХ сызығы оңға орнан жылжиды). Фирмалар басқа тең жағдайларда шекті өнімділігі артқан ресурсты алуға бейімді тұрады. 

Әсер ететін факторларының әрекетіне  жауап ретіндегі ресурсқа сұраныс реакциясы икемділік деп аталады. 

Баға бойынша ресурсқа сұраныс икемділігінің коэффициенті келесіге тең:
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Баға бойынша ресурсқа сұраныс икемділігі дәрежесі:

а) аталған ресурстың көмегімен өндірілетін дайын өнімге сұраныстың икемділік дәрежесімен;

б) бір ресурстан басқа ресурсқа ауыстыруы техникалық мүмкіншілігімен анықталады. Бұл көрсеткіш жоғары болса, ауыстырылған ресурсқа сұраныс икемдірек болады.

в) салада пайдаланылатын басқа ресурстарға ұсыныстың бейімделгіштігімен. Бәсеке ресурстарының ұсынысы бейімсіз болса, бағасы өзгеретін ресурсқа сұраныс та бейімсіз болады;

г) уақытымен анықталады. Ресурсқа сұраныс ұзақ мерзімді жоспарда барынша икемді болады, оның орнын ауыстыру мүмкіндігі артады.

Берілген ресурсты толықтыруға алған фирманың басқа да ресурстары өзгермелі шамада көрінетін болса, фирманың белгілі бір өзгермелі ресурсқа сұранысы жоғарыда айтылғандардан (басқа ресурстар тұрақты) өзгеше болады.

Фирма екі өзара толықтырушы ресурстарды сатып алсын делік L және К (мысалы, еңбек пен жабдықтар). Фирманың L (еңбек) ресурсына сұранысы алғашқыда қысқа мерзімді МRРL1 (sD1) қисығы ретінде көрінді деп есептейік (11.9 сурет).

 PL             MRPL1                   MRPL2
                        

                         a 

Pa
                              b                      c          LD       
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11.9 сурет
Фирма тарапынан Ра  шығыс бағасымен L ресурсына сұраныстың көлемі Lа шамасын құрайды. Рb деңгейіне дейін L ресурсына баға түскенде, оған сұраныс Lb –ға  (МRРL 1  қисығының орналасуына сәйкес) дейін жоғарылауы тиіс. Бірақ жалақының төмендеуі (L ресурсының бағасы) фирманың еңбекті ғана емес, сондай-ақ жабдықты пайдалануды жоғарлатуға ынталандырады (толықтыратын ресурс ретінде). Қолданылатын жабдықтар санының көбеюімен еңбектің шекті табыстылығы өседі (өндіріс ауқымді болса, еңбектің өнімділігі де жоғары) және МRРL1 қисығы оңға МRРL2 жағдайына көшеді. Бұл өзгерістің нәтижесінде Рb деңгейіндегі L ресурсының бағасына сәйкес ресурсқа фирманың сұранысы Lb - ға емес,  Lс -ға тең болады (ұлғаяды). Бұл жабдықтарды қолдануды кеңейтуге түрткі болады және үдеріс қайталанады. Өндірістік қуаттарды арттыру мүмкіндігі және іске қосылған технологиялар шегіндегі екі ресурсты пайдаланудың көлемдерін өзгерту процесі фирма тарапынан ерте ме кеш пе аяқталады. Өндірісте қолданылатын екінші К ресурсы сондай-ақ өзгермелі шама болған жағдайында L ресурсына ұзақ мерзімдегі сұраныс сызығы (LD) а,с нүктелерінен өтеді.

Барлық ресурстар әдетте бірнеше салаларда қолданылады. Ресурсқа нарықтық сұраныс әрбір берілген бағасында барлық салалар тарапынан оған сұраныстың көлемінен жинақталады. Ресурсқа нарықтық сұраныс   дайын өнімге нарықтық сұраныс секілді тәсілімен құрылады. Салалар сұранысының көлемі әрбір бағада нарықтық сұраныстың көлемін алу үшін және оны қисық тұрғызу үшін жинақталады. 

Ресурсқа салалық сұраныстың қалыптасу үдерісі тұрақты емес, күрделі. Салада бар болғаны бір ғана дайын өнім өндіруші – таза монополист болғанда, ресурсқа салалық сұранысты анықтау жеңілге түседі. Онда монополистің шекті табыстылық қисығы біруақытта осы ресурсқа салалық сұраныс қисығы болып табылады. 

Ал егер бір тауар өндіруші фирмалар көп болып, олар белгілі бір ресурс үшін өзара бәсекеге түссе, онда салалық сұранысты анықтау қиынға түседі. Мұнда барлық фирмалардың ресурсқа сұранысын қосып және дайын өнімге нарықтық бағаның әсерін еске алып ресурсқа салалық сұраныс қисығын шығарады. 
          Ресурстар нарығындағы сатып алу фирмаларының әрекет жасау теориясы экономикалық теорияның үш нақты сұрағының екеуіне жауап береді: бұл тауар мен қызмет көрсету қалай өндіріледі және кім үшін  ұсынылады. Бірінші сұрақтың жауабын алу үшін, ресурстарды әр түрлі технологиялық әдістермен өзара ауыстыру және өзара толықтыру арқылы тауар өндірудің және қызмет көрсетудің мүмкіндігі болады. Ал барлық  қажетті ресурстардың қолайлы комбинациясын таңдау үшін  дайын өнім өндірудің технологиялық әдісін таңдауы балама ресурстарға  бағаның  ара қатынасына байланысты жүзеге асады.      

          Екінші сұрақтың жауабы шекті өндірістік теориядан тармақталады, нақтырақ айтсақ, шығындарды қайта бөлу теориясына негізделеді.  Кім үшін өндіру сұрағының жауабы өндіріс факторлары иелері арасындағы кірістің қайта бөлінуіне байланысты толық ашылады. Ресурс иелерінің кірісі ресурстардың шекті өнімділігімен және оларға деген баға деңгейінің құрылуымен анықталады.  

          Мұндай үйлесімді ұйғаруды әрбір өлшемнің кез келген пайдаланушыға қаржы төленуімен негізделсе, онда байланыс салымы бұл өлшемнің барлық кіріс көзі фирманың пайдасына жатқызылады.   

12-Тақырып. Еңбек нарығы және еңбек ақы

4. Жұмыскердің ұтымды таңдаудың теориялық негіздері
5. Еңбектің қызметінің жеке ұсынысы.  Еңбек ақы өзгерісі нәтижесінде табыс әсері мен алмастыру әсері.

6. Еңбек жағдайындағы және еңбектің сапасындағы айырмашылықтар және еңбек ақының ставкасының әртүрлілігі.

a. Жұмыскердің ұтымды таңдаудың теориялық негіздері.

Еңбек өндіріс қызметінің басты факторының бірі болып табылады, ал еңбекақы – нарықтық бағалардың маңызды түрі. Еңбек өз иеленушісінің ажырамас бөлігі болып табылады және  материалдар мен құрал-жабдықтар мен жер телімдері кәсіпкердің жеке меншігі бола алмайды. Еңбек тек өндірістік фактор болып қана қоймай, сонымен қатар ол әлеуметтік фактор ретінде де көрініс табады.  

Нақты еңбекақы деңгейі ұсыныс пен сұраныс ықпалы негізінде жүзеге асады.  Фирма тарапынан еңбекке деген сұраныс шекті өнімнен түскен өнімділікпен анықталады. Шекті өнім көлемі жұмыс күшінің сапасына, жалпы және арнайы мамандандырылған дайындық деңгейіне, еңбек кооперациясы деңгейіне және т.б. байланысты болады.

Халық шаруашылығының деңгейінде еңбек ұсынысы ең алдымен, халықтың санымен, ондағы еңбекке қабілетті адамдар үлесімен, жас ерекшеліктерінің құрамымен, бір жұмыскерге келетін орташа істелген жұмыс сағатымен анықталады.   

Жеке еңбек ұсынысы көптеген факторларға байланысты: мамандықтың беделіне, жұмыс орнының үйден арақашықтығына, сол саладағы мамандандырылған ұйымдастырушылық деңгейінен, фирмадағы әлеуметтік еңбек шарттарына және т.с.с. Бірақ, осыған қарамастан, маңызды стимул болып еңбекақы деңгейі табылады (саласына қарай нақты кәсіпорында, нақты жұмыс орнында).

Еңбекақы ставкалары әр жұмыскерлер категориясы мен жұмыс түріне қарай түрлі болады. Олар мамандану деңгейіне, өнімділікке, еңбек қызметінің түріне, аталған мамандықтың тиімділігіне байланысты. Жұмыскерлер арасындағы бәсекелестік еңбекақы ставкаларының теңесуіне әкеледі, сондықтан олардың ешқайсысы өз еңбегі үшін артық төлемақы сұрай алмайды (мамандану мен еңбек сапасының теңесуі кезінде). Көбісінде жеке қызметкер өзінің еңбекақы ставкасына (W) әсерін тигізе алмайды  және оны белгіленген еңбекақы көлемі ретінде қабылдайды. Алайда, белгілі бір салада жаппай мықты монополиялық кәсіподақтың еңбекақы ставкасына деген әсері елеулі болуы мүмкін.   

Жеке еңбек сұранысын қарастыра келе, қысқа мерзім ішінде қызметкердің өз еңбек өнімділігінің сапасын жоғарлатуы мүмкін емес екендігін есте сақтаған жөн (тәжірибе жинау үшін білім қажет және т.б.). Бұл жағдайда оның тек қолынан келетін нәрсе ол – істелген жұмыс сағатының көлемін ұлғайту. Мұндай  ұлғайтудың  шектері объективті және жеткілікті дәрежеде өте тар болады (тәуліктің 24 сағаты, жылдың 365 күні, еңбек өтілінің  30–50 жылы).  Қызметкер үстеме жұмыстарға да келісімін беруі мүмкін, өзге жерлерде жұмыс істеу, оның ішінде, кешкі уақыттарда немесе демалыс күндерінде. Сонымен қатар зейнеттік жасқа жеткенде де жұмыс істеуі мүмкін. Белгілі бір жағдайдарға байланысты  қызметкерлер толық емес сменада жұмыс істеуі мүмкін, қысқартылған жұмыс аптасы болады, өз есебінен демалыс алуына болады, жедел түрде зейнетке шығуы мүмкін. 

Жұмыс уақытына балама ретінде (l) бос уақытты немесе «демалу уақытын» (h) қарастыруға болады. Қызметкердің көзқарасы шегінде табыс пен демалысты келістіруде тиімді нүктені табу үшін бюджет сызығы мен енжарлық қисықтарының талдауы қолданылады. Ордината осіне жұмыскердің мүмкін болатын пайдасын І (күндік, апталық, айлық, жылдық), ал абсцисса осіне кезең ұзақтылығымен шектелген бос және жұмыс уақытын жатқызамыз (тәулік, апта, ай және т.б.). Мәселен тәулік жайлы болсын делік (T = 24сағат).  Онда: 24=I +h.  

Енжарлық қисығы ретінде жұмыскер бірдей бағалайтын екі «тауардың» үйлесімділігін қарастырамыз: табыс және демалыс. Жоғарырақ және оң жаққа қарай орналасқан енжарлық қисығы аса қолайлы комбинацияларды, ал төменірек және сол жақта орналасқан қисық  қолайсыз комбинацияларды біріктіреді (11.1-сурет). Енжарлық қисығының еңкіштік бұрышы  әр нүктеде демалыстың бір сағатты табыспен алмасуының шекті нормасын анықтайды (MRShi ).   
                                  I , теңге      u1  u2  u3
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11.1 сурет – Жұмыскердің енжарлық қисықтар картасы
Сол немесе өзге де қамтамасыз ету жоспарындағы қызметкерлердің мүмкіндігі еңбекақы ставкасы мен жұмыс уақыты резервінен тараған бюджеттік сызық арқылы жүзеге асады. Бұл сызық нарықтық еңбекақы сағаттық ставканың деңгейлеріне сай келетін жұмыскердің қол жетімді барлық комбинацияларын реттеп бөлектейді. 

Бюджеттік сызықтың теңдеуі мынадай түрде болады:
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Мұндағы:

W - еңбекақының сағаттық ставкасы;  
W·T -  24-сағаттық жұмыс кезіндегі гипотетикалық табыс (Iг);  
W·h – бос уақыттың альтернативалық құны. 
Еңбекақы ставкасы көлемі (W) бюджеттік сызығының α еңкіштік бұрышын анықтайды. (11.2-сурет).   Іф – еңбекақы ставкасы көлемі мен еңбек уақыты ұзақтылығымен анықталатын нақты табыс:

Іф=W·l

[image: image165]
11.2- сурет. Жұмыскердің бюджеттік сызығы
Бюджеттік шектеулер негізінде, яғни еңбекақы өзгертілмейтін ставкасында жұмыскер өзінің күндізгі табысын жұмыс уақыты мен демалыстың қатынасы арқылы өзгерте алады (11.3-сурет).


[image: image166]
11.3 - сурет. Жұмыс және демалыс уақытының түрлі қатынасындағы жұмысшы табысының өзгерісі.

Мұндағы:
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Жұмыс уақытының өзгерусіз көлемі негізінде жұмысшының табысы еңбекақы ставкасының өзгерісімен  өзгереді. Бұл кезде бюджеттік сызық еңкіштік бұрышының басқа түрін қабылдайды, яғни α өзгереді (11.4-сурет). 
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11.4- сурет. Еңбекақы ставкасының өзгерісі нәтижесінде жұмысшы табысының өзгерісі
Бюджеттік сызықтың орналасуына (11.4-сурет) еңбек қызметінің орындалуына тәуелсіз болатын, автономды табыс мөлшері де әсер етеді (шәкіртақы, жәрдемақы, зейнетақы, туыстарының көмегі, рента және т.б.). 

Табыс мөлшері мен еңбек ұзақтылығының тиімді үйлесімділігін анықтау үшін (жұмысшының көзқарасы шегінде) енжарлық қисығы мен бюджеттік сызықты бір графикте орналастыру керек (11.5-сурет).
Еңбек қызметінен тапқан (IW) табыс пен автономды табыс (Ia) жалпы табысты (I0) құрайды:
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11.5-сурет. Автономды табыстың бюджеттік сызықтың орналасуына әсері.

Тепе–теңдік жағдайы бюджеттік сызықтың бір енжарлық қисығының бір- бірімен жанасқан нүктесінде (Е) болады (11.6-сурет). Ол жұмыс уақытының тиімді ұзақтылығын (le) және демалыс уақытын (he), сонымен қатар осының негізінде алынатын табыс көлемін де анықтайды (Іе):
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11.6-сурет. Жұмыс (табыс) уақыты  мен демалыс арасындағы тиімді таңдау.

Сонымен қатар бұл нүктеде, демалысты табыспен алмастырудың шекті нормасының жалақы ставкасымен теңдігіне қол жеткіземіз:
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Автономды табыстың пайда болуы және өсуі кезінде, жұмыскер, әдеттегідей, демалу уақытын арттырады және жұмыс уақытын кемітеді (11.7-сурет). Сонымен қатар, жалпы табыс өсе береді, бірақ ондағы еңбек қызметі арқылы тапқан табысының үлесі азаяды.


[image: image174]
11.7-сурет. Автономды табыстың өсуі мен пайда болуына байланысты жұмыскердің әсері.

2. Еңбектің қызметінің жеке ұсынысы.  Еңбек ақы өзгерісі нәтижесінде табыс әсері мен алмастыру әсері.
Жалақы ставкасының өсуіне байланысты жұмыскердің сезінуі біркелкі бола бермейді. Егер жұмыскер өзінің жұмыс уақытын тағайындау мүмкіндігіне ие болса және, мысалы, жұмыс беруші оған одан да үлкен сағат ставкасын берсе, ол бір жағынан өз жұмыс уақытын арттыруға тырысады («алмастыру әсері»), ал екінші жағынан – жалақы ставкасының көбеюіне байланысты күндізгі табыстың өсуі, оның көп бос уақытқа ие болуға ұмтылуын күшейтеді («табыс әсері»). Жоғарыда көрсетілген себептердің қайсысы берілген уақытта күштірек болса, не жұмыс уақыты көбееді, не азаяды. Сәйкесінше, демалу уақыты не өседі, не азаяды.

Еңбекақының өсуі жұмыс істеуге ынтасын төмендетуге да мүмкін. Мұндай жағдай еңбекақы өте жоғары болғанда пайда болады. Табыс әсерінің нәтижесінде жеке еңбек ұсынысының кисығы сол жаққа қарай иіледі.
Әдетте, аз мөлшердегі бастапқы табыс деңгейінен бастағанда, алмастыру эффектісі табыс эффектісінен басымдылық күйінде болып табылады, сондықтан жұмыс уақыты көбееді. Бірақ, еңбекақы ставкасы өскен сайын, табыс эффектісі өз күшін айқындайды (11.8-сурет).
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 11.8 сурет – Жеке еңбек ұсынысы  
   W1-W2  аралығы – еңбек ақы көтерілгенде еңбек уақыты да көтеріледі, алмастыру әсері басымдылық танытады. W1-W2-жалақының жоғарылауы жұмыс уақытының жоғарылауына әкеледі, орын ауыстыру әсеріне ие болады, жұмысшы өзінің бос уақытын жұмысқа алмастырады.
W2-W3  аралығы – алмастыру әсері табыс әсеріне тең болады.

W3-W4  аралығы – табыс әсері алмастыру әсерінен артық болады, яғни біршама жоғарғы табыс алуға, жұмысшы өзінің жұмыс уақытын көбірек бағалауға тырысады. Жұмыскерлер одан да көп табысты (күндізгі, айлық, жылдық) ала бастағанда, олардың бұл ақшаны демалысқа, денсаулықты сақтауға, және т.б. қажеттіліктеріне шығындауға ықыластары өседі. Ол үшін көбірек бос уақыт қажет. Бұл жағдайда жеке еңбек ұсынысының қисығы бүгіле бастайды да, қарама-қайшы иілуге ие болады.
Бұндай жеке еңбек ұсынысы бұрылған бейнеде болғанда және еңбекке сұранысымен үйлесімділікті іздейтін болсақ, жұмыс уақытының екі күйі теңбе-тең болып қалуы мүмкін (екі тепе-теңдік нүктесі).

3. Еңбек жағдайындағы және еңбектің сапасындағы айырмашылықтар және еңбек ақының ставкасының әртүрлілігі
Еңбекақының әртүрлілігі жұмысшының қабілеттілілігіне, білім деңгейіне, дәрежесіне, мамандығына байланысты болады. Еңбектің зиянды шарттары үшін өтемі ретінде жоғары жалақы төленеді.
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                         13-Тақырып. Капитал нарығы және пайыз ақы

1. Капитал тауар ретінде және пайыз
2.  Капиталдың қызмет нарығындағы  сұраныс пен ұсыныс.

1. Капитал тауар ретінде және пайыз
Экономикалық теорияда күрделі және даулы теориялардың бірі болып-пайыздық және капитал теориясы  болып табылады. Бұл капитал түсінігінің өз анықтамасына, өз өлшемінің бірлігіне,табысқа және капиталдың шыққан нәтижесіне, пайызға т.б жатады.Бұл бөлімнің мақсаты​  капитал және пайыздық түсініктемелерінің  әр түрлі анықтамаларына  жіктеу жасау,және де капитал нарығының әр түрлі сегменттерін бөлу және олардың арасындағы өзара тығыз қарым қатынасты көрсету.

Осы тақырыпта кездестірітін маңызды мәселе-экономикалық субъектілірдің уақытаралық таңдауы. Басқаша сөзбен айтқанда, біз  экономикалық субъектілірдің осы шақтағы және келер шақтағы тұтынымды қалай үлестірітінін талдаймыз. Қайсысы ұтымдырақ ? Қазірден бастап жинақ жасатып, яғни ақша жинап, болашақта көбірек берекелі болу ма? Алде осы шақта бәрін тұтыну ма? Таңдау жасағанда қайтадан көптеген қиындықтар туындайды, капитал теориясында да басты орынды альтернативтік шешім қабылдаудағы уақытша аспект алады.

Нарықтағы өндіріс факторындағы капитал түсінігіне физикалық капитал сай келеді. Соңғысын капиталдық мүдде деп атауға болады. Біріншіден капиталдық мүддеге,тұрғын үйлер, екіншіден өндірістік қамтылымдар, машиналар, инфрақұрылымдар, үшіншіден тауарлық-материалдық  запастар жатады. XIX ғасырдың  2 жартысынан бастап біздің уақытқа дейін капитал және процент мәселесін зертегендерге : Е.Бем-Баверк, К.Викселль, И.Фишер, Ф.Найт, В.Парето, Дж.Хикс, П.Сауэльсон және т.б сияқты атақты экономистер жатады.

Экономикалық теориядағы капитал түсінігі А.Смит  кезеңінен бастап көптеген трансформацияны бастан өткізді.  Қазіргі кезде капитал,  сөздің  кең мағынасында  қолданылады. Бұл  кең мағыналы трактовка  ең алдымен американдық ғалымдар И.Фишер және Д.Дьюи аттарымен байланысты.

Капиталды кең мағынада, бағалылық, яғни табыс акелуші деп анықтауға болады. Осы көзқарастан капитал деп кәсіпорынның өндіруші жинағын, жерді, және құнды қағаздарды, және ақылы банктегі депозитті, және адамдық капталды (адамның білім жинағын) және т.б атауға болады. Жоғарыдағы аталғандар табысты әр түрлі формада әкеледі:арендалық төлемде, депозиттегі проценттік төлем арқылы, бағалы қағаздардың дивиденті арқылы ,жер рентасы және т.б . Кездейсоқ емес, экономикалық теория бойынша  қазіргі  батыстық кітаптардан капитал жайлы бөлек бөлім көру әр қашанда мүмкін емес. Капитал талдауының  жер сияқты және де адамдық капиталы сияқты,яғни  өндіріс факторымен бірігуі сирек емес.

Капиталдық нарықты зерттеу кезінде запастық дәрежемен ағын арасындағы айырмашылықты білу керек. Капитал қор сияқты – бұл қазіргі уақыттағы өнеркәсіптік белгіленудің игіліктерінің жинағы. Инвестиция өзімен бірге ағымды білдіреді,яғни қысқа уақыт аралығындағы капиталдық игіліктердің көбеюі осының арқасында жатыр. Нарықтағы біз зерттейтін инвестиция капиталдық күш игіліктерінің артықшылықтарының өсуін ,яғни капиталдық салымды қарастырады. Инвестицияны маңызды күштік капитал түрлері бойынша бірнеше инвестицияға бөлуге болады:а)тұрғын үйлер; б) машиналарға және құрал жабдықтарға;  в) тауарлы- материалдық артықшылықтарға байланысты. Бұл мағынада көрсетілген капиталдық салымдарды , сатылатын және сатып алынатын қаржылық актілермен,акциялармен,облигациялармен, нарықтағы қаржылық дәрежесіндегі инвестициямен және т.б араластыруға болмайды.

Біздің пікірталасымызда несие категорияларын пайдаланбай-ақ қоюға болады ( бірақ та қарызды адамдар бір-бірінен және нақты шаруашылықтан алады ).  Егер де Робинзон 30 күн еттен бас тартып етсіз тамақ жейтін адамға айналса, онда ол оның орнына өсетін тағаммен қоректенеді сәйкес оны іздеуде ол аса көп еңбек жұмсамайды. Одан кейін сандық көрсеткіш мынадай болады: Робинзон қырғауылдардың бірнешеуінен бас тартқанда (4*30=120) етті тағамдарға қайта оралуы құс аулағыштың көмегімен 300 қырғауыл аулауға ұмтылады. Сонда капиталдың таза өнімділігі  300-120=180-ді құрайды.

Капипал арқылы тауардың көп мөлшерін алуға болады, осыған орай өндірістілікке тек қана еңбек емес, сонымен қатар капитал да ие болады. Бірақ бұл жерде бір мәселеге тоқталу керек, экономикадан тыс құрылым арқылы құрылған еңбек және жер сияқты фактор ретінде, ал капитал игілігі осы экономикалық құрылымды құраушы ретінде есептелінеді. 

Капиталдың таза өнімділік категориясы бізге капитал салымы және капиталға сұраныс сияқты экономикалық теорияның негізгі түсініктерін түсіндіруге көмектеседі. Бірақ, бұл түсініктердің мағынасын ашпас бұрын, капиталдың таза өнімділігін пайыздық түрде келтіруге болатынын ескерейік. Егер физикалық бірліктердің орнына, яғни 180 мен 120 қырғауылдың орнына біз тиесілі көлемге барсақ, онда 180/120*100%=150%  аламыз.  

Мұндай түрде көрсетілген капиталдың таза өнімділігі – бұл капиталдың табыспен көрсетілуі немесе капиталға табыстың шегі. Пайызбен көрсетілген капиталдың таза өнімділігін басқаша пайыздың табиғи шегі (банктік салымдардағы пайыздың нарықтық шегңмен шатастырмаңыздар) – бұл жайында кейінірек айтылады. Бірақ неге табиғи? Өйткені, неоклассикалық теорияда капиталдың пайыз түрінде пайда әкелу біліктілігі бұл өндіріс факторының да табиғи қасиетке ие болуы. Осылай, В.Парето ойлаған: капиталдың өндірістілігі шие ағашынан шие өсіп шығатынынан да күрделі шиеленіс тудырмайды. Бұл табиғи әртүрлі салымдар мен альтернативті жобалардың пайдасын салыстырғанда барлық капиталға деген жағдайларда рационалды экономикалық субъект барлық қаражатты барынша көп табыс әкелетін жобаларға салады.

2.  Капиталдың қызмет нарығындағы  сұраныс пен ұсыныс.

Егер де біз капиталдың игілік нарығынан капиталдың қызмет нарығын ажырата алсақ онда біз капиталға деген субъекттің сұранысы мен оның нарықтың әр сегментіне капиталға сұранысының айырмашылығын біле алар едік. 

Негізгі нарықтық экономикада өндіріс факторларының ұсынысын  (еңбектің, капитьалдың, жердің, кәсіпкерлік қызметтің) үй шаруашылығы қамтамасыз етеді, ал өндіріс факторларына сұранысты фирма қамтамасыз етеді (бизнес).

Сәйкес, капиталды игілік нарығында бұларға деген сұранысты бизнес ұсынады, ал капиталды игіліктердің ұсынысын үй шаруашылығы қамтамасыз етеді. Капиталдың қызмет нарығында ұсыныс пен сұраныстың ережесіне сай фирма орындайды. Ол фирма өздеріне тиесілі қызметпен игіліктерді белгілі құнға жалға береді. Ол жылдық төлем немесе ренталық баға деп аталады. Осылай, мысалы, фирма өзінің компьютерлерін 1 көлік-сағат сияқты ренталық бағаға өткізеді. Физикалық капитал сұранысқа ие, өйткені ол өндіреді. Бірақ, біз өндіріс факторы сияқты капиталға сұраныс туралы айтқанда, бұл физикалық капиталдарды алуға керек жалдық заттар туралы айтпаймыз. Капиталға сұраныс - бұл жай ақшаға емес жалдамалы заттарға сұраныс. Таза қалпында капиталға деген сұраныс жай белгілі мөлшеріндегі қаражатқа сұраныс сияқты. Бірақ, бұлар бір зат емес, яғни өндірістік қорды толықтыру үшін біреуге белгілі бір сомада қаражат керек, онда міндетті түрде үй шаруашылығы (тұрғындар да ақшаға сұраныс тудырады, бірақ та бұл сұраныстың табиғаты басқа), өйткені кәсіпкерлік іс-әрекетпен байланысы жоқ, оған қоса, басқа өндіріс факторларына сияқты физикалық капиталға сұраныс - туынды сұраныс болып табылады, яғни ол өндірісінде физикалық капитал қатысатын қызметтермен игіліктерге деген сұраныстарға байланысты. 

Капиталдық игіліктердің әкелушісі ретінде үй шаруашылығы үшін станок, көлік және құрал-жабдықтар табиғи түрінде көрінбеуі мүмкін. Осы құрал-жабдықтар жақсы капиталдық игіліктерге жеткізетін жалдамалы заттар болып саналады.

Сұраныстың қисығы мен ресурстарға ұсынысты қолдана отырып капиталдың қызмет нарығын кезегімен бірінші сұранысты, сосын ұсынысты талдап көрейік. Одан кейін біз жалдамалы құралдарды зерттейміз, ал кейінірек – капиталды активтар нарығындағы сұраныс пен ұсынысты. 

Капиталдың қызметтеріне сұранысты, бұрыс иілгішті болатын график түрінде келтіруге болады.
БЕЛГІЛЕНГЕН ҚОР ҰСЫНЫСЫ 
ЖӘНЕ ЭКОНОМИКАЛЫҚ РЕНТА
Рента дегеніміз – көбісінде жерді қолдану үшін төленетін ақшаны айтамыз. Жалпы мағынада, рента түсінігі, барлық жалдауға, уақытша қолдануға берілетін (пәтерлер, табиғи қорлар, тұруға келмейтін ғимараттар, өндірістік қуаттылық және т.с.с.) материалдық факторларға қолданылады. Экономикалық рента түсінігі, кез келген қор үшін төленетін қаржылық төлем сияқты қарапайым рента түсінігінен өзгешеленеді. Өндірісте қолданылатын көптеген қорлар, белгілі болғандай, экономикалық қорларға, яғни шектелген қорларға жатады. Осындай шектелген қорлармен экономикалық рента түсінігі байланысты болып келеді.

Экономикалық рента, бәсеке нарығында қажетті қосымша шектелген қор бірлігі үшін фирмалар төлей алатын баға мен берілген өндірістік фактор нарығында ұсынысты қамтамасыздандыратын ең аз нарық бағалар (еңбек нарығында оны трансфёрорнинг немесе орын ауыстыру жалақы деп атайды) айырмашылығы болып табылады.

Белгілі бір баға бойынша кез келген қордың мүлдем икемді ұсынысы кезінде (
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 сызығы көлденең) қордың қолдану көлемі және саудадан түскен түсім оның иесіне тек қана сұраныс қисығының қорға деген орналасуымен анықталады (12.1-сурет). Қосымша шексіз қор бірлігін тарту үшін оған төленетін төлем деңгейін өсірудің қажет жоқ, өйткені экономикалық рента нольге тең. Мысал ретінде көпшілік мамандықтар қызметкерлерін келтіруге болады, олар өзінің қоры (еңбек) үшін экономикалық рента алмайды және жалақылары толығымен трасфёрорнинг болып табылады.
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12.1 сурет. Мүлдем икемді ұсыныс жағдайындағы қордың қоланылуы.
Енді басқа жағдайды қарастырайық, мұнда қосымша қор бірлігін (мысалы, еңбек) тарту үшін одан да жоғары төлем ставкасы қажет. Графикте қордың ұсыныс сызығы жағымды иілімге ие болады (12.2-сурет). Мұнда жалақыға үстемесі экономикалық рентаны құрайды.  Суретте шектелген қор нарығындағы экономикалық рента WеW1Е үшбұрышпен көрсетілген.
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12.2-сурет. Қордың шектелген ұсыныс кезіндегі экономикалық рентасы.

Нақты мысал. Медбикелер тапшылығы, олардың жалақыларының өсуіне әкеледі және де жаңа бойжеткендерді бұл мамандықты таңдауға қызықтырады. Осы қызмет саласында одан бұрын жұмыс істеген бойжеткендер үшін олардың бұрынғы жалақылары экономикалық рента көлеміне артық болып келеді. 

Егер қордың иесі бір ғана адам болса (мысалы 
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 - бұл жұмыскерлер саны емес, бір жұмыскердің үстеме сағаттар саны болып табылады), онда экономикалық рента жалғыз жұмыскерге түседі.

Енді үшінші жағдайды қарастырайық, мұнда қордың ұсынысы мүлдем икемсіз (сұраныс қисығы 
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 тікеден түскен қалыпқа келеді, 12.3-сурет).

Бұл жағдайда қор сатылымының барлық табысы экономикалық рента болып келеді. Қорға деген сұраныс өскенімен, оның ұсынысы артпайды. Сатып алушылар бәсекестігі оған деген сұранысын үлкейтіп, бағасы мен түсімін арттырады. Табыстың барлық өсімі экономикалық рентаның өсуін суреттейді. Мысалы, жетекші хоккейстерге деген сұраныс қанша мөлшерде өскенімен, олардың саны әрқашанда өте аз болып келеді. Осыдан жоғары мөлшерлі жалақылар пайда болады, бірақ олар қарапайым жұмыскерлердің жалақыларымен сәйкес болмайды.
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12.3-сурет. Қордың бекітілген ұсынысы кезіндегі экономикалық рента сипаттамасы.

12.3-суретте экономикалық рента жалпы табысқа (TR) тең болады, яғни D  сұраныс қисығына сай бұл Ре Е Qе0 тікбұрышының ауданы. 
Өте шектелген қордың басқа бір мысалы ретінде, альтернативалық жолымен қолдануға мақсатсыз немесе мүлдем болмайтын жердің текті орындар айта аламыз (сонымен қатар, хоккейстер сияқты). Олардың бағалары, яғни, рента мөлшері тек қана қордың сатып алушылар бәсекелестігімен және сұраныс өлшемімен анықталады.
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Жалпы тепе-теңдік және экономикалық тиімділік.
Біздер алдыңғы тақырыптарда нарықтық экономиканың әр түрлі тұрғыларын үйрендік: тұтынушының мінез-құлығы және фирманың қызметі, тұтынушы тауарларының нарығы және өндірістің факторларының нарықтары. Сонымен бірге жеке нарық ашылмалы-жабылмалы жартылай тепе-теңдік ілтипатқа бөленіп болды. Нарықтар нақты шындықтарда дегенмен өзара байланыстырған, бір экономикалық игіліктердің бағасы бағада басқа ықпал етеді. Нарық, сонымен қатар адамгершілік тіл, өзара әрекеттесуді процессте пайда болады. Өзара байланыстың бұл контекст жұлынған жеке тауар сондықтан "Шын тауармен" бола алмайды, тиісті өз тауарлық    табиғатына.
      Осы тақырыптың зерттеулері зат бір нарықтағы сұраныс немесе ұсыныстың өзгерісі бағаның тепе-теңдігі және сату көлемдеріне базарға ықпал ететінде барлық нарықтар өзара әрекеттесудің нәтижесінде пайда болатын ортақтепе-теңдік болып табылады. Осы тақырыпты есеп сондықтан -сияқты өзара әрекеттесу және өзара тәуелділіктің зерттеуі оны жиірек табандатқан нарықтық экономикасының талдауы.
Ортақ тепе-теңдіктің талдауы.
      Ортақтепе-теңдіктің табысы - барлық басқа нарықтарға бір нарықтағы өзгерістің әсерінің нәтижесі, соның ішінде және қозғалыс басталатын нарығына.
Алдыңғы жоспарға өзара әрекеттесу бұл әр түрлі тауармен (өзара толықтырылатындық және алмастырмалық) өзара тәуелділіктерге шығады. Талдаудың қарапайым жәндіктері сондықтан төрт кезеңнің минимумы сияқты қосуы керек: 1) алғашқы өзгеріс, 2 ) алмастыратын тауарлардың нарықтары, 3 ) толықтырысатын тауарлардың нарықтары, 4 ) кері байланыстың эффекті. 
Автокөліктерге баға өсуі бар шартты мысалды қарап шығамыз.
Автокөліктерге баға болуы мүмкін 7000нан 10 000 долларға дейін бұл жоғары көтерілді (11-1-ші сурет) егденің автокөліктерін 15 миллионға дейін 20 миллионмен сатуларын төмендету шақырады. Автомобильдерге сұраныстың құлауы жанармайға сұраныста сәуле түседі. Ол күнге л 10 миллионға дейін 12 миллионмен қысқарады. Бұл (11-1-ші сурет) литрге 50нен 40 центтерге дейін жанармайдыңбағаның құлауына келтірер еді.        
Автокөліктің бағасы,                             Бензиннін бағасы, 1литрға, долл.

Долл, дана
1литрға, долл.

а)
б)                                                                          
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11-1 сурет. Экономикадағы нарықтың өзара байланысы

      Бағалардың автокөліктеріне өсу көп жаңа автокөлікті сатып алудан бас тартқызады және тауарларға өз қараулары аудардыра алады. автокөлікке қымбатшылықмотоциклдерге сұранысты кеңейткенін және ескі машиналар ұзағырақ пайдаландыра алатынын шығармаған. Мүмкін дейміз, мотоциклдерге сұраныс (11-1г-ші сурет) егденің мотоциклдері 60 миллионға дейін 50 миллионмен өседі. Бұл 1ОООнан 1100 долларға дейін мотоциклдің бағасын орташа көтереді.
      Ұзағырақ қолдану ескі автокөліктер ұзағырақ қолдану мұндай қызметтерге сұраныстың үлкеюі жөндеу бойынша қызметтердің бағасының өсуіне салдарынан келтіреді. олардың саны егде 120 миллионға дейін 100 миллионмен өседі, оларға баға 400нен (11-1 в-ші сурет) 500 долларға дейін орташа жоғары көтеріледі.            
      Жаңа автокөліктерге сұраныстың мотоциклдеріне нәтижеде кең қолданудан астам ескі   автокөліктер және сұраныстың кеңейтулері егде 12 миллионға дейін құлайды. Бұл өндірушілердің азайтылған баға 10000нан 80000 долларға дейін қояды. (11-1а суреті)
      Табиғи, мұндай тепе-теңдік бағасының өзгерісі жаңа реакциясын нарыққа толықтырысатын шақырады және өзара - алмастыратын тауарлар. қай барлық нарықтарда жаңа тепе-теңдік бағалар және көлемдердің анықтауына келтіреді.
      Тек қана төрт нарықтардың өзара байланысы біздің мысалда талқылаған.Ұқсас өзара байланыстардың құрылымы шындықта едәуір күрделірек. Келтірілген шартты мысал тіпті дегенмен тепе-теңдік бағалар және сан осы нарықтағы бастапқы өзгерістердін, ықпалменімен осы нарықтағы жартылай тепе-теңдіктің өзгеріс шаеылатын кері байланыстың эффектінің есепке алуымен анықталатынын көрнекі көрсетеді.
Ортақ тепе-теңдіктің талдауы бағалардың кейбір нарығындағы ұсыныстың кішірейтуі және тиісті өсу толықтырысатын тауарларға сұраныстың құлауына және тауарларға оның өсулеріне алып келгенін көрсетті.
      Ортақ тепе-теңдікті теңдеулерінің жүйесі. тауарлық нарықтардың өзара байланысы теңдеулердің жүйесімен жазып ала алады. Экономикалықтепе-теңдік басқаруы жүйесі арқылы сипатгауғаталаптанған бірінші (1834-1910 ) вальрас швейцария экономисты ВальрасЛеон болды. Бағаның нарықтықэкономикаларында шығарылатын өнімнін, көлемдерін алдын ала анықтайды, шығарылымның көлемі бағаны едәуір дәрежеде анықтайды. Тұтынушы тауары және қызметтердің бағалары қорлардың бағаларынан тәуелді болады. қорлардың бағалары -төлей алатын сұраныс бар болатын түтынушы игіліктерінің бағаларынан.
Егер елде 10000 әр түрлі тауарлар және қызметтер сатып сатылып алынса, компьютерлер тізім бұның 13-ші позицияларды орналасса, онда 13-ші тауарға сұраныс:
  Q13 =D13 (P1, P2, ...Р100000, A, M),
Қайда: Q13-сатылған компьютерлердің саны;
            D13-компьютерлерге сұраныстың функциясы;
            P1, Р2,... Р10000 -өңге 10000 тауарлар және қызметтердің   бағалары;
            А-нақты активтердін, көрсеткіші, елдің шағылатын байлығы;
            М - ақшалай қазыналардың қоры.
           13-ші тауардың ұсынысы: 
                   Q13 = S13(Р1, Р2, ...P10000, A, M)
           Біздер сол сияқты барлық 10000 тауарлар үшін теңдеулердің жүйесін ала аламыз: 

           D1(P1, Р2, ... P10000, А, М) = S1(P1, P2, ... P10000, A, M); 
           D2(P1, Р2,... P10000, А, М) = S2(P1, P2,... P10000, A, M);
           D10000(Р1, Р2,... P10000, А, М) = S10000(Р1, Р2,... P10000, A, M);              (11.1)                      
      Егер белгілі А және М болса, онда теңдеулердің саны санға белгісіз тең. біріншіден, бұл (ортақ тепе-теңдіктіңтабысының есі өйткені) жүйенің шешімінің маңызды мүмкіндігін білдіреді және, екіншіден мұндай шешімнің даралығы. Айырбасталатын тауарлар және қызметтердің саны бағалардың нақты мәндері тосып шешімнің нәтижесінде аламыз.
      Теңдеулердің осы жүйесі ортақ тепе-теңдіктің теңдеулерінің жүйесімен деп аталады. Вальрастың заманына мүндай жүйенің шешімі үшін математикалық аппаратты болмады. Л.Вальрастың жүйесінің шешімі сондықтан теңдеулердің топтауында көрді. Тепе-теңдікке жол ол tatonnement француз қорытып айтқанда белгі қоятын біртіндеп процесс сияқты оларға айырбастың сенімді пропорциялары "Сипалау", "саусақпен сезуге іздестіру" қаралды. Ол сонымен бірге маңызды рөл бондар арқылы тұжырымдалатын алдын ала шарттың формасына қарсылық
білдіреді. Ортақтепе-теңдіктіңталдауы және, бағалар туралы тетік арқылы бұл күйден шығарыла қайта оған тырысуға орнықты.
      Екібастан, Л.вальрастың үлгісі бірнеше шындықты дәріптеді. Онда тұтынушылар сүраным және ұсынымды өз функциясы, техникалық коэффициенттер және көп басқа мәліметтерді білетінін ескерілді. Ортақтепе-теңдіктіңүлгісі қатысушылардыңтолықхабарлы болуын барлық қорларды тамаша мобилділік тиесілі мүлтіксіз бәсекелестіктерден шығады, тепе-тең күйді абсолюттейді, нақты шындықта сонда диспропорция және дисбаланстармен анағұрлым жиірек кездеседі. Ол сонымен бірге статикалық, ғылыми-техникалық ілгерілеу, екіұштылықтың факторларының экономикасында, дамытудың институционалдық шарттарын орындайды.
Керісінше, Л.вальрас нақты шындыққа үлгілерінен келді, керісінше емес. Бұл үлгіні дегенмен қосынды жаңа айнымалы ықшамдап жолымен күрделендіруге болады. Институционалдық шарттар да, құбылыстың экономикалық процесстері де экзогенді де, ішкітектік те соңғысы бөсуге, нарықтық экономиканың жұмыс жасауы қамтып көрсете алады.
      Л.Вальрас бойынша, ол Й.Шумпетерді әділ байқаған бүгін де жүретін жолды қазіргі экономикалық ғылымға көрсететінін маңызды асты сызылу.
      Нарықтық Социализмның үлгісі. Л.Вальрастың ортақтепе-теңдігінің үлгісі әмбебап. Белгілі шектерде кез келген экономикалық жүйемен кез келген сипаттамаға жарамдысы соншама әмбебап. Сондықтан таң қаларлық емес, О.ланго немарксисттік социалистік теория, Лернер және.басқалар ) нарықтық Социализмның үлгісінің жасауы үшін оны қолданды
      Болжаймыз: да, тұтынушы да 1) (қалай тұтынушы, сол сияқты өндірістіктағайындау) барлық тауарлар мен қызметтерлерге; 2 ) барлық шығарылған өніміне сураныс, онда болады еркін сатып сатылып алынады, яғни және ортақ тепе-теңдіктің бағалары бар болуға баланс жасаған өндірісі; 3 ) фирмалардың ашық есіктері үшін бөгеуілдер жоқ сала және одан шығатын есікті сұқтанамын, фирмалар бұл қозғалыста өндірістің (немесе тиімділік емес) тек Егер әрбір тұтынушы пайдалылықты максималдаса, фирма болса, онда шекті ұтымдылықтың талабы, осы алғышарттарда, автоматты орындалады.қана тиімділігімен анықталады.
      Осы теорияны бөтеннің максимизациясыныңталабы, кәсіпорын басшылары жағдай жасауға ойлауға керек керек орындалуға үшін. Ол үшін директорлардың еңбегі алынатын пайданың сомасына байланысты телеуге шарт қоюға жеткілікті. Баға белгілеу шекті шығындар бойынша іске асар еді. Орталықтандырылған жоспарлау және басқаруды экономикалық артықшылықтардың такомалардың жолында шамадан тыс бюрократтық қамқорлықсыз жетер еді және биік әкімшілік шығындар.
      Нарықтық Социализмның бұл үлгісінің сынағыштығы оның ішкі қайшылықтары әділ күлманды. Бір бас жол тоқтың жанында бдбйтын болып табылады, қоғамдық емес емес, врят бұл ортақтепе-теңдік бойынша таза табыстар бөлінділерге Социализмның идеалымен жауап бергенінде. Негізінде өйткені бас мәселе шығарылмаған: мүдделер ортақжәне бөлінділер қалай гармониялық келіссін, табыстардың бөлінділерінде шағылыспайтын қоғамдық бағалартәжірибе сияқты жүзеге асырады? Мүлтіксіз бәсекелестік шарттарындағы тіпті бөлінділермен және қоғамдықтабыстардың арасындағы айырмашылықтар бар болады. Олар өндіріс және өнім түтынуда сыртқы эффекттермен байланған.
                                     11.2. Айырбастың тиімділігі
Сауданың пайдалары. Керісінше, қорғауды тауарлардың өлшемі трансакциялық шығындар келіссөздердің ақпаратті іздестіру, жүргізуіне шығын талап етпейтінін болжаймыз меншік дұрыс айтады қарсы уәкілдер бір-бірінің жоғары бағалауларын жақсы білетінін болжау тағы сол сияқтылар.
Сауданың пайдалары                                                                                                      11-1 кестесі
	
	бастапқы үлестірілу
	Мәміле
	Түпкі үлестірілу

	Алиса Базилио
	8Ш, 2М ЗШ, 7М
	-1Ш,+1M +1Ш, -1М
	7Ш;ЗМ 4Ш, 6М

	Жинағы:
	11Ш,9М
	0;0
	11Ш, 9М


Ш-біз, М-сабын.
Екі ертегідей кейіпкер-түлкі Алисалар және Базилионың мысығы мысал ретінде аламыз. Біздің жора-жолдастарлар болуы мүмкін 9 шақпақ сабын да 11 бізі болады. Дегенмен бұл игіліктер бір қалыпты жіктеледі: 8 біздер және 2 сабын - Әлисалар және 3 бізде және 7 сабын шақпақ -Бразилиода. Сабын болғандықтан Алисада біздерде көп және аз, онда ол айырбаста қызықтырған. Алиса үшін сабынды біздің (Marginal Rate of Substitution - MRS) алмастыруын шекті норма болуы мүмкін 1/3 теңестіріледі. Бұл демек, оны бір сабын кесегінің алуы үшін 3 біз беруге дайынған.
Демек, сабын= 3 біздің 1 кесегі Алиса үшін.
Керісінше, Базилио бізді қалайды, сондықтан (Базилио үшін бізбен сабын MRS 3 теңестіріледі)        1 бізге 3 сабын кесегі беруге дайын. Сонша әртүрлі жоғары бағалаулардың шарттарындағы (кесте 11-1 қара) өзара тиімді мәміле болуы мүмкін. Алиса әңгіме мынада (біз сабын=3 1 кесек) бізге сабынды қалайды, (1біз= 3 сабын кесегі немесе 1сабын=1/3 біз) сабынға біз Базилио. Сонымен, теңсіздікті жазып аламыз:
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      Тиімділік шығынды құндылыққа нәтиженің құндылығының қатынасын осы жағдайда білдіреді. Айырбастың тиімділігі екі мәмілеге қатысушылар үшін олардың меншікті бағаларымен анықталады. Егер мәмілеге (1 Ш=1м) 1 сабынға 1 біз айырбастауға лажы болса, онда екі ұтады, өз мақсатыныңтабысы үшін үлкен садағаларына кетуге бол өйткені дайын. мәміле мағына бұл тиімді. Қорытындысын шығарамыз. (Субституция ) орнын басудың шекті нормаларында мәмілеге қатысушыларда өзара өзгешеленетін шарасында өзара тиімді айырбас және тиімділіктің жоғарылатуының мүмкіндігі бар болады. Егер орнын басудың шекті нормалары айырбасталатын тауарлардың барлық буы үшін тең болса керісінше.
      Айырбастың тиімділігі. " Эджуорт Қорабы " (Эджворт) Базилио түлкі Алисамен және мы" Эджуорт Қорабы " (Эджворт) Базилио түлкі Алисамен және мысықтың аралығында айырбастың процессінің зерттеуінде деп аталатын қолданамыз. (Edgeworth, 1845-1926) ағылшын экономисты Фрэнсис Эджуорт айырбастың процессінің талдауына келесі жол моралдіқ ғылымдарға математиканың қолдануы туралы эссе "Математикалық психология ." (1881) өз кітабында ұсынды. Сол төменгі бұрышқа координаталардың Алисалары жүйенің бастамасы деп санайтын тік төртбұрыш жоғарғы оң бұрыш аламыз - Базилионың координаталар жүйесінің басымен.
Алисалар біздердің санның төменгі көлденең өсі бойынша бөліп шығарып қоямыз және сол тік өс бойынша - Алисалар шақпақ сабын, жоғарғы көлденең өс бойынша - Базилионың бізінің саны және оң тік өс бойынша - Базилио шақпақ сабын. Алиса өйткені 8 біздермен біледі, тік төртбұрыштың көлденеңін Базилио 11 біздерді қүрайды. сәйкесінше біздің қаһармандар тәуелді сабын кесектері жасалып тік өстің ұзындығын аламыз, тең 9 сабын кесектеріне. Ескереміз, алайда, біздердің есебі не Әлисаларда солдан оңға апарады және Мыла - төменнен жоғарыға, Базилиода біздердің есебі оңнан солға апарады және Мыла - жоғарыдан төменге. Аның нүктесін (8 біздер және 2 сабын) Алисалар және (3 біз және 7 шақпақ сабын) Базилио бастапқы үлестірілудің параметрлері бөліп шығарып қойып аламыз. айырбастардың нәтижесінде біздің қаһармандар В нүктеден нүктеге жылжыдық. Алисаны бұл нүктеге 7 біздермен орналастырады және Мыла 3 кесек-кесегімен, Бразилио -4 біздермен және Мыла 6 кесек-кесегімен.
Алисалар (парықсыздықтың қисықтары) бірдей пайдалылықтың қисықтары "қорап Эджуортқа" бөліп шығарып қоямыз. Олар (11-3-ші сурет) сол төменгі бұрыштардан бошалайтыны анық. Базилио мысықтың парықсыздығының қисықтары сол сияқты құрастырамыз. Олар, өз кезегінде, бұрыш оң жақтағы жоғарғы бошалайды. В нүктеден қозғалысы нүктеге бағалаймыз. 11-3-ші сурет көрінгендей, түлкі Алисаға бүл айырбас нәтижеде оның әл-ауқатын жсғарылатқан биігірек реттің парықсыздығының қисығына реттің аласалауын парықсыздықтың қисығынан өтудің сәті түсті. Ұтты және Базилио мысық: ол ол да биігірек реттің парықсыздығының қисығына реттің аласалауын парықсыздықтың қисығынан ығысты. 11-3 бөлімше суреттүрінде барлықсызықталған өзара тиімді мәмілелердің барлық жиыны суреттейді.
Назымдықы

Бірақ бұдан басқа да жол бар: D нүктесіне бағытталған қозғалыс. Бұл жағдайда Алиса түлкісінің жағдайы жақсарып, Базилио мысығының жағдайы нашарламайды. Егер Алиса түлкісі – табысты саудагер болса, онда ол Базилио мысығын А нүктесінен Е нүктесіне орын ауыстыруды сендіре алады. Сонымен қатар, бұл жағдайда Базилионың жағдайы нашарламайды, ал Алисаның әл-ауқаты анағұрлым көбееді.

Қортындыларын шығарайық. Егер барлық шығарылған өнімнің көлемі пайдаланушылардың арасында, біреуінің жағдайын жақсартатын немесе төмендетін себептерді туғызбайтын болса, онда өнімдердің таратылуы нәтижелі болады. 

Келісім-шарттардың қисығы. Парето бойынша болатын нәтижелік. Алиса мен Базилио арасындағы екі игілікті бөліп берудің мүмкін болатын көптеген нәтижелі жолдарын табу үшін, олардың парықсыздық қисықтарының өзара жанасуының барлық нүктелерін анықтау қажет. Оларды қосып, біз келісім-шарттар қисығын, немесе ОАОБ келісім қисығын аламыз (4-сурет).

Келісім-шарттар қисығы (contract curve) – бұл екі пайдаланушылардың арасында екі экономикалық игіліктерді бөлудің мүмкін болатын көптеген нәтижелі жолдарының көпшілігі. ОАОБ қисығы – игіліктердің бөлінулеріне сәйкес болатын нүктелер көпшілігі, олардан кейін өзара пайдалы алмастыру өзінің мәнін жоғалтады, өйткені бұдан кейін келешек өзара пайдалы келісімдер мүмкін болмайды. Осындай көптеген бөлінулерді Парето бойынша нәтижелі деп атайды, осы нәтижелік критерийін ұсынған итальян экономисті Вильфредо Парето (1848-1923) атымен аталған. Егер тауарларды бөлу кезінде, біреудің жағдайын жақсартуға, немесе төмендетуге себептер туғызбайтын кезде, бөлінулер Парето бойынша нәтижелі деп аталады. K, F, D, E нүктелері – Парето бойынша нәтижелі болып табылады. Айта кететін жай, осы нүктелердің әрқайсысы келісім-шарттар қисығында абсолютты түрде жоғары болмайды, тек біркелкі түрде ғана: тек келісім-шарттар қисығында жатпайтын нүткелерге ғана байланысты болып келеді. Сондықтан келісім-шарттарға бағытталған қозғалыс, күмәнсіз, жалпы әл-ауқатты жоғарлатады, ал келісім-шарттар қисығын жағалай өтетін қозғалыс тек қана келісім қатысушылары арасында жалпы әл-ауқатты қайта бөледі.

Келісім-шарттар сызығында бұдан бұрын алынған теңдік орындалады (2):
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мұндағы MRS – алмастырудың шектік нормасы (субституциялар),


       MRT – трансформацияның шектік нормасы.


Парето бойынша нәтижелікке жету үшін, алмастырудан пайда болатын қосымша табысты алудың кез келген мүмкіндіктерін жою қажет. Ал бұл, өз жағынан, алмастыруға қатысатын барлық пайдаланушылардың, бір тауарды екіншісімен алуыстыруының шектік нормалар теңдігін болжамдайды. Парықсыздық қисықтарының жанасуы ауыстырудың шектік нормалар теңдігін көрсетеді. Жалпы түрде бұл, ауыстырылатын тауарлар бағаларының арақатынасы келісімнің барлық қатысушыларына бірдей екендігін көрсетеді:
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Пайдаланушылар мүмкіндіктерінің қисығы. Парето бойынша нәтижелі болатын көптеген нүктелерге ие болғанда, біз пайдаланушылар мүмкіндіктерінің қисығын жасай аламыз, несе оны тағы басқаша да атайды, мүмкін болатын пайдалылықтар қисығы (utility possibility curve). Абциссалар осінде Алисаның пайдалылығын қояйық, ал ординаталар осінде – Базилионың пайдалылығын қояйық (5-суретті қара). Онда келісім-шарттар қисығы пайдаланушылар мүмкіндіктерінің қисығы ОБЕСКОА ретінде ұсыныла алады. ОБ нүктесі Алиса үшін максималды пайдалылықты көрсетеді, ал ОА нүктесі – Базилио үшін максималды пайдалылықты көрсетеді. А нүктесі пайдаланушылар мүмкіндіктер шекарасының ішіне түседі. Ол өнімнің нәтижесіз бөлінуін сипаттайды. Штрихталған кеңістік ішіндегі кез келген келісімдер жақтардың жағдайын жетілдіреді. Е нүктесіне бағытталған алмасу Алисаның жағдайын жақсартады, және де Базилионың жағдайын нашарлатпайды. F нүктесіне бағытталған қозғалыс Базилионың жағдайын жетілдіріп, Алисанығ жағдайын өзгеріссіз қалдырады. Сонымен, С нүктесіне жеткенде екеуінің де жағдайы жақсарады. 

N нүктесі екі кейіпкерлер үшін одан да жоғары пайдалылықты сипаттайды, бірақ игіліктердің берілген қорларына байланысты бұл нүкте біз үшін әлі қол жетпестік жағдайда болып отыр. Мұндай пайдалылық деңгейге, біз кейінірек, қол жетерлік жағдайда жетеміз, бірақ қазіргі жағдайда ол үшін қаржы жоқ.

Нәтижелік және әділдік. Экономикалық игіліктерді бөлудің нәтижелік мәселесі әділдік мәселесімен тығыз байланыста. Екі түсінік те тарихи болып табылады, олар қоғам дамуының әлеуметтік-экономикалық деңгейін көрсетеді. Бірақ, егер нәтижелік «тікелей» билеуші экономикалық қарым-қатынастармен байланысты болса, онда әділдік қоғамда билеушілік сипаттарға ие болатын институтционалды қарым-қатынастарды, дәстүрлерді, ұсыныстарды және т.б. көрсетеді. Қазіргі аралас экономикада үш негізгі қолайлы жолдар басыныңқы болып келеді: 1) классикалық либералды (либертаристік); 2) утилитарлы; 3) эгалитарлы.

Классикалық либерализм (либертаризм) тұлғаның қызығушылықтарынан пайда болады. Берілген теорияға байланысты, әрбір адам активты автономды қызметке дайын болады, өзінің таланттарын өз күшімен нәтижелі түрде іске асыра алады. Мұндай қолайлы жолмен қоғам, жеке адамдардың қарапайым жиынтығы болып сипатталады. Сондықтан ол өзінің, жеке адамдардан жекешеленетін мақсаттар мен ниеттерге ие болмау қажет. Жақсы қоғам – бұл жеке адамдарға өздерінің жеке қызығушылықтарын емін-еркін іске асыруға араласпайтын қоғам болып табылады. 

Үкімет, Конституциямен орнатылған, адамдардың құқықтарын қорғау үшін құрылған (біріншіден, жеке меншік және азаматтық бостандық құқықтарын қорғау үшін). Бұл функцияны орындай отырып (онымен шектеліп), үкімет ең жақсы түрде адамдарға қызмет етеді. Өйткені, жеке адамдар үшін – не жақсы, не жаманды анықтаудың объективты әдістері жоқ, және не жақсы мен жаманды жеке адамдар өз бетінше шеше алады да, өз ұнатқандарына байланысты не дұрыс, не керіс екендігін таба алады.

Классикалық либерализмнің координаттар жүйесіндегі бостандық –автономия мен тәуелсіздік синонимы болып табылады, ол адамдармен өз бетінше жеткізіледі, үкіметтің қатысуынсыз. Теңдік, нәтижелер теңдігі емес, мүмкіндіктер теңдігі ретінде танылады. Сондықтан әділдік нарықтың өзімен орнатылады, ал нәтижелік Парето бойынша нәтижелік түрінде түсініледі. Нәтижелік дегеніміз – қорлар, олар үшін ең жоғары бағаны төлей алатын тұлғаларға берілді деген сөз, және де оларды рационалды түрде қолдануын айтамыз.

Утилитаризмнің болжамы бойынша, қоғамның әл-ауқаты, барлық мүшелерінің жеке пайдалылықтардың функциялар соммасын сипаттайды. Мұндай «бақыт арифметикасы» жеке пайдалылықтарды қосу мүмкіндігінің болжамына негізделеді. Сондықтан әділдік, утилитаристтар көз қарастарына қарағанда, қоғамның барлық мүшелерінің жиынтық пайдалылықты максимализациялау мүмкін болатын кезде бар болады.

Егер үкімет қоғамдық әл-ауқатын ойласа, онда ол белгілі шектерде пайдалылық максимализациялау мақсатынмен қайта бөлуді іске асыруын қажет. Мұндай максимализациялау нарықпен автоматты түрде қамтамасыздандырылмайды. Негізінде, сол бір ақша сомасының пайдалылығы азаматтардың әртүрлі категорияларына әрқилы болып келді. Егер кемитін шектітк пайдалылықтың принципінен болжам жасасақ, онда бұл сомма кедей үшін үлкен пайдалылықты құрайды, бай адамға қарағанда. Бұдан мұндай қайта бөлудің мақсаттылығы түсінікті болады. Бірақ утилитаристтар айтқандары бойынша, мұндай қайта бөлу, өндірістің нәтижелігін айырықша төмендетуіне папрмайтын шекаралардан асырмау қажет. 

Эгалитаризм, керісінше, теңдік одан да кең шектерде қол жеткізерлік жағдай туғызады. Қоғамның барлық мүшелері бірдей мүмкіндіктеге ие болу мен бірге, біркелкі тең нәтижелерге ие болу қажет. Осымен, коллективизм идеалдарына жауапты болатын, ұлттың бірлігі мен жұымшылдығын қол жетерлік жағдайда болады. Сондықтан, цивилизация дамуының жетістіктеріне байланысты пайда болатын бірдей игіліктерге барлық мүшелері ие бола алуларына үкімет ұмтылу қажет. Жалпы пайдалылық мемтекетте тек борыш ретінде ғана емес, экономикалық саясаттың мақсатына да айналу керек. 

Эгалитаризмның ерекше түрі – қазіргі заман философы Дж. Роулздың еңбектерінде дамыған роулзиандық жол болып табылады. Роулз бойынша, қоғамның аз мөлшерде қамтамасыздандырылған мүшелерінің пайдалылығын максимализацияландыру қажет. Бұдан қоғам жалпы түрде ұтады.

Айта кететін жай, осы жолдардың барлығы нарықтық экономика шектерінде дамиды және оның негіздерін жоққа шығармайды. Эгалитаристтар толық теңдікті қажет етпейді, және қазіргі жағдайларда абсолютты теңдік қол жеткізбейді – ол тек нәтижеліктің тез төмендеуіне әкелуші еді. Сондықтан экономикалық теориясының барлық бағыттары, үлкен не кіші деңгей шеңберінде, экономикалық өсуінің талаптарыарасында компромисс іздеп, эәне де нәтижелік пен әділдік арасындағы теңдік шарттары арасындағы компромисс іздеуге тырысады.

Өндірістік мүмкіншіліктер қисығы

Жалпы тепе-теңдік теориясы бізге өндірістік мүмкіншіліктер қисығын жете түсінуге септігін тигізеді. Өндірістік мүмкіншіліктер кисығы (production possibility curve) -  бұл еңбек пен капиталдың белгіленген мәніндегі және технологиялар дамуының қалыптасқан деңгейіндегі екі тауардың барлық максималды мүмкін комбинацияларын көрсететін қисық. Екі қисық изокванталарының «Эджуорта қорабындағы» әрбір қиылысу нүктелері өндірістік мүмкіншіліктер қисығындағы нүктелерге сәйкес келеді (11-7 сурет). Біздің сабынға трансформациялануының шекті нормасы (marginal rate of transformation) жанаманың өндірістік мүмкіншіліктер қисығының сәйкес нүктесіне еңкею бұрышының тангенсіне тең. Мысалға, В нүктесі үшін біздің сабынға трансформациялануының шекті нормасы β бұрышының тангенсіне тең. Сабын өндірісінің артуына сәйкес (өндірістік мүмкіншіліктер қисығының бойымен) трансформацияланудың шекті нормасы артады. Бұл баламалы шығындардың артуын білдіреді, яғни ресурстардың біз өндірісінен сабын өндірісіне ауыстыру қиынға түседі.
MRTсб=-ΔБ/ ΔС                                                                                 (11.7)

сабын, бірлік
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Сурет 11-7. Өндірістік мүмкіншіліктер қисығы

Біздің сабынға трансформациялануының шекті нормасы сабынның қосымша бірлігін шығару үшін біздің қандай көлемінен бас тартуға мәжбүр болатынын білдіреді. Егер сабынның шекті шығындары біздің қосымша бірлігінен бас тартуды білдірсе, онда         МСс = -ΔБ, ал біздің шекті шығындары сабынның қосымша бірлігінен бас тартуды білдірсе, онда МСб = -ΔС.

Осы мәндерді 11-7 формуласына салу арқылы келесідей теңдік алуға болады

MRTсб= -ΔБ /ΔC= -MCм / MCб                                                             ( 11.8)
Шығарылым тиімділігі

Шығарылым тиімді болады, егер ол біруақытта тұтынушылар пайдалылығын максималдайтын және қолда бар ресурстардан (яғни өндірістік мүмкіншіліктер шекарасында жатса) аспайтын болса. Яғни, өндірістік мүмкіншіліктер шекарасы және қажеттіліктердің қанағаттандырылуының максималды мүмкін деңгейін бейнелейтін немқұрайлылық қисығының  тек қана бір ортақ нүктесі болады, ол жанасу нүктесі (11-8 сурет). Бұл нүктеде алмастырудың шекті нормасы (субституцияның) трансформацияланудың шекті нормасына тең болады. 

MRS=MRT







(11.9)
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Сурет 11-8. Шығарылым тиімділігі

MRSсб = Рм / Рс (сур. 11-4), ал MRTсб = МСс / МСб (11.8) болғандықтан,шығарылым тиімділігі бағаларға қандайда бір талаптар белгілейтіні туралы қорытынды жасауға болады.  Олар біруақытта тұтынушы үшін шекті пайдалылықты және өндірушінің шекті шығындарын  көрсету керек. Тек қана таза бәсеке жағдайында ғана бағалар бұл талаптарға сай келеді.

11.4 Жалпы тепе-теңдік және әл-ауқаттылық экономикасы

Жалпы тепе-теңдік теориясы кең қолданысқа ие. Ол экономика тиімділігін немесе тиімсіздігін талдау үшін қолданылады. Алайда маңызды рольді ол әл-ауқаттылық экономикасы саласындағы саясаттың ғылыми негіздерін анықтауда қолданылады. 

Әл-ауқаттылықты бағалаудың критерилері. Әл-ауқаттылық динамикасын бағалаудың әртүрлі критерилері бар. Солардың бірі В.Парето критериімен біз жоғарыда танысқан едік. Парето критерийі тұлғаның немесе индивидтің жеке бас құндылықтарына сүйенеді. Оның ойынша, әр адам басқаларға қарағанда өзінің әл-ауқаттылық жағдайын дұрыс бағалай алады. Бұдан жеке адамдардың әл-ауқаттылық жағдайын салыстыру мүмкін еместігі шығады. Сондықтан қоғам әл-ауқаттылығы қосынды ретінде анықталуы мүмкін емес, ол қоғамның барлық мүшелерінің «бақыт сомасы» болып табылмайды.

Жеке бас пайдалылықтарын салыстырудан бас тарту Паретоны жалғыз қоғамдық оптимумның бар болуына қарсы шығуына әкеледі. Оның орнына біздің алдымыздан бір-бірімен салыстыруға келмейтін оптимумдардың шексіз көп саны ашылады. 

11-5 суретіне қайтып оралсақ, Паретоның ойынша А нүктесінен К нүктесіне жылжу экономикалық тиімсіз. Шын мәнінде солай ма?

30-шы жылдары Н.Калдор мен Дж.Хикс басқа критерий ұсынған еді: әл-ауқаттылық артады егер ұтқан адамдар өздерінің табыстарын жеңілгендердің залалдарынан жоғары бағаласа.

Біздің мысалда К нүктесіне жету Базилиомен Кб нүктесіндегі максимуммен бағаланады. Ол Алисаға осындай көлемді төлеуге дайын. Ал Алисаның жоғалтулары КА –дан (Базилионың К нүктесіне жылжуына жол бермеу үшін Алисаның шығындауы мүмкін көлем) аспайды. Егер КБ>КА болса, онда Калдор-Хикс критерийіне сәйкес өзгертулер тиімді. Осы критерийге байланысты компенсациялық төлемдер болуы мүмкін, бірақ міндетті емес екендігін, яғни мүмкін сипатта екендігін айта кеткен жөн. 

Т.Ситовский Калдор-Хикс критерийінің ішкі қарама-қайшылығына көңіл бөлген болатын. 11-9а суретін қарастырайық. А нүктесінен В нүктесіне дейінгі қозғалыс Калдор-Хикс критерийі бойынша   әл-ауқаттылық жағдайын жақсартады,  өйткені, А нүктесі SS’ тұтынушылық мүмкіншіліктер  қисығының ішінде орналасқан және онда В нүктесі орналасқан. Алайда Калдор-хикс  ойынша В нүктесінен А нүктесіне дейінгі қозғалыста тиімді, себебі, В нүктесі А нүктесі арқылы өтетін ТТ’ тұтынушылық мүмкіншіліктер қисығының ішінде орналасқан. Осыдан келесідей тұжырым шығаруға болады, егер тұтынушылық мүмкіншіліктер қисықтары қиылысатын болса, онда Калдор-Хикс критерийі нақты нәтиже бермейді. Сондықтан Т.Ситовски екілік критерийін ұсынады, оның мәні келесіде: бірінші кезекте,  бірінші нүктеден екінші нүктеге дейінгі қозғалыс Калдор-Хикс критерийіне сәйкес жағдайды жақсартатынына көз жеткізуіміз керек; ал екіншіден, Калдор-Хикс критерийіне сәйкес кері қозғалыс, яғни екінші нүктеден бірінші нүктеге дейінгі, жағдайды жақсартпайтынын тексеру қажет. Осы екі шарт орындалған жағдайда ғана әл-ауқаттылық артады.

Дегенменде, Т.Ситовскидің критериіде Калдор-Хикспен шешілмеген проблеманы шешпейді. 
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Сурет 11-9. Әл-ауқаттылықты бағалау критерийлері: Т.Ситовски және А.Бергсон

Әл-ауқаттылықты бағалау критерийлерін анықтау өте өзекті мәселе болып табылады. Дегенменде қазіргі жағдайдағы даму деңгейіндегі бұл теория, экономикалық тиімді шешімдер қабылдау жолдарын жеңілдету үшін, қайтабөлу шығындарын және компенсациялық төлемдер сомын анықтай алады.

Монополия байланысты тиімділік жоғалтулары.
Егер біз өндірісі монополияланған деп алсақ, онда қалай сабын сол беті таза бәсеке жағдайында өндіріледі. Бұл, Рб > MRб=MCб дегенді білдіреді, сондай-ақ Рс=MRc=MCc. Бір теңдікті екіншісіне бөлу арқылы, келесіні аламыз:

Рб / Рс > МСб / МСс немесе Рб/Рс > MRTсб.

Тұтынушылар нарық бағаларын басшылыққа алғандықтан, олар монополияланған тауардың бағасы өскен кезде оның тұтыну көлемін азайтады.

Тепе-теңдік жағдайында әрбір тұтынушы үшін келесі теңдік орындалады:

Рб / Рс = MRScб
Сәйкесінше, MRScб>MRTсб. Монополияланған өндірісінен босаған ресурстар сабын өндірісіне көшеді. Бұл сабын өндірісінің қайтаөндірісіне және оның бағасының төмендеуіне әкеледі. Яғни, монополиялардың бар болуы бағаларды бұрмалайды, біріншіден, монополияланған өндірісте; екіншіден, барлық басқа салаларда.
Жалпы тепе-теңдік және салықтар.
Салықтарда жалпы тепе-теідікті өзгертеді, себебі олар бағалардың тепе-теңдік жағдайынан ауытқууна әсер етеді. Бұл бір жағынан өндірушіге (өндіріс стимулдарын төмендету арқылы) , екінші жағынан тұтынушының таңдауына әсер етеді. Тұтынушылар салық жүктемесін төмендету үшін алмастыру-тауарларын қолданады. Бір-бірін алмастыру әсерінің  артуы жалпы сұраныстағы бұрмалаушылықтарға сонымен қоса тиімділікті жоғалтуларға әкеледі.

Мысалға, сабынды тұтынуға 25 пайыздық салық салынады, ал бізді қолдануға салық салынбайды. Егер салықты сатушылар төлесе, онда таза бағасының мәні нарықтық бағадан салық сомасын алып тастағанға тең болады:

Рр= Pt (1-t),

мұндағы, Рр – таза баға;

Рt – салық қосылған сату бағасы;

t – бағаға қосылған салық мөлшері (%). бұл жағдайда 0,25 тең.

Осыдан шығатыны (Pt - Pp) – әрбір сабын данасынан төленетін салық көлемі.

Сатып алушылар үшін 

Рб/Pt = MRSсб.
Бірақта өндірушілер бөлшек бағаға емес, нақты қолға алатын бағаға, яғни Рр бағыт алады. Сәйкесінше, сатушылар үшін

Рб/Рр=MRTсб.

Бірақ Pt >Pp болғандықтан,  MRSсб < MRTсб. Осыдан шығатыны, қоғам тиімділік жоғалтуларын шегуде, және салық Парето бойынша оптимумға жетуге кедергі етуде.
Квазиоптимум. Нақты өмірде жоғарыда қарастырылған екі жағдайда кездеседі. Егер біз өндірісі монополияланған болса, ал сабын өндірісі ондай болмаса, онда салық саясатына өзгерістер енгізу арқылы жоғалған тепе-теңдікте қайта қалпына келтіруге болады. Егер салық арқылы сабын бағасын көтеру мүмкін болса, онда бұл салаға тартылатын қосымша ресурстардың ағыны тоқтауы мүмкін, сондай-ақ монополия басшылық ететін салаға деген қысым көрсету жағдайы орнауы мүмкін. Жалпы тепетеңдік жаңа деңгейде орнауы мүмкін, яғни квазиоптимум деңгейінде (second best). Квазиоптимум теориясы бойынша егер бір салада (немесе салалар тобында) бұрмалаушылықтар жойылуы мүмкін болмаған жағдайда  экономиканы жалпы түзету үшін  басқа саладағы (немесе салалар тобында) максимум тиімділікке қолжеткізуден бас тарту тиімдірек болып саналады.

Осындай тәсіл нарықтың «сәтсіздігі» (фиаско) жаңа жақтан қарауға мүмкіндік береді. Олар еркін нарықтағы сатушылар мен сатып алушылар арасындағы айырбас шығарылымның максимум тиімділігін ескермеген жағдайда пайда болады. Сондай-ақ олар жеке шекті шығындар (табыстар) қоғамның шекті шығындарымен (табыстарымен) сәйкес болмаған жағдайда орын алуы мүмкін.

Мұндай жағдай жағымсыз (немесе жағымды) сыртқы әсерлер пайда болғанда, қоғамдық игіліктер шығарылғанда және т.б. жағдайларда орнауы мүмкін.
Сыртқы әсерлер. Коуз теоремасы.

Сыртқы әсерлер, экстерналийлер (externalities) – бағаларда өз көрінісін ала алмаған нарықтық келісімдердің табыстары немесе шығындары. Оларды «сыртқы» деп аталу себептері, берілген операцияда қатысатын экономикалық агенттерге байланысты ғана емес, сонымен қатар үшінші тұлғаларға да байланысты болады. Олар өндіріс және тауарлар мен қызметтерді қолдану нәтижесінде де пайда болады.

Сыртқы әсерлер оң және теріс болып бөлінеді. Теріс әсерлер шығындармен, оң әсерлер – үшінші тұлғаларға арналған табыстармен байланысты болады. Сонымен, сыртқы әсерлер – әлеуметтік шығындар (табыстар) және жеке шығындар (табыстар) айырмашылығын көрсетеді.

MSC = MPC + MEC,




     (1)

мұндағы MSC – шектік қоғамдық шығындар (marginal social cost);


     MPC – шектік жеке шығындар (marginal private cost);


     МЕС – шектік сыртқы шығындар (marginal external cost).
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1-сурет. Теріс сыртқы әсер.

Теріс сыртқы әсердің (negative externality) пайда болу себебі, егер бір экономикалық агенттің қызметі басқалардың шығындарына себеп болады. Мысал келтіріп көрсетейік. Целлюлозалық-қағаздық комбинат жеткілікті жақсы тазартылмаған суды өзенге түсіруді іске асырды.Айталық, қарқынды судың түсірілуі өндірістің көлеміне пропорционалды болып келеді. Яғни, өндірістің өсу ретімен, қоршаған ортаның ластану көлемі де өседі. Целлюлозалық-қағаздық комбинат судың толық тазартылуын іске асырмағандықтан, оның шектік жеке шығындары – шектік қоғамдық шығындардан төмен болады, өйткені ол тазарту құрылғыларды құруға жұмсалатын шығындарды кіргізбейді. Оның нәтижесінде шығарылатын өнімнің саны - өнім шығарудың әсерлі көлемінен асады (1-сурет). Тазарту құрылғылары болмаған уақытта, шығарылатын өнімнің саны, Р1 бағасы бар кезінде Q1 тонна қағаз шығарады. Нарықтық тепе-теңдік Е1 нүктесінде орнатылады, бұл нүктедегі ұсыныс, МРС-тің шектік жеке шығындарына тең болады, сонымен қатар, MSB-дің шектік қоғамдық табыстарына тең болатын сұраныс қисығымен қиылысады, яғни МРС= MSB.

Сонымен қатар, шектік жеке шығындарды шектік сыртқы шығындарға қосқанда, олар шектік әлеуметтік шығындар соммасына тең болады. Егер сыртқы шығындарды ішкі шығындарға ауыстыра алатын болсақ, онда Р2 бағаның өсуі кезінде өнімді шығарудың әсерлі көлемі Q2-ге дейін азаюшы еді. Е2 нүктесінде шектік қоғамдық табыстар, шектік қоғамдық шығындарға тең болушы еді: МРС= MSB.

Және Е2 нүктесінде қоршаған ортаның ластану салдары толығымен жойылмайтынына көңіл аударайық (өйткені біздің жағдайымызда қарқынды суды шығаруы өндірістің көлеміне тең, ал целлюлозалық-қағаздық комбинаттың өндіріс көлемі Q2 нүктесінде нольге тең бола қоймайды). Бірақ ластанудың зияны елеулі түрде азаяды. АЕ1Е2 үшбұрыштың ауданы нәтижеліктің шығындарын көрсетеді, бұл шығындар, шектік жеке шығындардың шектік әлеуметтік шығындардан аз болуымен байланысты болады. Бұдан, теріс сыртқы әсердің бар болуы, әсерлі көлеммен салыстырғанда экономикалық игілікті сатуға және сатып алуға мүмкіндік береді, яғни теріс сыртқы әсерлері бар тауарлар мен қызметтерді қайта өндіру орын алады.
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2-сурет. Оң сыртқы әсер.

Оң сыртқы әсердің (positive externality) пайда болатын жағдайы, егер бір экономикалық агенттің қызметі басқаларға табыс әкелгенде.

MSB = MPB + MEB, 




      (2)

мұндағы MSВ – шектік қоғамдық табыстар (marginal social benefit);


     MPB – шектік жеке табыстар (marginal private benefit);

     МЕB – шектік сыртқы табыстар (marginal external benefit).
Білімнің дамуы оң сыртқы әсерге жетудің ең жақсы мысалы болып келеді. Қоғамның әр мүшесі, оның отандастары жақсы бірім алғаннан ұтады. Бірақ әрқайсымыз, білімді алуға шешімді қабылдағанда, қоғамның жалпы түрде алатын табыстары туралы ойланбаймыз. Шешімді қабылдағанда, рационалды қолданушы жақсы білім алуға жұмсалатын шығындармен нәтижесінде алатын табыстармен өзара қатынастарын салыстырады. Адам капиталына жұмсаталын инвестициялар қоғамға байланысты үйлесімді инвестициялардан төмен болатыны ғажап емес (2-сурет). Е1 нарықтық тепе-теңдік шектік әлеуметтік шығындар мен шектік жеке табыстардың қиылысу нүктесінде орнатылады: МРВ = МSС.

Сонымен бірге шектік сыртқы табыстардың мөлшеріне сай шектік әлеуметтік табыстар шектік жеке табыстардан көп болады. Сондықтан қоғамға үйлесімді болатын тепе-теңдік шектік әлеуметтік табыстар мен шығындардың қиылысу нүктесінде жетеді, яғни Е2 нүктесінде. Нәтижелік АЕ1Е2 үшбұрыш ауданында өседі. Яғни, оң сыртқы әсердің бар болуы, әсерлі көлеммен салыстырғанда экономикалық игілікті сатуға және сатып алуға аз мөлшердегі мүмкіндік береді, яғни оң сыртқы әсерлері бар тауарлар мен қызметтерді жеткіліксіз өндіру орын алады.

Түзету салықтары мен жәрдем ақшалар. Теріс сыртқы әсерлері бар тауарлар мен қызметтердің артық өңдіруін азайту және оң сыртқы әсерлері бар тауарлар мен қызметтердің жеткіліксіз өндіруін толықтыру үшін сыртқы әсерлерді ішкі әсерлерге өзгерту қажет. Сыртқы әсерлердің ішкі әсерлерге ауысуы (internalization of an externality) шектік шығындарды (сәйкесінше табыстарды) шектік әлеуметтік шығындарға (табыстарға) жуықтау жолымен іске асыруға болады. Берілген мәселені шешу мақсатында А.С.Пигу түзету салықтар мен жәрдем ақшаларды ұсынды.

Түзету салығы (corrective tax) – бұл экономикалық игіліктерді шығару салығы, оң сыртқы әсерлермен мінезделіп, шектік жеке шығындарды шектік қоғамдық шығындар деңгейіне дейін өсіреді. Біздің мысалымызда, целлюлозалық-қағаздық комбинат салығы (tax–Т), Т =МЕС шектік сыртқы шығындарға тең болатын салық, нарықтық тепе-теңдікті нәтижелік тепе-теңдікке жақындатушы еді:

MSB = MSC.

Түзету жәрдем ақша (corrective subsidy) – бұл өндірушілер немесе экономикалық игілік пайдаланушылар жәрдем ақшасы, оң сыртқы әсерлермен мінезделіп, шектік жеке табыстарды шектік қоғамдық табыстарға жақындатуға мүмкіндік береді.

Білім беру жағдайындағы түзету жәрдем ақшасы, шектік сыртқы табыстарға (S = МЕВ) тең болып, студенттерге ұсынылса, онда білім беру мекемелер ұсынатын қызметтерге деген сұраныстарын мына мөлшерлі деңгейге дейін көтеруші еді: MSB = MSC.

Түзету салықтар мен жәрдем ақшалар сыртқы әсерлердің бар болуына байланысты мәселелерді толығымен шеше алмайды. Біріншіден, нақты тәжірибе жүзінде шектік шығындар мен табыстарды есептеп алу қиынға түседі. Екіншіден, зиянның өлшемдері заңды және саяси пікірталастар кезінде шамамен анықталады. Сонымен, маңызды жағдай болып келетін, бұл теріс сыртқы әсерлермен мінезделетін игіліктерді ұсынатын өндірушілер төлейтін түзету салықтар болып табылада да, қойылған мақсатқа үнемі жете қоймайды. Осының барлығы мәселені шешу мақсатында жаңа жолдарын табу мүмкіндіктері, түзету салықтар мен жәрдем ақшаның сынауын алдын алды. Олар, ең біріншіден Р.Коуздың жұмыстарымен байланысты болып келеді.

Коуз теоремасы. Р.Коуздың айтуы бойынша, қарастырылатын мәселе екі жүзді немесе өзара міндетті мінездемеге ие болады: «В-ға зиян келтірмеу үшін біз А-ға зиян келтіреміз. Нақты шешімді қажет ететін сұрақ, бұл В-ға А-ның зиян келтіруіне рұқсат беру қажет пе, немесе А-ға В-ның зиян келтіруіне рұқсат беру қажет пе? Нақты мәселе, бұл маңызды зиянды болдырмау».

Жауапты біз лезде таба алмаймыз, тек нәтижесінде қандай құндылыққа ие болып анықтағаннан кейін ғана, немесе оған жету үшін пида қылуға пайдалынғанның құндылығын анықтап алғаннан кейін жауапты таба аламыз. Сонымен, А.С.Пигудың ұсынылған шешімі балама шығындар концепциясын ұстанбайды және факторларды құқықтық құбылыстар сияқты емес, заттық құбылыстар ретінде қарастырады.

Әлеуметтік шығындар мәселесін талдау Коузды, Дж.Стиглер атағандай «Коуз теоремасы» тұжырымына әкелді (Coase theorem). Оның мәні, егер барлық жақтардың құқық меншіктері нақты түрде анықталса, ал трансакциялық шығындар нольге тең болса, соңғы нәтиже (өндірістің құндылығын максимизациялайтын) меншік құқығын бөлудегі өзгерістерден тәуелсіз болады (табыс әсерінен көңіл аударсақ). Осы ойын Дж.Стиглер келесі түрде айтты: «... Мүлдем бәсеке шарттарына сай жеке және әлеуметтік шығындар бір-біріне тең». 

Теріс сыртқы әсерлермен келтірілген зиянға байланысты жауапкершілігі құрамына кіретін баға қалыптасу жүйесін, ондай жауапкершілігі жоқ баға қалыптасу жүйесімен салыстыруы Р.Коузды парадокстік шешімге әкелді, оған байланысты егер қатысушылар өздері келісе алса және мұндай келісімдердің шығындары өте аз болса (трансакциялық шығындар нольге тең), онда екі жағдайда да мүлдем бәсеке шарттарына сай өндіріс құндылығын максимизацияландыратын максималды мүмкін болатын нәтижеге жетеді.

Р.Коуз келесі мысалды келтіреді. Егіншілік ферма және мал шаруашылығымен айналысатын ранчо көршілес орналасқан: егінші егін өсіреді, мал өсіруші малмен айналысады, ал өсіріліп жатқан мал көрші егісті таптап, жеп қояды. Экстернальдық әсердің мысалы көрінеді. Бірақ, Р.Коуздың айтуы бойынша, бұл мәселені мемлекеттік қатысуынсыз шешуге де болады.

Егер мал өсіруші келтірілген зиянға байланысты жауапкершілігін мойындаса, онда бұл мәселені шешудің екі жолы бар: «Не мал өсіруші егіншіге өңделмеген жер үшін төлейді, немесе ол өзі жерді жалға алады, не өңделмеген жер үшін егіншінің төлегенінен (егер егінші жерді жалдап отырса) сәл көбіректеу төлейді, бірақ соңғы нәтиже өндірістің құндылығын максимизациялауды білдіретін болады».

Егер келтірілген зиянға байланысты жауапкершілікті ешкім мойындамаса, қорлардың орналастыруы сол қалпында қалады. Айырмашылығы тек қана төлемдерді егіншінің өзі төлейтіндігінде. Бірақ «соңғы нәтиже құқықтық көзқарасқа байланысты болмайды, егер бағалық жүйе шығынсыз іске асады деп болжамданатын болса». Нольдік трансакциялық шығындар кезінде егіншіде де, мал өсірушіде де өндірістің құндылығын көтеруге ынталану себептері болады, өйткені бұл жағдайда олардың әрқайсысы табыстың артуына ие болады. Бірақ трансакциялық шығындарды есептеу кезінде күткен нәтижеге жете алмау мүмкіндігі де бар. Мұның себебі, қажетті ақпаратты алу бағасының жоғары болуы, келісімдерді жүргізу мен сот істеріне жұмсалатын шығындар өзара келісімнің табыстарынан асып кетеді. Сонымен қатар, зиянды бағалау кезінде тұтынушылық ерекшеліктердегі маңызды айырмашылықтардың бар болуын жоя алмаймыз (мысалы, бір адам зиян бағалауын екіншісіне қарағанда жоғары бағалайды). Барлық айырмашылықтарды ескеру үшін Коуз теоремасында табыс әсеріне байланысты кейіннен қосымша түсінік енгізілген болатын.

Эксперименттік зерттеулерге байланысты, Коуз теоремасы келісімнің шектелген қатысушылар санына ғана дұрыс болып келеді (екі-үш). Қатысушылардың саны көбее бастағанда, кенеттен трансакциялық шығындар өсіп, және де олардың нольдік мәні туралы алғышарты түзу болып саналмайды.

Коуз теоремасы трансакциялық шығындар мәнін «қарама-қайшыдан» есептейтіні қызық мәселе болып келеді. Нақты жағдайда олар үлкен рольді атқарады, айта кететін жай, классикалық емес экономикалық теория оларды жақын арада ғана байқайтын болды.

Қоршаған ортаның ластануымен күресу. Коуз теоремасы қоршаған ортаның ластануымен күресудің дұрыс стратегиясын өңдеп алуға көмектеседі.

Қоршаған ортаның ластануын бақылау саласындағы нәтижелі саясат – бұл іске асыруға қажетті шектік қоғамдық шығындарды шектік қоғамдық табыстарды бақылаумен үйлестіруге мүмкіндік беретін саясат боылп табылады. МSВ – шектік қоғамдық табыстардың қисығы МSС – шектік қоғамдық шығындар қисығымен қиылысуы берілген қоғамға байланысты нәтижелі болатын зиянды заттардың деңгейін анықтауға мүмкіндік береді (3-сурет). Қоршаған ортаны ластайтын заттар пайызы азайған сайын, шектік әлеуметтік шығындар кенеттен өсіп, сондықтан әрбір қосымша азаю пайызы қымбатқа түседі.
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3-сурет. Ластау заттардың нәтижелі деңгейінің анықталуы.

Қоршаған орта зиянды заттармен ластануын азайтудың негізгі үш жолы бар: 1)  зиянды заттардың стандарты немесе мөлшерін белгілеу; 2) зиянды заттар үшін төлемдерді енгізу; 3) зиянды заттарды шығаруға уақытша рұқсаттамаларды сату.

Зиянды заттар бойынша стандарттар (emissions standarts) – бұл заңмен белгіленген өндірістік қалдықтардағы зиянды заттардың концентрация шектері.

Мұндай стандарттар көптеген елдерде қабылданған. Мысалы, АҚШ-та олардың орындалуын қоршаған ортаны қорғау Басқармасы қадағалайды. Үкімет органдарымен орнатылған стандарттардан тыс шығу нәтижесінде үлкен штраф төлейді немесе қылмыстық жазаға тартылады.

Бірақ стандарттарды орнату тәжірибесі өзінің кемшіліктеріне де ие болып отыр. Ең бастысы, олар белгілі шектерде зиянды заттарды ақысыз түрде тастауға рұқсат береді. Елдің ішінде бірдей нормалар орнатылғанда, әртүрлі аймақтардың экологиялық мәселерінің әрқилы дәрежелігі ескерілмейді, және де кейбір фирмалардың шектік жеке шығындардың ерекше айырмашылықтары да ескерілмейді. Сондықтан ластанудың бірдей деңгейіне жетуімен байланысты болатын шығындар, жалпы түрде қоғамның және кейбір фирмалардың маңызды шығындарына әкеп соғады, өйткені жеке секторда бар салыстырмалы артықшылықтар ескерілмейді. Сонымен қатар, өте маңызды болып келетін жағдай, стандарттар ластанудың бар деңгейін азайтуға өндірушілерді ынталандырмайды.

Ластану заттар үшін төленетін төлем өте иілімді болып келеді. Ластану заттар үшін төленетін төлем – бұл фирмадан қоршаған ортаны ластайтын заттардың әрбір бірлігі үшін алынатын төлем. Мұндай жүйе зиянды заттардың жалпы көлемін азайтуға мүмкіндік туғызады, ол туралы ФГР-дағы осы жүйені қолдануынан көре аламыз. Бірақ бұл жүйені ұстанғанда, ластану стандарттары бұзылмайды деген сенімділік жоқ.
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4-сурет. Қоршаған ортаны ластауға байланысты құқықтар: «жасылдардың» қозғалу ролі.

Кейінгі кезде қоршағар ортаны ластанумен күресудің жаңа әдістері кең таралуда. Олардың ішінде өзгеше форма бар, ол – қоршаған ортаны ластауға байланысты құқықтар сату. Берілген салада рұқсат берілетін зиянды заттар көлемін мемлекет анықтап, оны лицензиялар түрінде аукционнан сатады. Айталық, мемлекет зиянды заттардың көлемін 1500-нан 1000 кг-ға дейін қысқартқысы келсе, онда мемлекет 1500 лицензияларды емес, 1000 данасын ғана сатады, олардың әрқайсысы 1 кг. зиянды заттарды шығаруға құқық береді (4-сурет). Ұсыныс мүлдем иілімді болмағандықтан, тепе-теңдік Е нүктесінде ғана орнатылады. Бұл жағдайда 1 кг. зиянды заттарды шығаруға құқық беретін бір лицензияның құны күніне 100 мың сомға тең болады. Егер қоршаған ортаны қорғаудың жергілікті қоғамы («жасылдар») облыстағы экологиялық жағдайын жақсартамыз десе, олар бұл лицензияларды сатып алуы мүмкін, оларды қолданудан шығарып тастау мақсатында. Егер бұл бөлік 100 лицензиядан тұратын болса, онда бір лицензияның бағасы 120 мың сомға дейін өседі. Яғни, ластануға құқықтарды сату – елдегі экологиялық жағдайды жақсартуға байланысты күрестің иілімді құралы болып табылады.
                     15 – Тақырып. Қоғамдық игіліктер.

                     Нарықтық экономикадағы мемлекеттің рөлі.

1. Нарықтың «сәтсіздігі». Нарықтық экономикадағы мемлекеттің рөлі
2. Қоғамдық игіліктер.
3. Билетсіздік мәселесі.

1. Нарықтың «сәтсіздігі». Нарықтық экономикадағы мемлекеттің рөлі
Нарықтық механизмнің «сәтсіздігінің» бірнеше себебін көрсетеміз.

Біріншіден, мулдем жетілген бәсекелестік нарығы таза түрінде болмайды. Жеке алған салалардағы монополиялық биліктің зияны нарықтық әдістермен жоюға мүмкін емес. 

Екіншіден, жетілген бәсекелестік жағдайдың туындауы өндіріс пен қолданыста зиянды әсерлерді қалыптастырудан сақтамайды, сондықтан тиімділік бұзылады. 

Үшіншіден, экономикалық тиімділіктің жетістігі табыстардың әділетті бөлінуге кепілдік бере алмайды. Нарықтық механизді мүліктік қабаттасуды тереңдетеді. 

Төртіншіден, қоғам тұтынушылардың арасына бөлінудің тиімділігі мүмкін жекеменшік игіліктер арқылы ғана өмір сүре алмайды. Нарық қоғамдық игіліктердің өндірісін қамтамасыз етуге  қабілетті емес.

Бесіншіден, фирма мен тұтынушылардың оңтайлы мінез-құлығың туындауы үшін нарықтық қатынастардың әр қатысушы туралы толық ақпараттандырылған болу керек. Іс тәжірибенің көрсетуі бойынша мұндай ақпаратты беру мәселені нарық шеше алмайды. 

Алтыншыдан, мемлекеттік ықпалынан айырылған нарық тұрақты экономикалық дамудың бұзылуына, ресурстардың  дұрыс пайдаланбауына, бағалардың аяқ астынан өзгеруіне әкеледі.

Жетіншіден, нарықтағы бәсекелестік түйінді ғылыми зерттеулерге ынталарын тудырмайды. 

Нарыктың «сәтсіздігі» (market failures) - бұл  ресурстарды тиімді қолдануды нарық қамтамасыз ете алмайтын жағдай.

Негізінде нарықтың «сәтсіздігі» туралы 4 қолайсыз жағдайды көрсетеді:
1. монополия;
2. жетілдірілмеген (ассиметриялық) ақпарат;
3. сыртқы әсерлер;
4. қоғамдық игіліктер.
Аталған барлық жағдайларда мемлекет көмекке келеді. Мемлекет осы жағдайларды шешуге тырысады: антимонополиялық саясатты, әлеуметтік сақтандыруды іске асыра отырып, жағымсыз сыртқы әсері бар  өндіріске шек қойып, сонымен қатар жағымды сыртқы әсері бар өндірісті және осындай өндірістен шыққан экономикалық игіліктерді  қолдануды ынталандырып.

Бұл мемлекет қызметінің бағыттары мемлекеттің нарықтық экономикаға араласыуының ең төменгі сатысын құрайды. Алайда казіргі кезде мемлекеттің экономикалық функциялары анағұрлым кең болып келеді. Олардың ішіне инфрақұрылымның дамуы, мектепте оқуға байланысты дотациялар, жұмыссыздыққа байланысты жәрдемақылар, зейнетақы мен қоғамдагы жағдайлары төмендер үшін жәрдемақы түрлері. Осылардың жартысы ғана қоғамдағы таза игіліктерге жатады. Олардың көбісі ұжым болып емес, жеке дара қолданылады.

Дегенімен қазіргі заманда барлық дымыған мемлекеттердің жалпы ұлттық өніміндегі мемлекеттік шығындар құрастырған бөлігінің өсу тенденциясы бар. Сонымен қатар мемлекет инфляцияға қарсы және антимонополиялық саясатты жүргізеді және жұмыссыздықты неғұрлым азайтуға тырысады.

Мемлекет аппарат екі бір-бірімен байланысты мәселені шешуге тырысқан: нарықтың жақсы жұмысын қамтамасыз ету және әлуметтік –экономикалық  мәселелерді шешу (немесе жұмсарту). Мемлекет секторының ұлғаюы және  нарықтық экономикалық жағдайда мемлекеттік түзетулер шексіз болып қалуы мүмкін емес. Нарықтық экономика мемлекеттің функцияларына шектер қояды.

Ең бастысы мемлекет тарапынан нарықтық механизмнің жойылуына әкеліп соғатын әрекеттердің болмауы тиіс. Оған карағанда жанама түзетулер тиімдірек әсер етеді. Сондықтан мемлекет түзетулері нарықтың күшін алмастырмау қажет, керісінше нарық күшін әлсіретіп немесе жоғарылатып отыруы керек. Экономикалық түзетулердің бір-біріне қарама-қайшы екенін есте сақтау қажет.

Қысқа мерзімді пайдалар ұзақ мерзімді жоғалтуларға әкеліп соғуы мүмкін.

Сонымен бірге экономикалық өлшемдерді қолданғанда, көбісінің қарама-қайшы екенін ұмытпау керек. Тура және жанама әкімшілік тәсілдерінің қимылының сферасын қатаң түрде анықталуы тиіс. Экономиканы мемлекеттендіру тендециясы жалғыз болмауы қажет. Уақыт өте келе мемлекет тарапынан экономиканы жекешелендіру белсенді қадамдар жасалып тұруы керек. 

Мемлекет меншігінен шығудың әр түрлі тәсілдері бар. Ең алдымен бұл бәсекелесті мадақтау және нарықты либерализациялау, салаға ену кедергілерінің төмендеуі, белсенді антимонополиялық саясат. Тиімді іс-шаралар болып аралас кәсіпкерлікті ынталандыру жатады. Ақырында қатты іс-шараларға мемлекеттің меншігін ұлт иелігінен алу және жекешелендіру процесін дамыту жатады. 

2. Қоғамдық игіліктер

Таза қоғамдық игіліктер (pure public good) - бұл адамдардың осы игілікке  төлегеніне немесе төлемегеніне қарамастан  ұжымдық қолданылатын өнімдер. Таза қоғамдық өнімдерге тән екі қасиет бар, олар: талғаулықсыздық және шектеусіздік. Мысалға, ұлттық қорғаныс, қоғамдық тәртіпті қамтамасыз ету, радиостанциялардың жұмыс істеуі, маяктар осындай қасиетке ие.


Қолданыстағы талғаусыздық қасиеті - игілікті бір адамның қолдануы игіліктің бұл түрінің екінші адамға қолжетімділігін азайтпайды. Бұндай игіліктер басекелестікке қабілетсіз, себебі, қосымша қолданудың шекті шығыны нөлге тең.


Қолданыстағы шектеусіздік қасиеті – бұл, бірде – бір адам бұл игілікке бола шығындалмаса да  бұл адамға осы игілікті қолдануға шектеу қойылмайды. Таза қоғамдық игіліктердің озіне тән қолайлы сыртқы әсері бар: бір адам осы игілікті қолдана бастаса басқаларға да қолжетімді болады. Төлегісі келмейтін немесе төлене алмайтын тұтынушылар таза қоғамдық игіліктерді қолданудан қалмайды.


Таза қоғамдық игіліктердің ерекшелігін тереңірек түсіну үшін – оны таза жеке игіліктермен салыстырайық. Таза жеке игіліктер (pure private good)  - бұл сатылатын игіліктің әрбір бірлігі жеке төлемге  сатылатын игіліктер. Таза қоғамдық игіліктердің бұл игіліктерден ерекшелігі – әрбір қолдану бірлігіне бөлінбейді (оны «ұсақ» партиямен жіберуге болмайды) және бөлек сатылмайды. Таза қоғамдық игіліктердің жекелеген бірліктерінің бағасының анықталмайтындығы таза қоғамдық игіліктердің жиынтық сұранысының ерекшеліктерін түсінікті етеді (13-5 сурет). Бұл жерде баға - айнымалы көрсеткіш емес.
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13-5 сурет. Таза жеке және таза қоғамдық игіліктердің жиынтық сұраныстарының анықталуы
Сондықтан таза қоғамдық игіліктерге деген сұраныс оның барлық болған көлеміндегі шекті пайдалылығын көрсетеді. Барлық тұтынушылар (біздің мысалымызда олар үшеу: Айдаров, Базылов и Васильев – 13-5 суретті қараңыз) жіберілген игіліктердің барлық көлемін тұтастай тұтынуы тиіс. Таза жеке игіліктердің жиынтық сұранысынан айырмашылығы (жекелеген сұраныс қисықтарын көлденең қосу арқылы табылатын) таза қоғамдық игіліктердің жиынтық сұранысы шекті пайданың (қолда бар көлемінен түсетін) сомаларын тігінен қосу арқылы табылады. 
Нарықтық механизм таза жеке игіліктерді өндіру және бөлуді ойдағыдай қамтамасыз етеді. 

Қоғамдағы игіліктердің ішіндегі ең ерекшесі «квази қоғамдық» немесе «псевдо қоғамдық» игіліктер және қызметтер жатады. Негізінен бұл мемлекет тарапынан ұсынады және қоғамдық игіліктер сияқты көрінеді (театр, стадион, музей, білім беру орындары, денсаулық сақтау). Бірақ оларды тұтынуды жекеге бөлуге болады. Осы жағдайда мұндай игіліктерге баға қойып дара төлеткізуге болады.

Бірақта оларды тұтыну жекешеленген болуы мүмкін. Бұл жағдайда осындай игіліктер құндық бағалауын алады. 

  Жеке игіліктерді тұтыну көлемі  әрбір жеке тұлғамен (отбасы, фирма) жекеше түрде анықталады және де тұлғаның өндірістің белгілі бір мөлшерін төлеу қабілеті мен қалауына байланысты. Кемелденген бәсеке кезінде барлық жеке игіліктердің бірліктері бір бағамен сатып алынады (сатылады). Жеке игіліктің өндірісін тиімді көлемі фирманың шекті табысының (бәсекеленген нарықта тауар бірлігінің бағасы) осы игіліктерді шығаруға қажетті шекті ұстамаға теңдеумен анықталады: MR=MC.

   Жеке игілікті тұтынудың тиімді көлемі осы игіліктің шекті пайдалылығы (табысы,пайдасы) тұтынушының игілікті сатып алуға кеткен шекті ұстамаға теңдігімен анықталады: MU=MC (MC=P- бәсекеленген нарық кезінде).
   Қоғамдық (және квазиқоғамдық) игіліктердің іс– шаралары басқаша жағдайда белгілі болады. Өндірістің тиімді көлемін және қоғамдық игіліктерді тұтынуды анықтау келесі жағдайлармен күрделене түседі: біріншіден – осы игіліктерді жеке қолдануы адамдарда әртүрлі болып келеді; екіншіден – нарықта әлсіз көрінеді. Әрине, қандай да бір қоғамдық игіліктерге деген қоғамдық сұранысты зерттеу пәніне әлеуметтік зерттеулер жүргізуге болады. Бірақта, қоғамдық игіліктер үшін төлем кезінде салықтарды жоғарлатып төлейтінін біле отырып, тұтынушылар өзінің шын қажеттіліктерін бұрмаландырады және осы игіліктерді өздерінің нақты қажеттіліктерін төмендетеді. Қандай да бір қоғамдық игіліктер өндірісі үшін қанша ақша төлеуге дайын екендіктерін сұраған кезде тұтынушылар өздерінің шекті пайдасын азайтады (МВ – marginal benefit), немесе оларға қажет емес деп айтады. Бұл құбылыс «Фрирайдер мәселесі» деген атпен белгілі. 

   Таза бәсекелестік нарық жағдайларында  қоғамдық игіліктер өндірмеуі мүмкін немесе өте аз мөлшерде өндірілуі мүмкіндігі бар. Сондықтан, көптеген жағдайларда қоғамдық игіліктерді мемлекет өндіреді және пайдалануға береді, бірақ жеке фирмаларда мемлекеттік тапсырысты алып, оларды өндіре алады. 

   Егер қандай да бір қоғамдық игіліктерді тұтынуына жеке тілектер туралы нақты мәліметтерді алсақ, онда оның қоғамдық тұтыну анықтауға болады  және қоғамдық сұраныс қисығын тұрғызуға болады. 

   Қандай да бір игіліктің шекті қоғамдық пайда графигін МВ (яғни, қоғамдық сұраныс) жеке пайдалардың шекті қисықтарын тік қосынды жолымен құрылады.

   Қоғамдық игілікке деген жиынтық сұраныс қисығын салудың ерекше түрі мынамен түсіндіріледі – игіліктің бір мөлшері көптеген тұтынушыларға (немесе барлығына) бір уақытта пайда әкеледі. 

   Нақты мысалды қарастырайық. Қоғам екі тұтынушы Трифон және Федордан тұрады дерлік, олар қандай да бір игілік, мысалға телеарнаны қолдануға кететін шекті пайдасын анықтады. Қоғамдық игіліктің (телеарна) әрбір бірлігінен алатын пайданы ақшалай сома түрінде салықты төлейді (сурет 150). 
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Сурет 150. Тұтынушылардың (Трифон мен Федор) қоғамдық игілікке деген жеке және нарықтық сұранысы. Қоғамдық игілікті шығарудың тиімді көлемі.

     Оң жақ суретте теледидар арналарына деген жиынтық сұраныс қисығы және оларды ұйымдастыру, жабдықтау және қолдануға кеткен мемлекеттің шекті шығындарын (MCS) анықтайтын ұсыныс қисығы бейнеленген.

   Сұраныс пен ұсыныс қисығының қиылысу нүктесі (Е) – телеарналардың тиімді мөлшерін анықтайды. Біздің мысалымызда бұл – үш телеарна.

   Сонымен, қоғамдық игілікті шығарудың нәтижелі көлеміне қоғамдық шекті ұстамалардың шекті қоғамдық пайда теңдігімен айқындалады: MCs=MBd.  

   Еске түсірсек, қандай да бір қоғамдық игілікке деген жиынтық қажеттіліктің көлемін нақты анықтау қиын шешілетін мәселе болып отыр. Бірде бір белгілі әдістер игілікті бағалау кезінде (зерттеулер, сұрақнама, саяси дауыс беру және т. б.) қанағаттанарлық нәтиже бере алмайды.

                                 Сыртқы әсерлер мен үстемелер

   Бір игілікті өндіру және басқаларын тұтыну процестері адамның өмірі мен тіршілік әрекетіне жанама әсерін тигізеді. Осы әсердің нәтижелері жағымды (бұл жағдайда сыртқы әсерлер болады), және де жағымсыз (сыртқы үстемелер) бола алады. 

   Осындай игіліктерді өндіру мен тұтынуға байланысты барлық пайдалар мен үстемелер нарықтық бағасында есептеледі деп санауға болады. Бірақ та бұл олай емес. Мысалы,бәрімізге белгілі химиялық және метеллургиялық компаниялар целлюлоздық қағазды және энергетикалық компаниялар сияқты (қатты жанармайда жұмыс істейтіндер) қоршаған ортаны қатты ластайды. Олар табиғатты қорғайтын бірнеше іс – шаралар өткізіп, ақшасын төлейді. Бірақ күнделікті тәжірибеде көрсеткендей бұл іс – шаралар барлық үстемелерді өтей алмайды, сонымен қатар осы компаниялардың іс - әрекетінің жағымсыз әсерін өтеуге міндетті қоғамның үстемелері. Нарықтық бағада бейнеленбеген тауарлар сыртқы үстемелер (ішкіге қарағанда оны компания  өндіруші өтейді) деп аталады. Тауардың нарықтық бағасына сыртқы үстемелерді қосу, бағаның өсуі мен тұтынушылардың төлемқабілеттілік сұранысының қысқаруына әкеліп соқтырады. Егер де осы процесс байқалмаса, онда берілген тауарды сатып алу процесіне кіріспеген «үшінші тұлғалардың»қалыбының, қоғам қалыбынан қарасақ, онда қажеттілік мөлшері өте көп болады. 

   Тауардың нарықтық бағасына осындай үстемелерді енгізбеудің бірнеше себептері бар. Біріншіден, өндірушілердің өздері табысты азайтатын, бағаны жоғарлататын және де сәйкесінше осы тауарды реализациялаудың көлемін азайтатын қосымша шығындарды көтеруге қызығушылығын көрсетпейді. Екіншіден, осы тауарды сатып алушылар оның бағасының өсуіне қызығушылығын көрсетпейді. Үшіншіден, ауа және су бассейндерінің заңды статусының анық болмағандығы, қоршаған ортаны ластайтын мекемелерді қоғамға барлық шығындарды күштеу тәртібі арқылы өтеуге мүмкіндік бермейді. Төртіншіден, трансакциондық үстемелер мөлшері әдетте өте үлкен болады, трансакционды үстеме дегеніміз жағымсыз әсерді бейтараптандыру  үшін «өндірушілер» мен «зардап шегушілер» арасындағы келісім шартты жүргізу мен қол қоюға кететін үстеме. 

   Айналадағы адамдар денсаулығына тигізетін теріс әсерінің мысалы ретінде үйде және қоғамдық орындарда шылым шегу болып табылады. Темекі бұйым бағалары «пассивті шылым шегушілердің» емдеуге кететін шығындарды қосатын болсақ,онда шылым шығаратын компаниялар мен шылым шегушілер өздерінің зиянды өндірісі мен зиянды дағдылары үшін материалды жауапкершілікті өтеуші еді. Және де өндіріс пен тұтыну «артық өндірілетін тауарлары» азаятын еді. 

   Зиянды қосымша әсерлерді жасайтындарға үкіметтің қолданылатын шаралары келесілерді белгілеу қажет: салықтарды енгізу, штраф санкцияларын салу, өндірістің зиянды қалдықтардың шығуы мен қалдықтарды тазалау мен утилизациялау бойынша қатал стандарттарды белгілеу.

   Өндіру кезінде кейбір сыртқы үстемелер, шығарылатын Х тауарының нарықтағы жағдайын 2 графиктің көмегімен көрсетуге болады (151 сурет).

   Сол жақтағы графикта белгілі тауар (mcР) өндірісіне деген фирма саласының жеке шекті шығынының қисығы бейнеленген. Х тауарының қосымша бірлігін өндіру Т руб. мөлшеріндегі сыртқы шығындармен бірге жүргізіледі. Егер Х тауарының бағасы Р-ға тең болса, онда фирма табысты өсіру үшін, көлемді шығатын мөлшерді таңдайды, мұнда оның шекті шығындары өнім бағасына тең: mcP = P.
   Бұл жағдайда сыртқы шығындарды мемлекет көтереді және оларды барлық азаматтар өздерінің салықтарымен өтейді.

   Шекті қоғамдық шығынның қисығы (mcS) фирманың шекті шығынның тік қосу сызығы мен  сыртқы шекті шығын (mcP) 

сызықтың (mcP) қосу арқылы алынады: mcS = mcP + mcE

   Осы тауардың қоғамдық шығын позициясына сүйенетін болсақ,  фирма осы тауар саны өте көп өндіреді. Мұндай жағдайда q2-ні шығаруға жеткілікті болар еді. Онда баға Р барлық қоғамдық үстемелерді жабады, және  өндірістің зиянды әсерін жоюға арналған үстемелерді қоса өтейді.

      Сурет 151. Сыртқы шығындар мен өнімнің тиімді шығару көлемі.

   Оң жақ графикте Х тауарының салалық нарығындағы жағдай көрсетілген,  мұнда бірдей фирмалардың біршама саны қызмет етеді. Ұсыныстар  қисығы Sх негізінен Х (МСр) тауарының өндіретін салалық жеке шекті шығындардың қисығы. Сұраныс қисығы Dх  Х тауарының тұтынушыларға деген шекті қоғамдық пайдасын көрсетеді (Mud немесе MBd). Мемлекеттік  араласу болмаған кезде Х тауарының салалық өнімнің тиімді өндіру көлемі мынаған тең болады: Q1(=ΣSi)1.
    Айталық, мемлекет әрбір шығарылған Х тауарының бірлігіне Т рубль мөлшерінде тауарлық салық енгізді делік (яғни  шекті сыртқы шығын мөлшерінде mcE). Бұл жағдайда  салалық шекті шығындар осы мөлшер көлемінде өлшенеді. Графикалық түрде салалық ұсыныс қисығы солға – жоғарыға орын ауыстыруда көрінеді (S1X жағдайына). Егер де Х тауарының бағасы P деңгейінде тұрақталса, онда ол салалық ұсыныс Q2 деңгейіне дейін қысқаруға алып келер еді және Х тауарының (Q1-Q2) мөлшеріндегі жетіспеушілікке әкеледі.

   Егер де баға тұрақтанса, салалық нарықта Х тауарды өндіруші мен тұтынушы арасындағы бәсекелестік нәтижесінде жаңа теңсіздік Е(   құрылады баға Р( деңгей жағдайында және салалық өнім шығару Q( жағдайында. Жаңа теңсіздік деңгейіндегі бағалар сыртқы шығындарды есепке алатын жағдайда, жеке әдеттегі фирма мынадай көлем таңдайды q(кіші, салықты енгізгенге дейін, бірақ үлкен, мемлекеттік араласу болмаған кезде қоғам жеткілікті  деп санаған кездегі және бұрынғы бағасынан Р.

   Қарастырылып отырған жағдайда мемлекеттік араласу өндірістің жағымсыз жанама әсерлерді жоймайды (ол үшін осындай тауарларды өндіруден толығымен бас тарту керек), бірақ сыртқы үстеме ішкіге айналдыру арқылы  олардың шығынын толық ақтауға болады. Осындай түзетушілік салықтардың ауыртпалығын тек қана тауар өндірушілері емес, тұтынушылар да көтереді (нарықтық баға өсуі кезінде  Р - ден Р(-қа дейінгі мөлшерде). Егер де көрсетілген жанама әсерлерді жою үшін салық салуды жалпылап күшейту әдісі қолданылса, онда өндірістің зиянды әсерді жою үшін төлемді барлық қоғамға, барлық жеке тұлғаларға және заңды тұлғаларға төлеуге тура келеді. 

   Қандай да бір игілікті өндіру немесе тұтыну жағымды сыртқы әсерлер – «сыртқы әсерлермен» қоса жүрген кезде жағдай басқаша болады. Осындай тауарларды өндірген кезде, өндірушілер тұлғалар мен фирмалардың төлем қабілеттілік сұранысына сүйенеді, яғни осы игіліктің жеке шекті пайдасына (оны өзінің шекті шығынымен салыстыра отыра).

   Сонымен бірге, осы игілікті өндірудің (тұтыну) жағымды әсерін осы тауарды сатып алуға қатыспайтын, «үшінші тұлғалар» сезінуі мүмкін. Мысалға, қалдықтарды утилизациялауға арналған құрал – жабдық шығаратын фирмалар жұмысы, осы техниканы өндіруге деген жеке немесе мемлекеттік фирмалармен төленген келісім – шарттарға негізделеді. Бірақ өмір сүру мен әрекет ету шарттарының жақсару, денсаулықты нығайту және т.с.с. бойынша пайданы осы құрал – жабдықты төлеуді ойламайтын тұлғалар алуы мүмкін. Осындай әсерлердің пайда болуы білім берумен, жаңашылдықтар енгізумен, емдеумен, вакцинациямен және т.с.с. байланыстырады. Барлық осы және осыған ұқсас жағдайларда қоғамдық шекті пайданың игілігі (MUd немесе MBd) жеке шекті пайда соммасына қарағанда көлемі жоғары болады (MUр) осы игілікті төлейтіндерге. Нәтижесінде мұндай табыстар бағаланбайды, ал оның өндіруі қоғамдық тұрғыдан пайданың жетіспеушілігіне әкеледі. Өндірістің осы игіліктердің табысын қоғамдық оңтайлы деңгейге дейін көтеру үшін, мемелекет тарапынан түзететін жәрдем ақшаны тұтынушыларға немесе тікелей өндірушілерге төлеуі қажет. Қандай жағдай болмасын тұтынушымен төленетін шынайы баға төмендейді, ал өндірушілермен алынған баға (жәрдем ақшамен есептегенде) көбееді. Сонымен қоса сыртқы табыстың бөлшектік ақша айналымы сыртқыдан ( төленбеген ) ішкіге ( төленген ) өтеді.
  Келтірілген жағдайға мысал ретінде келесі графикті қарастырамыз.                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                          
Сурет.152. Cыртқы әсерлер мен өнімнің тиімді шығару көлемі.
   Мұнда сыртқы әсердің тұтыну нәтежиесінде, салалық нарығының Z тауары бейнеленген.
    Тауарға Dz деген салалық  сұраныстың қыйсығы сатып алушыларға табыстың шекті бөлігін бейнелейді. Z( Sz ) тауарының ұсынысы салалық шекті шығыны оны өндірумен анықталады (MC). Осы тауарды өндіру  мен тұтыну шекті сыртқы табыстың (MUe) үнемі өсіміне әкеледі(V руб.), яғни, әрбір келесі бірліктердің игілігі ішкі пайдадан алынады, алдындағымен сияқты. 
   Осы игіліктің  Z  шекті қоғамдық пайданың қыйсығын (MUd) алу үшін жеке шекті пайдаға (MUp) мән беру керек, әр мүмкін көлем көлем шығынына және сыртқы пайдаға (MUe): MUd= MUp + MUe.   
Дегенмен, мемлекет тарапынан жәрдем ақша болмаған жағдайда өндірушілер төлемқабілетті сұранысқа сүйенеді Dz, яғни сатып алушының шекті жеке пайдасына, және де өздерінің шекті шығынына сүйенеді(MC). Демек, олар нарықтық бағамен Р өнімнің шығару көлемі Q1 –ді таңдайды, бірақ қоғамдық табысқа қарағанда берілген баға бойынша өнімнің шығару көлемі Q2 –ні таңдағанда үйлесімді болар еді. Бұл қоршаған орта мен адамдардың денсаулығына әсер ететін өнімнің жеткіліксіз екенін көрсетеді. Салалық шекті шығынды есепке алған жағдайда жартылай өндірілген тауар қоғамның жіберілген пайданың пішін ауданы осылай анықталыды EFE(.
  Егер тұтынушыларға тауарлық жәрдем ақшаны енгізсек шекті  сыртқы пайдалылық мөлшерінде, онда тұтынушы сұранымының  қыйсығы жоғары көтеріледі (D1 z сияқты). Бұл бағада белгіленген сыртқы табыстарды қамтиды, қайсысы болмасын мұндай жағдайда ішкіге өзгереді. Нәтижесінде осы игілікті өндірушілер мен  тұтынушылар арасындағы бәсекелестік тиімді салалық көлем және нарық бағасының жаңа теңдікгі P1 анықталады. 

   Берілген сұрақтарды қортындыласақ , нарықта жетілген бәсеке  өндірістік зиянды әсерлер қарастырылмайды және жағымды сыртқы әсерлерді толық  қолданылмайды. Әрекетті бірдей тауарлар өндірісте тым көп, ал тиімді бағаны ескермейтін өндірістер аз. Басқаша айтқанда жетілген бәсекелі нарық үйлесімді өнім шығару  құрылымын қамтамасыз етпейді (Паретоның үшінші шарты – үйлесімді экономика жағдайы).

   Барлығын қорытындылай келсек, мемлекеттің араласуының арқасында ғана жетілген бәсеке талаптарына қол жеткізе аламыз.

     3. Билетсіздік мәселесі.

        Таза қоғамдық игілікті тұтыну ұжымдасқан түрде болады, бірақ, одан түсетін жекелеген табыс әр түрлі. Біздің мысалда (13-5 суретті қараңыз) жекелеген адамдар әр түрлі  пайда табады: ең азы – Айларов, ең көбі – Васильев. Мұндай жағдай әр адамның шекті пайдасы туралы нақты ақпаратты болжайды. Бірақ, шындығында  бұндай ақпараттың болуы – өте аз кездеседі.


Егер таза қоғамдық игіліктерге  төлем олардың қолдануынан болатын шекті пайдамен сәйкес жүргізілетін болса – ақпараттың ақиқатын жасыру мен нақты түсетін пайданың көлемін кемітудің күшті амалдары пайда болады. Шынымен де,  ақша төлегеніне немесе төлемегеніне қарамастан пайда табатындықтан әрбір тұтынушыды ешқандай шығынсыз пайда табу ниеті пайда болады. Бұл жағдай – «қоян», билетсіздік мәселесі (free-rider problem) деген атаққа ие болды.


Билетсідік мәселесі көбінесе шағын топтарға қарағанда үлкен топтарда көп кезеседі, себебі үлкен топта төлеушінің жағдайы туралы ақпарат алу қиынырақ. Билетсіздік мәселесінің бар болуына байланысты таза қоғамдық игіліктердің өндірісі тиімдінен төмен болады. Нарық бұндай мәселені шешуге дәрменсіз, сәтсіздікке ұшырауда. «Сәтсіздікті» түзетуге мемлекет жәрдемдеседі.
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Жетілген бәсекені салыстыру:


P m >Pж       монополия бағаның қоғамға зияны келеді.
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